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บทคัดย่อ 
การศึกษาเชิงพรรณนาแบบตัดขวางครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อส ารวจพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่

ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนโดยรอบมหาวิทยาลัยแห่งหนึ่งในภาคเหนือตอนล่าง กลุ่มตัวอย่าง คือ 
ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่จ าหน่ายบุหรี่ จ านวน 62 ร้าน ที่ได้จากการเก็บตัวอย่างอย่างสะดวก 
(Convenient Sampling) ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยผู้ช่วยนักวิจัยที่มีอายุระหว่าง 20-24 ปี ที่ผ่าน
การอบรมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการใช้เครื่องมือการวิจัยที่ประกอบด้วย (1) แบบแนวทางการขอซ้ือบุหรี่ 
และ (2) แบบโครงสร้างการสังเกตพฤติกรรมแบบไม่มีส่วนร่วม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัยพบว่า ร้านค้าปลีกจ าหน่ายบุหรี่ส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในเขตการค้าและเขตหอพัก
นักศึกษา ประเภทของร้านค้าปลีกส่วนใหญ่เป็นร้ายขายของช า ร้อยละ 45.2 มินิมาร์ทหรือร้านค้าสะดวกซ้ือ
ร้อยละ 40.3 และผับ/บาร์ ร้อยละ 14.5 ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกร้อยละ 95.2 ไม่มีการสอบถามอายุ
หรือไม่มีการตรวจสอบอายุจากบัตรประจ าตัวประชาชนของลูกค้าก่อนจ าหน่ายบุหรี่ ร้อยละ 82.3 มีการแบ่ง
จ าหน่ายบุหรี่เป็นมวนหรือเป็นซองขนาดเล็กโดยไม่ติดค าเตือนสุขภาพลงบนซองบุหรี่ และร้อยละ 38.7 มีการ
วางบุหรี่ ณ จุดขาย หรือโชว์บุหรี่ให้สามารถสังเกตเห็นจากหน้าร้านหรือภายนอกร้านค้า 

สรุปได้ว่า พฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่จ าหน่ายบุหรี่ในชุมชน
โดยรอบมหาวิทยาลัยแห่งหนึ่งในภาคเหนือตอนล่าง ยังคงเป็นปัญหาท้าทายและจ าเป็นต้องได้รับการแก้ไข 
ซ่ึงผลการวิจัยที่ได้เป็นประโยชน์ในการน าไปใช้เป็นฐานข้อมูล เพื่อพัฒนาและปรับปรุงกลวิธีในการบังคับใช้
กฎหมายในพื้นที่ดังกล่าว ซ่ึงเป็นมาตรการหนึ่งในการจ ากัดการเข้าถึงบุหรี่ของเยาวชนนักสูบต่อไป 
 
ค าส าคัญ:  บุหรี่, ผู้ประกอบการร้านค้าปลีก, พฤติกรรมการจ าหนา่ยบหุรี่ 
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Abstract 
This cross-sectional descriptive study aimed to explore of retailer’s behavior toward 

the sale of tobacco in a community near a university in the lower northern Thailand. The 
samples were selected by convenient sampling (n=62). Data were collected by the 
research assistants (Aged over 20 years old) who have been through the workshop for data 
collection methods including (1) Protocol of attempted to purchase cigarettes and (2) Non-
participation observational with structure. The data analysis was descriptive statistic. 

Results showed that the most of retailers were distribution in the commercial 
area and the student residences. The store types were grocery (45.2%), mini-mart or 
convenience stores (40.3%) and Pubs / Bars (14.5%). Mostly, Retailers were failure to ask a 
minor for age or failure to demand a minor for ID (95.2%) and sale individual cigarette 
(small pack) or no pictures /text about health warnings on cigarette packages (82.3%). 
Approximately, 38.7% showed cigarette packages at point of sale or showed that can be 
visible from the over the counter or outside the store.  

Therefore, retailer’s behavior toward the sale of tobacco in a community near a 
university in the lower northern Thailand is still the challenge issue and need to resolve. 
This result can be used to improve strategies and to develop interventions for changing 
retailer’s behavior which impact directly to limit youth access to tobacco further. 

 
Keyword: Tobacco, Tobacco Retailers, Tobacco Sale Behavior 
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บทน า 
ประเทศไทยเป็นหนึ่งในหลายประเทศทั่วโลกที่ได้

ประกาศใช้มาตรการทางกฎหมายในการควบคุมและจ ากัดการ
เข้าถึงบุหรี่ของเยาวชน แต่อย่างไรก็ตามในห้วงระยะเวลากว่า 
20 ปีที่ผ่านมาของการบังคับใช้กฎหมายฉบับดังกล่าวพบว่ามี
ข้อเท็จจริงจ านวนมากที่บ่งช้ีว่าไทยก็เป็นหนึ่งในหลายประเทศ
ทั่วโลกท่ีก าลังประสบปัญหาในเรื่องกระบวนการน านโยบายไปสู่
การปฏิบัติอย่างไม่มีประสิทธิภาพที่ดีพอ 

ปัจจุบันประเทศไทยมีร้านค้าปลีกที่ขออนุญาตขึ้น
ทะเบียนจ าหน่ายบุหรี่ไว้กับกรมสรรพสามิตจ านวน 570,000 
ร้านค้า กระจายไปอยู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย (กรม
สรรพสามิต, 2554) ซึ่งมีผลการศึกษาระบุว่า ร้านค้าปลีกเป็น
แหล่งซื้อบุหรี่ที่ส าคัญที่สุดของเยาวชนไทย โดยพบว่า เยาวชน
ร้อยละ 91.0 สามารถซื้อบุหรี่ได้ด้วยตนเองจากร้านค้าปลีกใกล้
บ้านและสถานศึกษา และในจ านวนนี้ร้อยละ 90.0 ระบุว่า
ตนเองสามารถซื้อบุหรี่ได้อย่างง่ายดายโดยไม่เคยถูกสอบถาม
อายุหรือตรวจสอบบัตรประจ าตัวประชาชน (ศรัณญา เบญจกุล, 
มณฑา เก่งพานิช, และลักขณา เติมศิริกุลชัย, 2551) ทั้งนี้ผล
การศึกษาของ Merrill et al. (2000) ยืนยันว่าผู้ประกอบการ
ร้านค้าปลีกมีโอกาสน้อยมากที่จะท านายอายุของผู้ซื้อบุหรี่ได้
ถูกต้องโดยไม่ตรวจสอบจากบัตรประจ าตัวประชาชน  ดังนั้นจึง
อาจน าไปสู่ปัญหาการละเมิดกฎหมายการห้ามจ าหน่ายบุหรี่
ให้กับเด็กที่มีอายุต่ ากว่ากฎหมายก าหนด ซึ่งสอดคล้องกับผล
การศึกษาของ Clark et al. (2000), Curie et al. (2002) และ 
Klonoff & Landrine (2004) ที่ยืนยันว่าพฤติกรรมการไม่ตรวจสอบ
อายุของผู้ซื้อด้วยการขอดูจากบัตรประจ าตัวประชาชนก่อน
จ าหน่ายบุหรี่นั้นมีอิทธิพลทางบวกต่ออัตราการละเมิดกฎหมาย
การห้ามจ าหน่ายบุหรี่ให้เยาวชนที่มีอายุต่ ากว่ากฎหมายก าหนด 
และมีความสัมพันธ์ทางบวกกับอัตราการเข้าถึงบุหรี่และอัตรา
การสูบบุหรี่ของเยาวชนอีกด้วย (Gratias et al.,1999; Dent & 
Biglan, 2004; Leatherdale, 2005; Leatherdale & Strath, 
2007) 

นอกจากนี้มีผลการศึกษาระบุว่า ร้านค้าปลีกจ าหน่าย
บุหรี่ส่วนใหญ่เป็นแหล่งพบเห็นการโฆษณาหรือการส่งเสริมการ
จ าหน่ายบุหรี่ที่ส าคัญที่สุดของเยาวชนไทย (ทวิมา ศิริรัศมี และคณะ, 
2553) โดยพบว่า เยาวชนร้อยละ 30.0 เคยมีประสบการณ์การพบ
เห็นพฤติกรรมดังกล่าว (บุปผา ศิริรัศมี และคณะ, 2555) ทั้งนี้
จากผลการวิจัยของ Celebucki & Diskin (2002) Lovato et al. 
(2007) และ Slater et al. (2007) ระบุสอดคล้องกันว่า พฤติกรรม
การวางโชว์บุหรี่ ณ จุดจ าหน่าย และหรือการโฆษณาบุหรี่ด้วยวิธี
ใดใดๆ ที่สามารถสังเกตเห็นจากภายนอกร้าน มีความสัมพันธ์
ทางบวกกับอัตราการละเมิดกฎหมายการจ าหน่ายบุหร่ีให้กับ
เยาวชนที่มีอายุต่ ากว่ากฎหมายก าหนด และมีอิทธิพลต่ออัตรา
การเข้าถึงบุหรี่ และอัตราการสูบบุหรี่ของเยาวชน นอกจากนี้
จากการส ารวจของปริยา เกนโรจน์ และคณะ (2555) พบว่า 
เยาวชนไทยร้อยละ 70.0 สามารถเข้าถึงบุหรี่ด้วยการขอแบ่งซื้อ

เป็นมวน ซึ่งส่งผลให้ผู้ที่ซื้อบุหรี่ในลักษณะดังกล่าวไม่มีโอกาสใน
การรับรู้เกี่ยวกับพิษภัยของบุหรี่ที่มีต่อสุขภาพผ่านภาพค าเตือน
บนซองบุหรี่ รวมถึงช่ือสารพิษที่พิมพ์ไว้ข้างซอง (เครือข่ายรู้ทัน
และเฝ้าระวังอุตสาหกรรมยาสูบ, 2554) 

จากสถานการณ์ข้างต้นสะท้อนให้เห็นว่า ประเทศไทย
ก าลังประสบปัญหาเกี่ยวกับการน านโยบายหรือมาตรการทาง
กฎหมายเกี่ยวกับการควบคุมและจ ากัดการเข้าถึงบุหรี่ของ
เยาวชนไปสู่การปฏิบัติใช้อย่างไม่มีประสิทธิภาพ ซึ่งปัญหาส่วน
หนึ่งเป็นผลมาจากการขาดฐานข้อมูลที่ถูกต้องและเป็นปัจจุบัน
ในระดับพ้ืนที่ในการเฝ้าระวัง ควบคุมก ากับ และติดตามผลการ
ปฏิบัติตามกฎหมายของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก  โดยเฉพาะ
ในพื้นที่ชุมชนโดยรอบสถานศึกษาในระดับอุดมศึกษาที่พบว่ายัง
ไม่มีผู้ใดท่ีให้ความสนใจท าการศึกษาเชิงส ารวจมาก่อน ด้วยเหตุ
นี้ผู้วิจัยจึงสนใจท าการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่
ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนโดยรอบมหาวิทยาลัย
แห่งหนึ่งในภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทยนี้ข้ึน ซึ่งข้อค้นพบ
ที่ได้เป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการน าไปใช้เป็นฐานข้อมูล เพื่อ
ขยายผลไปสู่การพัฒนาและปรับปรุงกลวิธีในการบังคับใช้
กฎหมายการห้ามจ าหน่ายบุหรี่ให้เยาวชนของผู้ประกอบการ
ร้านค้าปลีกในระดับพื้นที่ ซึ่งเป็นมาตรการหนึ่งในการจ ากัดการ
เข้าถึงบุหรี่ และลดจ านวนเยาวชนนักสูบต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

เพื่อส ารวจพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่ของผู้ประกอบการ
ร้านค้าปลีกในชุมชมชนโดยรอบมหาวิทยาลัยแห่งหนึ่งในเขต
ภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 รูปแบบการวิจัย 
การส ารวจภาคตัดขวาง (Cross-sectional survey) 

 พ้ืนที่ศึกษาและกลุ่มตัวอย่าง  
พื้นที่ศึกษา คือ ชุมชนโดยรอบมหาวิทยาลัยแห่งหนึ่ง

ในภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย  
กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกจ าหน่าย

บุหรี่ที่ประกอบกิจการอยู่จริงในพื้นที่ศึกษา จ านวน 62 คน 
(ผู้ประกอบการร้านค้าปลีก 1 คนต่อร้านค้าปลีก 1 แห่ง) ที่ได้
จากสุ่มตัวอย่างแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Non-probability 
sampling) ด้วยเทคนิคการเลือกตัวอย่างแบบสะดวก (Convenient 
Sampling) 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยผู้ช่วยนักวิจัย จ านวน 

53 คน ที่มีอายุระหว่าง 20-24 ปี ไม่มีพฤติกรรมสูบบุหรี่ และไม่
เคยซื้อบุหรี่ในร้านค้าปลีกในโซนที่ส ารวจ โดยผ่านการอบรมเชิง
ปฏิบัติการเกี่ยวกับการใช้เครื่องมือการวิจัยและเทคนิควิธีการ
เก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม ซึ่งแบ่งพื้นที่การส ารวจออกเป็น 5 โซน
รอบมหาวิทยาลัย (จ านวนผู้ช่วยวิจัย 10-12 คนต่อ 1 โซน)  
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย 1) แนวทางการติดต่อขอ
ซื้อบุหรี่ของผู้ช่วยนักวิจัย เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงประจักษ์
เกี่ยวกับพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่ของกลุ่มตัวอย่างใน 2 ลักษณะ 
คือ พฤติกรรมการสอบถามอายุหรือการตรวจสอบอายุจากบัตร
ประจ าตัวประชาชนของลูกค้าก่อนจ าหน่ายบุหรี่ และพฤติกรรม
การแบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็นมวนหรือเป็นซองขนาดเล็ก และ 2) 
แบบสังเกตแบบมีโครงสร้างแบบไม่มีส่วนร่วมเพื่อเก็บรวบรวม
ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการวางบุหรี่ ณ จุดจ าหน่าย หรือโชว์
บุหรี่ให้สามารถสังเกตเห็นจากหน้าร้านหรือภายนอกร้านค้า ซ่ึง
เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลดังกล่าวได้ผ่านขั้นตอน
การตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหาโดยผู้เ ช่ียวชาญและการ
ทดลองใ ช้ เครื่ องมือ  และด า เนินการเก็บรวบรวมเดือน
พฤศจิกายน พ.ศ. 2553 รวมระยะเวลาประมาณ 1 เดือน 

 การวิเคราะห์ข้อมูล 
สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ความถี่ และร้อยละ 

 
ผลการวิจัย 

ร้านค้าปลีกจ าหน่ายบุหรี่ส่วนใหญ่มีท าเลที่ตั้งกระจุก
ตัวอยู่ในบริเวณแหล่งการค้าและแหล่งหอพักนักศึกษา โดย
สามารถจ าแนกร้านค้าปลีกจ าหน่ายบุหรี่ที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง
ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ประเภทร้านโชห่วย จ านวน 28 ร้าน 
คิดเป็นร้อยละ 45.2, ประเภทร้านมินิมาร์ท หรือ ร้านสะดวกซื้อ 
จ านวน 25 ร้าน คิดเป็นร้อยละ 40.3 และประเภท ผับ/บาร์ 
(Pubs/Bars) จ านวน 9 ร้าน คิดเป็นร้อยละ 14.5 (ดังตาราง 1) 

ผลการส ารวจพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่ของกลุ่ม
ตัวอย่าง พบว่า ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกส่วนใหญ่มีพฤติกรรม
ท่ีเบี่ยงเบนไปจากบรรทัดฐานทางกฎหมายใน 3 ลักษณะ ได้แก่ 
1) ไม่มีการสอบถามอายุหรือไม่ตรวจสอบอายุของลูกค้าจากบัตร
ประจ าตัวประชาชนก่อนจ าหน่ายบุหรี่ จ านวน 59 ร้าน คิดเป็น
ร้อยละ 95.2  2) มีการแบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็นมวนหรือเป็นซอง
ขนาดเล็กโดยไม่มีการติดค าเตือนสุขภาพลงบนซองบุหรี่ที่แบ่ง
จ าหน่าย จ านวน 51 ร้าน คิดเป็นร้อยละ 82.3 โดยมีรูปแบบที่
คล้ายคลึงกัน คือ มีการจัดแบ่งบรรจุบุหรี่ใส่ซองพลาสติกใสเล็กๆ
ไว้พร้อมจ าหน่าย ในราคา 4 มวน 10 บาท หรือ 3 มวน 10 บาท
ขึ้นอยู่กับยี่ห้อของบุหรี่ที่แบ่งบรรจุ และ 3) มีการวางบุหรี่ ณ จุดขาย 
หรือโชว์บุหรี่ให้สามารถสังเกตเห็นจากหน้าร้านค้าหรือภายนอก
ร้านค้า จ านวน 24 ร้าน คิดเป็นร้อยละ 38.7 โดยรูปแบบที่นิยม
มากที่สุด คือ การน าบุหร่ีทั้งแบบเป็นซองและแบบเป็นมวนใส่
กล่องใสวางไว้บนเคาน์เตอร์หรือโต๊ะส าหรับรับเงิน การจัดโชว์
บุหรี่ในตู้ใสที่สามารถมองเห็นได้ และการน าบุหรี่ใส่ตู้ที่ปิดทึบแต่
ไม่ปิดฝาตู้ (ดังตาราง 2) 
 
บทสรุปและอภิปรายผล 

ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่เป็นกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่
มีพฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี่ที่เบี่ยงเบนไปจากบรรทัดฐานทาง
กฎหมายใน 3 ลักษณะ กล่าวคือ (1) ไม่มีการสอบถามอายุ

หรือไม่มีการตรวจสอบอายุจากบัตรประจ าตัวประชาชนของ
ลูกค้าก่อนจ าหน่ายบุหรี่ คิดเป็นร้อยละ 95.2 สอดคล้องกับผล
การศึกษาของศรัณญา เบญจกุล, มณฑา เก่งพานิช, และลักขณา 
เติมศิริกุลชัย (2551) ที่พบว่า เยาวชนที่ซื้อบุหรี่ได้ด้วยตนเอง
จากร้านค้าปลีกใกล้บ้านและสถานศึกษาร้อยละ 90.0 ระบุว่า
ตนเองสามารถซื้อบุหรี่ได้อย่างง่ายดายโดยไม่เคยถูกสอบถามอายุ
หรือตรวจสอบบัตรประจ าตัวประชาชน ซึ่งพฤติกรรมดังกล่าว
อาจน าไปสู่ปัญหาการละเมิดกฎหมายการห้ามจ าหน่ายบุหรี่ให้
เด็กที่มีอายุต่ ากว่ากฎหมายก าหนด ปัญหาการเข้าถึงบุหรี่และ
ปัญหาการสูบบุหรี่ของเยาวชน (2) การแบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็น
มวนหรือเป็นซองขนาดเล็ก คิดเป็นร้อยละ 82.3 ซึ่งข้อค้นพบ
ดังกล่าวมีความสอดคล้องกับผลจากการส ารวจของปริยา เกนโรจน์ 
(2555) ที่ระบุว่า เยาวชนไทยร้อยละ 70.0 สามารถเข้าถึงบุหรี่
ด้วยการขอแบ่งซื้อเป็นมวน ซึ่งจะส่งผลให้ผู้ที่ซื้อบุหรี่ในลักษณะ
ดังกล่าวไม่มีโอกาสในการรับรู้เกี่ยวกับพิษภัยของบุหรี่ที่มีต่อ
สุขภาพผ่านภาพค าเตือนบนซองบุหรี่ รวมถึงช่ือสารพิษที่พิมพ์ไว้
ข้างซอง ซึ่งปัจจุบันพบว่า ประเทศไทยยังไม่มีกฎหมายฉบับใดที่
ก าหนดไว้อย่างชัดเจนว่า “พฤติกรรมการแบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็น
มวนหรือเป็นซองขนาดเล็กเป็นการกระท าที่ผิดกฎหมาย” จึง
เป็นปัญหาช่องว่างทางกฎหมายในการควบคุมการบริโภคยาสูบ
ที่จ าเป็นต้องได้รับการปรับปรุงแก้ไขเพื่อเพิ่มศักยภาพให้กับ
กระบวนการทางกฎหมายของประเทศไทยในการจ ากัดการเข้าถึง
บุหรี่ของเยาวชนต่อไป และ (3) การวางโชว์บุหรี่ ณ จุดจ าหน่าย 
คิดเป็นร้อยละ 38.7 สอดคล้องกับผลการส ารวจของบุปผา ศิริรัศมี 
และคณะ (2555) ที่ระบุว่าร้านค้าปลีกจ านวนมากกว่าครึ่งมีการ
วางโชว์ผลิตภัณฑ์ยาสูบ ณ จุดจ าหน่าย โดยพบว่า รูปแบบการ
วางโชว์บุหรี่ที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ปฏิบัติ คือ การน าบุหรี่ทั้งแบบ
เป็นซองและแบบเป็นมวนใส่กล่องใสวางไว้บนเคาน์เตอร์หรือ
โต๊ะส าหรับจ่ายเงิน การจัดโชว์บุหรี่ในตู้ใสมองเห็นได้ และน า
บุหรี่ใส่ตู้ที่ปิดทึบแต่ไม่ปิดฝาตู้ ซึ่งอาจน าไปสู่ปัญหาการเพิ่มขึ้น
ของอัตราการละเมิดกฎหมายการห้ามจ าหน่ายบุหรี่ให้กับ
เยาวชนที่มีอายุต่ ากว่ากฎหมายก าหนด อัตราการเข้าถึงบุหรี่ 
และอัตราการสูบบุหรี่ของเยาวชน 

สรุปได้ว่า สถานการณ์ในภาพรวมของพฤติกรรมการ
จ าหน่ายบุหรี่ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนโดยรอบ
มหาวิทยาลัยแห่งหนึ่งในเขตภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทยยงัคง
เป็นปัญหาที่ท้าทายและจ าเป็นต้องได้รับการแก้ไขอย่างเร่งด่วนต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะหรือการน าไปใช้ประโยชน์ 

ประเทศไทยควรให้ความส าคัญต่อมาตรการบังคับใช้
กฎหมายในระดับพื้นที่ตามพระราชบัญญัติควบคุมผลิตภัณฑ์
ยาสูบ พ.ศ. 2535 ให้มีประสิทธิภาพและต่อเนื่อง ตลอดจน
เร่งรัดด าเนินการปรับปรุง และแก้ไขข้อก าหนดเชิงนโยบายหรือ
มาตราทางกฎหมาย และบทก าหนดโทษกับผู้ที่มีพฤติกรรมการ
แบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็นมวนหรือเป็นซองขนาดเล็กอย่างชัดเจน
และเป็นรูปธรรม 
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ตารางที่ 1 จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามประเภทของร้านค้าปลีก 
ประเภทของร้านค้าปลีก จ านวน (ร้อยละ) 

ร้านขายของช า(ร้านโชห่วย) 28 (45.1) 
ร้านสะสวกซ้ือ 25 (40.3) 
ผับ/บาร ์ 9 (14.5) 

รวม 62 (100.0) 
 
ตารางที่ 2 จ านวน และร้อยละ ของกลุ่มตัวอย่างจ าแนกตามพฤตกิรรมการจ าหน่ายบุหรี่  

พฤติกรรมการจ าหน่ายบุหรี ่ จ านวน (ร้อยละ) 
ไม่สอบถามอายุหรือตรวจสอบบัตรประจ าตัวประชาชนก่อนจ าหนา่ยบุหรี่ 59 (95.2) 
แบ่งจ าหน่ายบุหรี่เป็นมวนหรือเป็นซองขนาดเล็ก 51 (82.3) 
วางโชว์บหุรี่ ณ จุดจ าหนา่ย 24 (38.7) 
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