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บทคัดยอ 
 

การวิจัยเชิงสํารวจนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาและวิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑยาสูบแตละ
ประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ และสํารวจผลิตภัณฑยาสูบรูปแบบใหมท่ีมีจําหนายในทองตลาด ใชระเบียบ
วิธีวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Methodology) เลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  กลุม
ตัวอยาง คือ  เอเยนต  รานคาสง รานคาปลีกท่ัวไป และ กิจกรรมชุมนุมมวลชน  ในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร จํานวน 
50 เขต เขตละ 100 แหง รวมรานคาจํานวน 5,000 แหง เก็บขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณแบบมีโครงสราง สัมภาษณ
เชิงลึกผูประกอบการ  การสังเกตแบบไมมีสวนรวม การทดสอบซ้ือผลิตภัณฑ   เก็บขอมูลระหวาง พฤศจิกายน 
2557 – ธันวาคม  2557 วิเคราะหขอมูล โดยวิเคราะหเนื้อหา (content analysis) 

ผลการวิจัยเชิงสํารวจ พบวา     ผูประกอบการระดับตางๆ มีกลยุทธทางการตลาดท่ีนํามาใชเพ่ือจําหนาย
บุหรี ่ ดังนี้   1) เอเยนตมีกลยุทธสงเสริมการขายเพ่ือสรางแรงจูงใจรานคาสง พบวา  มีการลดราคาในกรณีท่ีซ้ือใน
ปริมาณมาก  มีสัดสวนสูงสุด คือ รอยละ 76.4  รองลงมา คือ เอเยนตจะมีการจัด จัดงานเล้ียงประจําปและแจกของ
ชํารวยเปนบุหรี่ออกใหมรอยละ 10.6 และ มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี ่รอยละ 7.5  2) รานคาสงมีกลยุทธ
สงเสริมการขาย และการสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ตอรานคาปลีก พบวา มีสัดสวนคอนขางนอย เม่ือเทียบ
กับรานคาท้ังหมด ซ่ึงประเด็นท่ีพบ ไดแก สวนลดและของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ ซ่ึงของแถมเหลานี้จะมีรูป
สัญลักษณโฆษณายี่หอบุหรี่นั้นๆ ติดมาดวย รวมท้ัง รานคาสงระดับกลาง ยังไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียงประจําปท่ี
จัดโดยเอเยนตจากการสนับสนุนของบริษัทยาสูบ  3) รานคาปลีกประเภทตางๆ ไดแก รานโชหวย และรานสะดวก
ซ้ือ พบวา รานคามีการตั้งโช ซอง/โลโก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน  เพียงรอยละ 8.57 โดยพบวารานคา
สวนมากเก็บบุหรี่อยูในตูทึบและตูปดตลอดเวลา รอยละ 74.14 ในทางตรงกันขามพบมีการแบงขายบุหรี่สูงถึง รอย
ละ 48.3 มี การโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ   รอยละ 26.8 

 ขอเสนอแนะสําคัญท่ีเปนขอคนพบจากการวิจัยครั้งนี้   คือ  ควรมีการปรับ พ.ร.บ. ท่ีเกี่ยวของ เรื่องการหาม
แบงจําหนายในทุกกรณี ท้ังนี้จากขอคนพบของงานวจิัยนี ้พบวา มีการแบงขายบางกรณีท่ีสามารถทําได แตเนื่องจาก
เจตนารมณท่ีแทจริงของการดําเนินงานดานบุหรี่ ตองการเพ่ิมความลําบากในการเขาถึงบุหรี่ของเยาวชน 

 
คําสําคัญ   กลวิธีสงเสริมการขายบุหรี่,  กลยุทธการตลาดจําหนายบุหรี่, รานคาจําหนายบุหรี ่
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Abstracts 
  

The purpose of this survey study was to describe and analysis of marketing strategy of tobacco products 
in each category of tobacco products sellers, and to explore new forms of available tobacco products in the 
market. A nonprobability sample 5,000 cigarettes shops was recruited from the number of each 50 district zone, 
100 number of stores 5,000 cigarettes shops. All participants were individually in-depth interviews by the 
principal investigator in a private area.  An observation which is not engages in this study. The product was tested 
as well. The collecting data was  during November, 2014 – December 2014.   Analysis was using the content 
analysis. 

According to the results from the analyses, there are different levels of entrepreneurship, marketing 
strategy of cigarettes selling as following: 1) agents with campaign strategy create a motive. The price was 
reduced in case of buying in large quantities. The highest proportion (76.4 percens of agent) is the second to be 
held and the annual banquet and wedding favors are smoking out the new percentage is 10.6. Smoking basket is 
7.5 percent.  2) there are the strategy campaign and motivation to sell cigarettes per retail store. There was 
relatively little proportion compared to all the stores, which include issues of discounts and freebies, xanthan 
gum, cigarette boxes, where plates of these symbols advertise particular cigarette brands. 3) various types of retail 
outlets include convenience stores, grocery  and showo up the store brand/loo envelopes cigarette. There were 
8.57 percent of stores keep smoking in closed cabinets and solid all the time and74.14 percent in the opposite 
direction,  no cigarette sales 48.3 percent, have advertising or public relations rates 26.8 percent. 

 The important findings from this research can implication in public health sectors.   It should be adjusted 
to the relevant act. In any case, this whole supplier breaks from the findings of this research. The share of sales of 
some cases can be made because the real intentions of the cigarette operations. Youth have the difficult to access 
cigarettes. 

  
Keywords:  Campaign tactics, Cigarettes, Marketing Strategy Selling Cigarettes , Cigarettes Saleman   
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บทนํา 

จากขอมูลปจจัยเส่ียงสําคัญท่ีเปนสาเหตุของ
ภาระโรคและบาดเจ็บ ป 2552 ของประเทศไทย 
พบวาปจจัยเส่ียงในการบริโภคยาสูบนับเปนปจจัย
เส่ียงท่ีสําคัญท่ีทําใหเกิดการสูญเสียปสุขภาวะเปน
อันดับ 2 รองจากปจจัยเส่ียงจากการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล1  ขอมูลจากองคการอนามัยโลกระบุวา 
ประมาณรอยละ 25 ของโรคหัวใจและหลอดเลือด 
เปนผลมาจากการสูบบุหรี่ นั่นคือคนไทย ประมาณ 
16,250 คน ท่ีเสียชีวิตจากโรคนี้เปนผลมาจากการสูบ
บุหรี่ นอกจากนี้มีขอคนพบวา ในจํานวนคนไทย 10 
ลานคนท่ีสูบบุหรี่  6 ลานคน เปนผูท่ีมีอายุ 35 ปขึ้น
ไป จะเริ่มปวยเปนโรคหัวใจ โดยเฉพาะผูท่ีเสียชีวิต
ดวยโรคหัวใจวาย ระหวางอายุ 35 – 55 ป สาเหตุหลัก
พบวา เกิดจากการสูบบุหรี่โดยตรง2  นอกจากนี้แลว 
กลุมโรคสําคัญไมยิ่งหยอนกวากันก็คือ โรคมะเร็งซ่ึง
เปนสาเหตุของการเสียชีวิต อันดับท่ีสองของคนไทย  
โดยการสูบบุหรี่เปนสาเหตุของการเกิดโรคมะเร็งใน
คน ถึง 10 ชนิด โดยภาพรวมแลวนั้น พิษภัยจากบุหรี่
สามารถทําใหเกิดโรคไดถึง 25 โรค ท้ังนี้เพราะ
หลักฐานทางวิทยาศาสตรพิสูจนแลววา ควันบุหรี่
ประกอบดวยสารกอมะเร็งกวา 50 ชนิด3   ประเทศ
ไทยและประเทศตางๆท่ัวโลกไดมีกฎหมายเขมงวด
ในการควบคุมยาสูบ ประเทศไทยไดประกาศใช
กฎหมายควบคุมยาสูบ เม่ือป 2535  มีจํานวน 2 ฉบับ 
ไดแก พระราชบัญญัติควบคุมผลิตภัณฑยาสูบ และ
พระราชบัญญัติคุมครองสุขภาพผูไมสูบบุหรี่ ทําให
บริษัทบุหรี่ขามชาติและบริษัทบุหรี่ในประเทศไทย มี
ความพยายามท่ีจะขยายตลาดโดยใชกลยุทธใหมๆ  
โดยเฉพาะกลยุทธดานการตลาดขายปลีก การตลาด
อีเล็กทรอนิกส  การตลาดขามพรมแดน การทํา
การตลาดท่ีแฝงมากับกิจกรรมเพ่ือสังคม ใชชองโหว

ของกฎหมายใหเปนประโยชนเพ่ือเขาถึงเยาวชนและ
ผูหญิง รวมไปถึงพฤติกรรมการสงเสริมการขายและ
ดํ า เ นินก ารข องบ ริษัท ยาสูบ ท่ี มุ ง เน นจู ง ใจใ ห
กลุมเปาหมายเขาถึงบุหรี่ไดอยางสะดวก4   

การวิจัยครั้งนี้จึงมุงเนนวิธีการเฝาระวังอยาง
ตอเนื่อง โดยทําการสํารวจขอมูลดวยเทคนิคเชิง
คุณภาพเปนหลักและเชิงปริมาณเปนรอง เพ่ือสะทอน
ใหเห็นภาพพฤติกรรมท่ีผิดหรือเล่ียงกฎหมาย อันเปน
แบบแผนตามปกติวิสัยหรือกลวิธีแปลกใหมของ
โรงงาน/บริษัทยาสูบ เอเยนต รานคาสงในพ้ืนท่ีและ
รานคาปลีกท่ัวไป 
วัตถุประสงค  

1. เพ่ือวิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑ
ยาสูบแตละประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ 

2. เพ่ือสํารวจผลิตภัณฑยาสูบรูปแบบใหมท่ีมี
จําหนายในทองตลาด  
ขอบเขตการวิจัย 

ขอบเขตดานเนื้อหา 
วิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑ

ยาสูบแตละประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ 
ภายใต กรอบแนวคิดในการศึกษาตามองคประกอบ
สวนประสมทางการตลาด  4 ประเด็น (Product Price 
Place Promotion : 4P) 
   ขอบเขตดานพ้ืนที่ 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร พ้ืนท่ีเก็บขอมูล 
แบงเปน  50 เขต   

ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง   
1.  สถานท่ีเก็บขอมูล เก็บขอมูลในรานคา 3 

ระดับ ไดแก รานคาระดับเอเยนต รานคาสง รานคา
ปลีกท่ัวไป   เชนรานสะดวกซ้ือ รานโชหวย 
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รานอาหาร  และเก็บในกิจกรรมชุมนุมมวลชน ไดแก 
ตลาดนัด , ถนนคนเดิน  

2.  ผูใหขอมูลสําคัญ (Key informants)  
จําแนกเปน 4 กลุม คือ ผูแทนจําหนาย (เอเยนต)  
รานคาสง   รานคาปลีกท่ัวไป  กิจกรรมชุมนุมมวลชน  

3.  เก็บขอมูลในกลุมตัวอยางรานคา  ใน  
50 เขต  เขตละจํานวน  100 ตัวอยาง   รวม 5,000 
ตัวอยาง 

ขอบเขตดานตัวแปรที่ศึกษา    
     ศึกษาตามองคประกอบสวนประสมทาง
การตลาด  ( Marketing Mix ) 4 ประเด็น คือ 

1 .  Product  ห มา ยถึ ง   ช นิด  ป ระ เภ ท 
ลักษณะ รูปแบบบรรจุภัณฑ ตราสินคา และภาพคํา
เตือน ของผลิตภัณฑยาสูบแตละประเภท หรือ
ผลิตภัณฑรูปแบบใหมๆ  

2. Price หมายถึง ราคาขายบุหรี่ (ราคาแพง
สุด-ต่ําสุด) ยี่หอบุหรี่ท่ีมียอดขายสูงสุด 3อันดับแรก 
                  3. Place หมายถึง ชองทางการจําหนาย 
พ้ืนท่ีจําหนาย สถานท่ีจําหนาย ตําแหนงจัดวาง ณ จุด
ขาย การเขาถึงบุหรี่ของลูกคาแตละกลุม แตละแหลง
ขาย 
                4. Promotion ห มายถึ ง  ก ลยุท ธกา ร
ส ง เ สริ ม ก า ร ข า ย  แ ละ ก า ร สร า ง แ ร ง จู ง ใ จ แ ก
กลุมเปาหมาย ไดแก การใหสวนลด การแจก/แถม 
หรือผลประโยชนตอบแทนในรูปแบบตางๆ รวมถึง
การทําโฆษณา/การตลาดแบบขยายเครือขายแบบ
ทางตรงและทางออม การทํากิจกรรมสนับสนุนทาง
สังคม  (CSR) และการรวมเปนผูสนับสนุน ( 
Sponsor) ในงาน/กิจกรรมตางๆ  
ขอบเขตดานระยะเวลาในการดําเนินการ 
           พฤศจกิายน 2557 – ธันวาคม  2557  
วิธีการศึกษา   

  รูปแบบการศึกษา 
การวิจั ยครั้ งนี้  ใช ระ เ บียบวิ ธีวิ จั ย เ ชิ ง

พรรณนา (Descriptive Methodology) ทําการศึกษา 
โดยการสัมภาษณ สังเกต และเฝาระวัง สถานท่ีเก็บ
ขอมูลท่ีเปนแหลงเส่ียง ในกรุงเทพมหานคร 50 เขต 

 ประชากร  กลุมตัวอยาง  และตัวแปรท่ี
ศึกษา 

ก ลุ ม ตั ว อ ย า ง  ดํ า เ นิ น ก า ร เ ลื อ ก แ บ บ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยจําแนกตาม
ระดับของแหลงเก็บขอมูล คือ  เอเยนต รานคาสง 
รานคาปลีกท่ัวไป และ กิจกรรมชุมนุมมวลชน ซ่ึงมี
โอกาสเปนไปไดตอการละเมิดกฎหมายดานการ
สงเสริมการขาย และอาจมีกลวิธีสรางแรงจูงใจตอ
การเขาถึงบุหรี่ของลูกคา ซ่ึงเก็บจากเอเยนต 1 แหง  
รานคาสง  5 แหง รานคาปลีก  80 แหง  กิจกรรม
ชุมนุมมวลชน 14 แหง  รวม 100 แหงตอเขต จํานวน 
50 เขต รวมเปนท้ังส้ิน 5,000 ตัวอยาง  โดยวิธีการ
สังเกต และ สัมภาษณผูประกอบการ  ซ่ึงมีเง่ือนไข
การเลือกกลุมตัวอยาง (ผูประกอบการรานคา) แบบ
เฉพาะเจาะจง ตองเปนแหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยูใกล
กับสถานท่ีสําคัญซ่ึงมีประชาชนและเยาวชนจํานวน
มาก คือ โรงเรียนมัธยม โรงเรียนประถม  สถานท่ี
ราชการ สถานีขนสงผูโดยสารประจําจังหวัด  เปน
แหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยูพ้ืนท่ีเปนยานตลาดท่ีมีรานคา
จํานวนมาก และเปนรานอาหารกลางวัน-กลางคืน   
แผงลอย คาราโอเกะ  ในกรณีตลาดนัด ตองเปนตลาด
นัดขนาดใหญ ท่ีมีกํ าหนดการจัดแนนอนและมี
ตอเนื่อง 
เคร่ืองมือที่ใชเก็บขอมูล 

ใชแบบสํารวจขอมูลการเฝาระวังยาสูบ 
การสัมภาษณแบบมีโครงสราง และแนวสัมภาษณเชิง
ลึก พรอมดวยเครื่องบันทึกเสียงแบบพกพา (MP4) 
และกลองถายรูป 
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วิธีการเก็บขอมูล ทีมวิจัยในพ้ืนท่ีดําเนินการตาม
ขั้นตอนดังนี้ 

 1. สรางความสัมพันธกับกลุมเปาหมาย 
โดยเขาไปพูดคุยครั้งแรกเปนการแจงวัตถุประสงค
การศึกษา และยืนยันเพ่ือสรางความไววางใจเกี่ยวกับ
ผลกระทบท่ีจะเกิดขึ้น การเก็บขอมูลเปนความลับ 
วิธีการนําเสนอเปนภาพรวมโดยไมมีการอางอิงมายัง
ตัวบุคคลผูใหขอมูล และจะใชนามสมมุติท้ังหมด 
แ ละ ทํ า ก า ร เ ก็ บ ข อ มู ล จ ริ ง ต อ น เ ข า ไ ป พ บ กั บ
ผูประกอบการครั้งท่ี 2 เปนตนไป  

 2. การเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณ
ผูประกอบการ เม่ือทีมวิจัยสรางความสัมพันธและ
สรางความไววางใจระดับหนึ่งแลว ครั้งตอไปท่ีเขา
พบ  จึงสัมภาษณแบบมีโครงสราง และสัมภาษณเชิง
ลึก พรอมท้ังขออนุญาตบันทึกเสียง เพ่ือเก็บขอมูล
ตามประเด็นท่ีกําหนดไว  

 3.  การเก็บขอมูลโดยสังเกตแบบไมมี
สวนรวม เม่ือทีมวิจัยใชวิธีสังเกตโดยมาซ้ือของท่ีราน
แลวสังเกตพฤติกรรมการจําหนายบุหรี่ใหกับลูกคา 
รวมกับการเฝาระวังในระยะหางท่ีสามารถมองเห็น
ได   
  การวิเคราะหขอมูล 

          ใชการวิ เคราะห เชิงเนื้อหา  (content 
analysis) การเปรียบเทียบเหตุการณ  และการหา
ขอสรุปรวม 
      ผลการวิจัย 
      พ้ื น ท่ี เ ก็ บ ข อ มู ล ท่ี สํ า คั ญ ใ น
กรุงเทพมหานคร 50 เขต เปนแหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยู
ใกลกับสถานท่ีสําคัญ ซ่ึงมีประชาชนและเยาวชน
จํานวนมาก เชน โรงเรียนมัธยม โรงเรียนประถม 
สถานท่ีราชการ สถานีขนสงผูโดยสาร พ้ืนท่ียาน
ตลาดท่ีมีรานคาจํานวนมาก รานอาหารกลางวัน-
กลางคืน รานสะดวกซ้ือ รานโชหวย แผงลอย คารา
โอเกะ ตลาดนัดขนาดใหญท่ีมีกําหนดการจัดแนนอน
และมีตอเนื่อง   ซ่ึงจากการศึกษาพบวา 
1.รานคาระดับเอเยนต   ขอมูลพฤติกรรมของ
ผูประกอบการระดับเอเยนตท่ีนําเสนอนี ้จึงเปนขอมูล
ท่ีไดจากการสัมภาษณรานคาสงในพ้ืนท่ี ซ่ึงไดมีการ
ติดตอซ้ือบุหรี่ เปนประจํา จากเอเยนตในจังหวัด
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงไมสามารถดําเนินการเก็บขอมูล
โดยตรงของเอเยนต  เนื่องจากไมสามารถเขาถึง
ผูประกอบการระดับนี้ได ผลการศึกษาดังตารางท่ี 1 

ตารางท่ี 1 รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสราง
แรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานเอเยนตตอ
รานคาสง 

 
 

 
ตารางที่ 1 รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานเอเยนตตอรานคาสง 

กลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหร่ีของรานเอเยนตตอรานคาสง รอยละ 
- ลดราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก   76.4 
- จัดงานเล้ียงประจําปและแจกของชํารวยเปนบุหรี่ออกใหม 10.6 
- แจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี ่ 7.5 
- ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี ่ 6.6 
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2.รานคาสงในพ้ืนที่  เปนรานขายของท่ีตั้งอยูในพ้ืนท่ี
กรุงเทพมหานคร  ผูใหขอมูลสําคัญ คือ เจาของราน 
จากการเก็บขอมูลมีขอคนพบดังนี้คือ รานคาสง
ระดับกลาง รับบุหรี่จากเอเยนตและรับซ้ือจาก
ตัวแทนจําหนายของบริษัทบุหรี่โดยตรง โดยถามีการ
ส่ังซ้ือบุหรี่จากตัวแทนของบริษัทบุหรี่จํานวนมากก็
จะไดสวนลดและของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ 
ซ่ึงของแถมเหลานี้จะมีรูปสัญลักษณโฆษณายี่หอ
บุหรี ่

 
นั้นๆ ติดมาดวย รวมท้ัง รานคาสงระดับกลาง ยัง
ไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียงประจําปท่ีจัดโดยเอเยนต
จากการสนับสนุนของบริษัทยาสูบ ซ่ึงมีการจัดใน
อําเภอเมืองของแตละจังหวัด  นอกจากนี้ยังพบวา 
รานคาสงระดับกลางสวนมาก นอกจากจําหนายบุหรี่
รูปแบบราคาสงใหรานขายปลีกในพ้ืนท่ีแถบนั้นแลว 
จะเปดขายบุหรี่แบบขายปลีกดวยผลการศึกษาดัง
แสดงในตารางท่ี 2 

 
 ตารางที่ 2  รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานคาสงตอรานคาปลีก 
กลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหร่ีของรานคาสงตอรานคาปลีก รอยละ 
- ลดราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก   1.7 
- แจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑบุหรี ่ 1.9 
- โชวราคาบุหรี่ท่ีตูโชว 1.3 
- ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี ่ 95.1 
   

3.รานคาปลีกทั่วไป  
    3.1 รานโชหวย พบวา ราคา (Price  )จาก
การสํารวจราคาบุหรี่รานโชวหวยในกรุงเทพมหา
นคร ตามรูปแบบการจําหนายตอซองพบวายี่หอบุหรี่
ท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย ราคา 65 บาท
ตอซอง  และ sms  ราคา 40 บาทตอซอง  wonder   
ราคา 50 บาทตอซอง ตามลําดับ  และรูปแบบการ
จําหนายแบบแบงขายพบวายี่หอบุหรี่ ท่ีจําหนาย
ไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย จํานวน  2 มวน ราคา 10 
บาท  wonder จํานวน 3  มวน ราคา 10 บาท  และ sms  
จํานวน  4  มวน  ราคา 10 บาท ตามลําดับ  และยี่หอ
ยาเสนท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ  ยาเสนตราแมว ราคา 
10 บาทตอหอ  ยาเสนตราไก  ราคา 10 บาทตอหอ และ
ยาเสนตราสมอ ราคา 10 บาทตอหอ ตามลําดับ 

 3.2 รานสะดวกซ้ือ  ท่ีเก็บขอมูล ไดแก 
ราน SEVEN – ELEVEN / 108 SHOP/ TOP MART / 
MINIMART จากการเก็บขอมูล มีขอคนพบวา ราน
สะดวกซ้ือไมมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่แปลกใหม 
สําหรับอุปกรณ การสูบบุหรี่  เครื่องมือ และ/หรือวัสดุ
ใดๆ ท่ีสามารถนําควัน และหรือสารประกอบในบุหรี่
เขาสูรางกายทางใดทางหนึ่ง ไมพบวามีจําหนาย 
เชนกันไมมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆท่ี
ผิดกฎหมาย และมีการจําหนายผลิตภัณฑยาสูบรวมกับ
การจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  และสวนใหญขาย
บุหรี่โดยเก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยส
แตนเลส ติดตั้งอยูดานหลัง  เคาเตอรชําระเงิน    รานคา
สะดวกซ้ือสวนมากจะมีพฤติกรรมท่ีดีและคอนขาง
ปฏิบัติไดเขมงวดตามขอปฏิบัติของกฎหมาย ไดแก 
ไมมีการแบงขายบุหรี่ ไมขายบุหรี่ใหกับเยาวชน การ
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ไมเปดตูโฆษณายกเวนบางรานยังพบวา   มีการเปดตู
โชวบุหรี่บาง  
                     3.3  รานอาหาร พบวา สวนมากไมมีการ
วางโชวบุหรี่แตจะเก็บในล้ินชักโตะแคสเชียร และ
ลูกคาสามารถซ้ือไดโดยติดตอผานบริกรภายในราน 
บางรานไดรับการสนับสนุนจาน ชาม ท่ีมีสัญลักษณ
ยี่หอบุหรี่  ซ่ึงแสดงใหเห็นวา บริษัทบุหรี่ใชชองทางนี้
เปนการโฆษณาแฝงโดยใหรานอาหารเปนตัวกลางหรือ
ส่ือในการเผยแพร โดยท่ีรานอาหารไมรูตัว  

     3.4 รานคาราโอเกะ พบวา มีการโฆษณา
ขายบุหรี่ในเมนูอาหาร ระบุยี่หอและราคา และ มี
พนักงานเชียรขายบางแหงแบงจําหนายโดยใสซอง
เล็กไวขายใหกับลูกคา โดยพบวา จําหนายใหท้ังลูกคา
ท่ีอายุต่ํากวา 18 ป ท่ีเขามาใชบริการดวย       

  3.5 ตลาดนัดขนาดใหญ  ลักษณะท่ัวไปของ
กลุมตัวอยางผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก รานจําหนาย
ผลิตภัณฑยาสูบ ซ่ึงมาจําหนายอยางสมํ่าเสมอรวมถึง

รานท่ีมาจําหนายเปนบางครั้งแตพบวามีการจําหนาย
ผลิตภัณฑยาสูบและอุปกรณท่ีเกี่ยวของ ณ วันท่ีเก็บ
ขอมูล ในตลาดนัด  ผลจากการเก็บขอมูลมีขอคน
พบวา ในตลาดนัดแตละแหงไมมีรานจําหนายบุหรี่ มี
ตลาดนัดเพียงบางแหงเทานั้นท่ีมีรานจําหนายเครื่อง
มวนบุหรี่ ซ่ึงเม่ือติดตามดูการจําหนายตอไป พบวา 
ไมมีการมาจําหนายอยางตอเนื่อง บางรานท่ีมีการ
จําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆ เชน บุหรี่ชูรส 
บุหรี่ไฟฟา บารากูไฟฟา น้ํายาเติมบุหรี่ไฟฟา/บารากู
ไฟฟา ผลิตภัณฑเลียนแบบบุหรี่ อาทิ ไฟแช็ค กลอง
บรรจุซองบุหรี่ และบางรานมี ไปซสูบบุหรี่ กนกรอง
ชนิดพิเศษ  มีลักษณะเปนแทงพลาสติกส้ันๆ ขนาด
เทามวนบุหรี่ดานหนึ่งสําหรับใสบุหรี่และอีกดาน
หนึ่งสําหรับสูบ  โดยระหวางกลางมีตัวกรอง มี
อุปกรณเสริมในการสูบบุหรี่มากมายวางโชวบนแผง
ลอยวางจําหนาย  ดังภาพท่ี 1  และ แสดงในตารางท่ี 3  

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 ความหลากหลายของผลิตภัณฑยาสูบท่ีมีจําหนายในตลาดนัดขนาดใหญ 
 
ตารางที่ 3 รอยละของรานคาโฆษณา ณ จุดขาย (Place) 
 
รูปแบบโฆษณา ณ จุดขาย (Place) รอยละ 
ลักษณะการตั้งโชวบุหรี่   
  -  บุหรี่อยูในตูทึบและตูปดตลอดเวลา                             74.14 
  -  บุหรี่อยูในตูทึบ แตเปดตูใหเห็นบุหรี่ตลอดเวลา 0.43 
  -  มีซอง/โลโก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน                  8.57 
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ตารางที่ 3 (ตอ) 
 
รูปแบบโฆษณา ณ จุดขาย (Place) รอยละ 
ลักษณะของตูโชวบุหรี่   
  - ลักษณะของตูบุหรี่มีสีสันและโฆษณาท่ีดึงดูดหรือมีสีสัน คลาย ยี่หอ         34.14 
  - ตูทึบปดสนิท มองดูไมทราบวาเก็บบุหรี่ บุหรี่ยี่หอใดยี่หอหนึ่ง              12.43 
 
 ในกรณี กลยุทธทางการตลาดท่ีนํามาใชเพ่ือ
จําหนายบุหรี่ ของ รานโชหวย รานคาสะดวกซ้ือ และ
ตลาดขนาดใหญ  ซ่ึงพบวา รอยละ  48.3 ใชการแบง
ขายบุหรี่เพ่ือใหเขาถึงลูกคาทุกกลุม  รอยละ 26.8 มี
การโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธภายในราน  
รอยละ 9 .1  มีพฤติกรรมเข าข ายการกระทําผิด
กฎหมาย รอยละ 7.1 มีการกําหนดราคาบุหรี่ ท่ีมีให

เลือกหลายระดับ รอยละ 4.2 มีการแจกกลองใสบุหรี่ 
ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑบุหรี่เปนของชํารวย  รอยละ 
2.4 ลดราคาบุหรี่เม่ือซ้ือในปริมาณมาก และรอยละ 
2.1 มีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม เชน 
บุหรี่ ชู รส บุหรี่ ไฟฟ า  บารากู ไฟ ฟา  ผลิตภัณฑ
เลียนแบบบุหรี่ แสดงในตารางท่ี  4 

 
ตารางที่ 4 รอยละของการสงเสริมการขาย (Promotion) รูปแบบตางๆ 
กลยุทธทางการตลาด รอยละ 
- มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ 26.8 
- มีการแบงขายบุหรี ่ 48.3 
- มีการลดราคาเม่ือซ้ือจํานวนมาก 2.4 
- มีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม 2.1 
 
สรุปและอภิปรายผล 
 จากการศึกษาพบวา กลยุทธทางการตลาดท่ี
นํามาใชเพ่ือจําหนายบุหรี่ ของเอเยนต รานโชหวย 
รานคาสะดวกซ้ือ และตลาดขนาดใหญ  ซ่ึงพบวา 
รอยละ  48.3 ใชการแบงขายบุหรี่เพ่ือใหเขาถึงลูกคา
ทุกกลุม  รอยละ 26.8 มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือ
ประชาสัมพันธภายในราน  รอยละ 9.1 มีพฤติกรรม
เขาขายการกระทําผิดกฎหมาย รอยละ 7.1 มีการ
กําหนดราคาบุหรี่ ท่ีมีใหเลือกหลายระดับ รอยละ 4.2 
มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑ

บุหรี่เปนของชํารวย  รอยละ 2.4 ลดราคาบุหรี่เม่ือซ้ือ
ในปริมาณมาก  และรอยละ 2.1 มีการจํ าหนาย
ผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม  ซ่ึงหากจําแนกตาม
สถานท่ีจําหนาย พบวา 
 1.  รานคาระดับเอเยนต มีสัดสวนสูงถึง 
รอยละ 76.4 ของจํานวนเอเยนตท้ังหมด ท่ีมีการลด
ราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก  และรองลงมา คือ 
พบการจัดงานเล้ียงประจําปและแจกของชํารวยเปน
บุหรี่ออกใหม  รอยละ 10.6 5 รวมท้ังพบในลําดับ
รองลงมาคือ  มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ 
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ร อ ย ล ะ  7.5 ซ่ึ ง ข อ ค น พ บ นี้ ส อ ค ล อ ง กั บ  
ไพรัตน และ กําหนด2 ซ่ึงพบวา หากรานคาสงซ้ือ
ปริมาณมาก เอเยนตจะลดราคา  มีการสนับสนุนตู
โชวบุหรี่ท่ีมีสีพ้ืนผิวและโลโก ยี่หอของบริษัทยาสูบ  
ตัวแทนจะมีการแนะนําบุหรี่ ท่ีผลิตออกมาใหม  
สําหรับกลวิธีสงเสริมการขายและการสรางแรงจูงใจ
แก รานคาสง เอเยนตจะมีการจัดงานเล้ียงประจําป 
ในขณะท่ีจากการวิจัยนี้ ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย 
การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรีใ่นสัดสวนท่ีนอย
มาก คือ รอยละ 6.6 เทานั้น 
 2. รานคาสงในพ้ืนท่ี พบวา มีพฤติกรรมท่ี
ละเมิด พระราชบัญญัติควบคุมผลิตภัณฑยาสูบ 
คอนขางนอย ใน 3 ประเด็น  คือ มีการแจกของแถม
ของชํารวยท่ีไดรับสนับสนุนมาจากเอเยนตใหแก
รานคาปลีกท่ัวไป  การลดราคา การแจกกลอง ตะกรา 
ภาชนะท่ีมีโลโก  ยี่หอบุหรี่  การโชวราคาบุหรี่    
ในทางตรงกันขามคือ  รานคาสง สวนใหญ ไมพบ
กลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการ
เขาถึงบุหรี่  รอยละ 95.1 ซ่ึงขอคนพบนี้สอคลองกับ 
ไพรัตน และ กําหนด2 ซ่ึงพบวา  รานคาสงท่ีรับบุหรี่
จากเอเยนตภายในจังหวัด และอาจรับซ้ือจากตัวแทน
จําหนายของบริษัทบุหรี่โดยตรง โดยถามีการส่ังซ้ือ
บุหรี่จากตัวแทนของบริษัทบุหรี่จํานวนมาก ก็จะได
สวนลด และของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ ซ่ึงของ
แถมจะมีรูปสัญลักษณโฆษณายี่หอบุหรี่นั้นๆ ติดมา
ดวย รวมท้ัง รานคาสง ยังไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียง
ประจําปท่ีจัดโดยเอเยนตจากการสนับสนุนของ
บริษัทยาสูบ ซ่ึงจัดในอําเภอเมืองของแตละจังหวัด  
นอกจากนี้ยังพบวา รานคาสงสวนมาก นอกจาก
จําหนายบุหรี่รูปแบบราคาสงแลวยังมีการขายปลีก
ดวย  ในกรณีของกลวิธีสงเสริมการขายและการสราง
แรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี่ พบวา รานคาสงสวนมาก
ไมมีกลวิธีดังกลาว เปนการซ้ือขายกันธรรมดา ไมมี

การจัดโปรโมช่ัน ไมมีสวนลด จะมีเพียงสวนนอยท่ีมี
การแจกของแถม ของชํารวยใหแกรานคาปลีกท่ีมา
ซ้ือ อาทิ กลองใสบุหรี่  ถุงแบงบรรจุบุหรี่สําหรับใส
ใหลูกคาเวลาแบงขาย ซ่ึงไดรับสนับสนุนมาจาก
เอเยนตอีกทีหนึ่ง   

3. รานคาปลีกประเภทรานโชหวย ในดาน
การโฆษณา ณ จุดขาย ในกรณีลักษณะการตั้งโชว
บุหรี่  พบวา  รานคามีการเก็บบุหรี่ในตูทึบและตูปด
ตลอดเวลา  สัดสวนสูงถึง รอยละ 74.14  ในทาง
ตรงกันขามมีรานคาสวนนอยท่ีมีการตั้งโชว ซอง/โล
โก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน  เพียงรอยละ 
8.57 เทานั้น  สําหรับในกรณีของลักษณะของตูโชว
บุหรี่  พบวา  มีลักษณะของตูโชวบุหรี่มีสีสันและ
โฆษณาท่ีดึงดูดหรือมีสีสันคลายยี่หอบุหรี่  รอยละ 
34.14  มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ
ภายในรานคาปลีก รอยละ 26.8  แตมีสัดสวนนอย
กวาขอคนพบของ ไพรัตน และ กําหนด2  ท่ีพบวา 
ราน ติดปายโฆษณาขางตูมีบุหรี่ซองเล็กจําหนาย สูง
มากกวา รอยละ 90  ของราน นอกจากนี้ยังพบวา 
รานคาปลีกมีการแบงขายบุหรี่   รอยละ 48.3 โดย
พบวา ยี่หอบุหรี่ท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย 
จํานวน  2 มวน ราคา 10 บาท  wonder จํานวน 3  
มวน ราคา 10 บาท  และ sms  จํานวน  4  มวน  ราคา 
10 บาท ตามลําดับ  และยี่หอยาเสนท่ีจําหนายไดมาก
ท่ีสุด คือ  ยาเสนตราแมว ราคา 10 บาทตอหอ  ยาเสน
ตราไก  ราคา 10 บาทตอหอ และยาเสนตราสมอ 
ราคา 10 บาทตอหอ ตามลําดับ  รอยละ1.54 มีการ
สะสมบุหรี่เพ่ือแลกของรางวัล หรือใชเปนสวนลด  
รอยละ 1.14  ซ้ือสินคาอ่ืนๆ แถมบุหรี่   รอยละ 100 
ของการขายผลิตภัณฑบุหรี่ มีภาพคําเตือนบนซอง
บุหรี่  และมีความถูกตองของภาพคําเตือนบนซอง
ประเภทบุหรี่ซิกาแรต    สอดคลองกับ ไพรัตน และ 
กําหนด5 พบวา รานคาปลีกมากกวารอยละ 90 ของ

90



 
วารสารวิชาการปองกันควบคุมโรค สคร.2 พิษณุโลก: ปท่ี 5 ฉบับท่ี 2 เมษายน – มิถุนายน 2561 

 
 

 

รานท้ังหมด จะมีการแบงจําหนายบุหรี่ใหกับลูกคา
พรอมถุงขนาดเล็กสําหรับบรรจุ และการโฆษณา ณ 
จดุขาย โดยเฉพาะการโฆษณายี่หอและราคาบุหรี่ท่ี
ใหญเกินสมควร และ กรณีการสงเสริมการขาย พบ
การแบงขายเปนมวน พรอมบรรจุไวในถุงพลาสติก
ท้ังท่ีมียี่หอและไมมี รวมท้ังมีการโฆษณายี่หอบุหรี่
ผานส่ือตางๆ เชน จาน ชาม กลองใสทิชชูและปายไฟ 
เปนตน   อยางไรก็ดี สําหรับประเทศไทย การมี
กฎหมายหามโฆษณาและหามแสดงบุหรี่ ณ จุดขาย
และการหามจําหนายบุหรี่ใหแกเด็กอายุ ต่ํากวา 18 ป 
ลวนเปนเง่ือนไขท่ีสําคัญตอการเขาถึงบุหรี่ โดยจาก
การศึกษาของ มณฑา เกงการพานิช6 และ ลักขณา 
เติมศิริกุลชัย7 เรื่องประสิทธิผลของภาพคําเตือนบน
ซองบุหรี่ในทัศนะของเยาวชนไทย พบวา เยาวชน
รอยละ 73.4 เคยเห็นภาพและจําภาพคําเตือนบนซอง
บุหรี่ได โดยไดวิเคราะหวาสาเหตุท่ีทําใหเยาวชนเห็น
ภาพคําเตือนในสัดสวนท่ีมากนั้น อาจเกิดจากการ
ละเมิดกฎหมายการแสดงบุหรี่ ณ จุดขายของรานคา
เหลานี้ ดังนั้น กลยุทธทางการตลาดของท่ีนํามาใช
เพ่ือ การจําหนายบุหรี่ ของรานคาโชหวย  จะมุงเนน
สวนผสมทางการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก  การเลือก
สถานท่ีจัดวางผลิตภัณฑใหลูกคาเห็นชัดเจน  การ
สงเสริมการตลาด โดยโฆษณาราคาบุหรี่ และเสนอ
ขายบุหรี่แบบแบงขายซ่ึงสงเสริมใหลูกคาเขาถึงบุหรี่
ไดมากขึ้น8  
 4. รานสะดวกซ้ือ พบวา ไมมีการจําหนาย
ผลิตภัณฑบุหรี่แปลกใหม และสวนใหญขายบุหรี่โดย
เก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยสแตนเลส 
ติดตั้งอยูดานหลัง  เคาเตอรชําระเงิน สอดคลองกับ 
ไพรัตน และ กําหนด2  พบวา สวนใหญขายบุหรี่โดย
เก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยสแตนเลส 
ติดตั้งอยูดานหลังเคาเตอรชําระเงิน  

     5. สถานท่ีจําหนายบุหรี่ อ่ืน ๆ พบวา 
รานอาหารและคาราโอเกะสวนมากไมมีการวางโชว
บุหรี่ แตจะมีการใชอุปกรณตางๆท่ีมีสัญลักษณยี่หอ
บุหรี่ สอดคลองกับ ไพรัตน และ กําหนด2  พบวา  
สวนมากไมมีการวางโชวบุหรี่ แตจะเก็บในล้ินชัก
โตะของแคชเชียร แตลูกคาสามารถซ้ือไดโดยติดตอ
ผานบริกรภายในรานสําหรับตลาดนดัขนาดใหญไมมี
รานคานําบุหรี่โรงงานยาสูบมาจําหนาย มีเพียงบาง
รานท่ีมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆ และ
มีอุปกรณเสริมในการสูบบุหรี่วางโชวบนแผงลอย  
ซ่ึงจะมีราคาถูกและเม่ือลูกค า ซ้ือจํานวนมากๆ  
จะมีการแถมบุหรี่ชนิดใหมใหกับลูกคาไดทดลอง 
เด็กท่ีเห็นการโฆษณาและสงเสริมการขาย ณ จุดขาย 
มีแนวโนมท่ีจะสูบบุหรี่เพ่ิมขึ้นถึง 38%  และ มีขอคน
พบวา ท่ีสอดคลองกันวา เยาวชนท่ีเคยทดลองสูบ
บุหรี่ เคยเห็นการโฆษณา ณ จุดขายมากกวากลุม
เยาวชนท่ีไมเคยทดลองสูบ9 และพบวา รอยละ 99 
ของรานคาบุหรี่  ขายบุหรี่ใหเด็กท้ังหญิงและชาย  
ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป การกระทําของรานคาในลักษณะ
นี้สงผลใหวัยรุนเขาถึงไดงายขึ้น10   จากขอคนพบ 
กลาวไดวาแมรานคาในระดับตางๆ จะมีกลวิ ธี
สงเสริมการขายและพฤติกรรมละเมิดกฎหมายท่ี
แตกตางกันแตจุดประสงคก็เพ่ือเพ่ิมการเขาถึงและ
กระจายผลิตภัณฑใหครอบคลุมมากท่ีสุด โดยสวน
ใหญจะใชการลดราคา การโฆษณา ณ จุดขาย และ
การแถมสินคาซ่ึงการกระทําเหลานี้สงผลโดยตรงตอ
พฤติกรรมสูบบุหรี่ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมเยาวชน 
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ขอเสนอแนะ 
ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย คือ   ควรนําขอ

คนพบจากการวิจัยเชิงสํารวจครั้งนี้  เปนขอมูล
พิจารณาใหมีการปรับกฎหมาย พ.ร.บ. กฎ ตางๆ ท่ี
เกี่ยวของ โดยเฉพาะเรื่องการหามแบงจําหนายในทุก
กรณี เนื่องจากงานวิจัยนี้ พบวา รานคาปลีกสวนใหญ
มีการแบงขาย  แตเนื่องจากเจตนารมณท่ีแทจริงของ
การดําเนินงานดานบุหรี่ นั้นตองจําหนายยกซอง เพ่ือ
ตองการเพ่ิมความยากลําบากในการเขาถึงบุหรี่ ดังนั้น 
จึงควรพิจารณากําหนดให “การแบงขายบุหรี่ทุกกรณี
ถือวาผิดกฎหมาย/พรบ.” เพ่ือใหสอดคลองกับ
เจตนารมณดังกลาวขางตน รวมท้ังควรกําหนด
บทลงโทษท่ีรุนแรงเพ่ิมขึ้น 

 ขอเสนอแนะเชิงการปฏิบัติ  คือ  หนวยงานท่ี
เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายควบคุมยาสูบ  ควร
จัดกระบวนสรางกระแส ประชาสัมพันธท่ีหลากหลาย
รูปแบบ ในการเสริ มสร างความรู ความเข าใจ
ผูประกอบการใหเกิดความตระหนักตอการปฏิบัติตาม
กฎหมายควบคุมยาสูบ  ประกอบกับหนวยงานภาครัฐ
ท่ีเกี่ยวของควรมีระบบการเฝาระวังอยางจริงจัง และ
เขมงวดเรื่องพฤติกรรมการขายของรานคาระดับตางๆ 
ใหอยูในกรอบกฎหมาย รวมท้ังรานคาปลีกยอย อาทิ 
การปด / เปด และการตั้งบุหรี่ในตูโชวท่ีบริษัทยาสูบ
สนับสนุนรานคาสะดวกซ้ือและรานคาปลีกท่ัวไป ให
ปดตลอดเวลาท่ีไมมีการจําหนายบุหรี่ และควรจัดวาง
ใหต่ํากวาระดับสายตา หรือใหมิดชิดภายในราน โดย
กําหนดใหปดประกาศเฉพาะปาย “ ท่ีนี่ ...มีบุหรี่
จําหนาย” ไวหนาราน เทานั้น 

    ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ   
 1.  ควรมีการศึกษาวิจัยพฤติกรรมการ

จําหนายบุหรี่ในแหลงสถานบันเทิงอ่ืนๆ ซ่ึงเปน
แหลงรวมของเยาวชน อาทิ ผับ บาร รานเกมส ฯลฯ 

เพ่ือใหทราบถึงกระบวนการสงเสริมการขาย และการ
เขาถึงบุหรี่ของเยาวชน  

 2. ควรศึกษากลยุทธการเสริมสรางความ
ตระหนักรู ในกลุมเยาวชน เพ่ือใหรับรูคานิยมท่ี
ถูกตอง และสามารถตอบโตกลยุทธทางการตลาด
ของบริษัทยาสูบไดอยางเทาทัน 
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