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บทคัดยอ 
 

การวิจัยเชิงสํารวจนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ ศึกษาและวิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑยาสูบแตละ
ประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ และสํารวจผลิตภัณฑยาสูบรูปแบบใหมท่ีมีจําหนายในทองตลาด ใชระเบียบ
วิธีวิจัยเชิงพรรณนา (Descriptive Methodology) เลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  กลุม
ตัวอยาง คือ  เอเยนต  รานคาสง รานคาปลีกท่ัวไป และ กิจกรรมชุมนุมมวลชน  ในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร จํานวน 
50 เขต เขตละ 100 แหง รวมรานคาจํานวน 5,000 แหง เก็บขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณแบบมีโครงสราง สัมภาษณ
เชิงลึกผูประกอบการ  การสังเกตแบบไมมีสวนรวม การทดสอบซ้ือผลิตภัณฑ   เก็บขอมูลระหวาง พฤศจิกายน 
2557 – ธันวาคม  2557 วิเคราะหขอมูล โดยวิเคราะหเนื้อหา (content analysis) 

ผลการวิจัยเชิงสํารวจ พบวา     ผูประกอบการระดับตางๆ มีกลยุทธทางการตลาดท่ีนํามาใชเพ่ือจําหนาย
บุหรี ่ ดังนี้   1) เอเยนตมีกลยุทธสงเสริมการขายเพ่ือสรางแรงจูงใจรานคาสง พบวา  มีการลดราคาในกรณีท่ีซ้ือใน
ปริมาณมาก  มีสัดสวนสูงสุด คือ รอยละ 76.4  รองลงมา คือ เอเยนตจะมีการจัด จัดงานเล้ียงประจําปและแจกของ
ชํารวยเปนบุหรี่ออกใหมรอยละ 10.6 และ มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี ่รอยละ 7.5  2) รานคาสงมีกลยุทธ
สงเสริมการขาย และการสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ตอรานคาปลีก พบวา มีสัดสวนคอนขางนอย เม่ือเทียบ
กับรานคาท้ังหมด ซ่ึงประเด็นท่ีพบ ไดแก สวนลดและของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ ซ่ึงของแถมเหลานี้จะมีรูป
สัญลักษณโฆษณายี่หอบุหรี่นั้นๆ ติดมาดวย รวมท้ัง รานคาสงระดับกลาง ยังไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียงประจําปท่ี
จัดโดยเอเยนตจากการสนับสนุนของบริษัทยาสูบ  3) รานคาปลีกประเภทตางๆ ไดแก รานโชหวย และรานสะดวก
ซ้ือ พบวา รานคามีการตั้งโช ซอง/โลโก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน  เพียงรอยละ 8.57 โดยพบวารานคา
สวนมากเก็บบุหรี่อยูในตูทึบและตูปดตลอดเวลา รอยละ 74.14 ในทางตรงกันขามพบมีการแบงขายบุหรี่สูงถึง รอย
ละ 48.3 มี การโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ   รอยละ 26.8 

 ขอเสนอแนะสําคัญท่ีเปนขอคนพบจากการวิจัยครั้งนี้   คือ  ควรมีการปรับ พ.ร.บ. ท่ีเกี่ยวของ เรื่องการหาม
แบงจําหนายในทุกกรณี ท้ังนี้จากขอคนพบของงานวจิัยนี ้พบวา มีการแบงขายบางกรณีท่ีสามารถทําได แตเนื่องจาก
เจตนารมณท่ีแทจริงของการดําเนินงานดานบุหรี่ ตองการเพ่ิมความลําบากในการเขาถึงบุหรี่ของเยาวชน 

 
คําสําคัญ   กลวิธีสงเสริมการขายบุหรี่,  กลยุทธการตลาดจําหนายบุหรี่, รานคาจําหนายบุหรี ่
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Marketing Strategy of Cigarettes Shops Selling in Bangkok, Thailand  
 

Vilailak Haruhanpong, M.Sc. 
Bureau of Tobacco Control, Department of disease control , Ministry  of Public health   
 
Abstracts 
  

The purpose of this survey study was to describe and analysis of marketing strategy of tobacco products 
in each category of tobacco products sellers, and to explore new forms of available tobacco products in the 
market. A nonprobability sample 5,000 cigarettes shops was recruited from the number of each 50 district zone, 
100 number of stores 5,000 cigarettes shops. All participants were individually in-depth interviews by the 
principal investigator in a private area.  An observation which is not engages in this study. The product was tested 
as well. The collecting data was  during November, 2014 – December 2014.   Analysis was using the content 
analysis. 

According to the results from the analyses, there are different levels of entrepreneurship, marketing 
strategy of cigarettes selling as following: 1) agents with campaign strategy create a motive. The price was 
reduced in case of buying in large quantities. The highest proportion (76.4 percens of agent) is the second to be 
held and the annual banquet and wedding favors are smoking out the new percentage is 10.6. Smoking basket is 
7.5 percent.  2) there are the strategy campaign and motivation to sell cigarettes per retail store. There was 
relatively little proportion compared to all the stores, which include issues of discounts and freebies, xanthan 
gum, cigarette boxes, where plates of these symbols advertise particular cigarette brands. 3) various types of retail 
outlets include convenience stores, grocery  and showo up the store brand/loo envelopes cigarette. There were 
8.57 percent of stores keep smoking in closed cabinets and solid all the time and74.14 percent in the opposite 
direction,  no cigarette sales 48.3 percent, have advertising or public relations rates 26.8 percent. 

 The important findings from this research can implication in public health sectors.   It should be adjusted 
to the relevant act. In any case, this whole supplier breaks from the findings of this research. The share of sales of 
some cases can be made because the real intentions of the cigarette operations. Youth have the difficult to access 
cigarettes. 

  
Keywords:  Campaign tactics, Cigarettes, Marketing Strategy Selling Cigarettes , Cigarettes Saleman   
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บทนํา 

จากขอมูลปจจัยเส่ียงสําคัญท่ีเปนสาเหตุของ
ภาระโรคและบาดเจ็บ ป 2552 ของประเทศไทย 
พบวาปจจัยเส่ียงในการบริโภคยาสูบนับเปนปจจัย
เส่ียงท่ีสําคัญท่ีทําใหเกิดการสูญเสียปสุขภาวะเปน
อันดับ 2 รองจากปจจัยเส่ียงจากการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล1  ขอมูลจากองคการอนามัยโลกระบุวา 
ประมาณรอยละ 25 ของโรคหัวใจและหลอดเลือด 
เปนผลมาจากการสูบบุหรี่ นั่นคือคนไทย ประมาณ 
16,250 คน ท่ีเสียชีวิตจากโรคนี้เปนผลมาจากการสูบ
บุหรี่ นอกจากนี้มีขอคนพบวา ในจํานวนคนไทย 10 
ลานคนท่ีสูบบุหรี่  6 ลานคน เปนผูท่ีมีอายุ 35 ปขึ้น
ไป จะเริ่มปวยเปนโรคหัวใจ โดยเฉพาะผูท่ีเสียชีวิต
ดวยโรคหัวใจวาย ระหวางอายุ 35 – 55 ป สาเหตุหลัก
พบวา เกิดจากการสูบบุหรี่โดยตรง2  นอกจากนี้แลว 
กลุมโรคสําคัญไมยิ่งหยอนกวากันก็คือ โรคมะเร็งซ่ึง
เปนสาเหตุของการเสียชีวิต อันดับท่ีสองของคนไทย  
โดยการสูบบุหรี่เปนสาเหตุของการเกิดโรคมะเร็งใน
คน ถึง 10 ชนิด โดยภาพรวมแลวนั้น พิษภัยจากบุหรี่
สามารถทําใหเกิดโรคไดถึง 25 โรค ท้ังนี้เพราะ
หลักฐานทางวิทยาศาสตรพิสูจนแลววา ควันบุหรี่
ประกอบดวยสารกอมะเร็งกวา 50 ชนิด3   ประเทศ
ไทยและประเทศตางๆท่ัวโลกไดมีกฎหมายเขมงวด
ในการควบคุมยาสูบ ประเทศไทยไดประกาศใช
กฎหมายควบคุมยาสูบ เม่ือป 2535  มีจํานวน 2 ฉบับ 
ไดแก พระราชบัญญัติควบคุมผลิตภัณฑยาสูบ และ
พระราชบัญญัติคุมครองสุขภาพผูไมสูบบุหรี่ ทําให
บริษัทบุหรี่ขามชาติและบริษัทบุหรี่ในประเทศไทย มี
ความพยายามท่ีจะขยายตลาดโดยใชกลยุทธใหมๆ  
โดยเฉพาะกลยุทธดานการตลาดขายปลีก การตลาด
อีเล็กทรอนิกส  การตลาดขามพรมแดน การทํา
การตลาดท่ีแฝงมากับกิจกรรมเพ่ือสังคม ใชชองโหว

ของกฎหมายใหเปนประโยชนเพ่ือเขาถึงเยาวชนและ
ผูหญิง รวมไปถึงพฤติกรรมการสงเสริมการขายและ
ดํ า เ นินก ารข องบ ริษัท ยาสูบ ท่ี มุ ง เน นจู ง ใจใ ห
กลุมเปาหมายเขาถึงบุหรี่ไดอยางสะดวก4   

การวิจัยครั้งนี้จึงมุงเนนวิธีการเฝาระวังอยาง
ตอเนื่อง โดยทําการสํารวจขอมูลดวยเทคนิคเชิง
คุณภาพเปนหลักและเชิงปริมาณเปนรอง เพ่ือสะทอน
ใหเห็นภาพพฤติกรรมท่ีผิดหรือเล่ียงกฎหมาย อันเปน
แบบแผนตามปกติวิสัยหรือกลวิธีแปลกใหมของ
โรงงาน/บริษัทยาสูบ เอเยนต รานคาสงในพ้ืนท่ีและ
รานคาปลีกท่ัวไป 
วัตถุประสงค  

1. เพ่ือวิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑ
ยาสูบแตละประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ 

2. เพ่ือสํารวจผลิตภัณฑยาสูบรูปแบบใหมท่ีมี
จําหนายในทองตลาด  
ขอบเขตการวิจัย 

ขอบเขตดานเนื้อหา 
วิเคราะหกลวิธีสงเสริมการขายผลิตภัณฑ

ยาสูบแตละประเภทของผูจําหนายผลิตภัณฑยาสูบ 
ภายใต กรอบแนวคิดในการศึกษาตามองคประกอบ
สวนประสมทางการตลาด  4 ประเด็น (Product Price 
Place Promotion : 4P) 
   ขอบเขตดานพ้ืนที่ 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร พ้ืนท่ีเก็บขอมูล 
แบงเปน  50 เขต   

ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง   
1.  สถานท่ีเก็บขอมูล เก็บขอมูลในรานคา 3 

ระดับ ไดแก รานคาระดับเอเยนต รานคาสง รานคา
ปลีกท่ัวไป   เชนรานสะดวกซ้ือ รานโชหวย 
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รานอาหาร  และเก็บในกิจกรรมชุมนุมมวลชน ไดแก 
ตลาดนัด , ถนนคนเดิน  

2.  ผูใหขอมูลสําคัญ (Key informants)  
จําแนกเปน 4 กลุม คือ ผูแทนจําหนาย (เอเยนต)  
รานคาสง   รานคาปลีกท่ัวไป  กิจกรรมชุมนุมมวลชน  

3.  เก็บขอมูลในกลุมตัวอยางรานคา  ใน  
50 เขต  เขตละจํานวน  100 ตัวอยาง   รวม 5,000 
ตัวอยาง 

ขอบเขตดานตัวแปรที่ศึกษา    
     ศึกษาตามองคประกอบสวนประสมทาง
การตลาด  ( Marketing Mix ) 4 ประเด็น คือ 

1 .  Product  ห มา ยถึ ง   ช นิด  ป ระ เภ ท 
ลักษณะ รูปแบบบรรจุภัณฑ ตราสินคา และภาพคํา
เตือน ของผลิตภัณฑยาสูบแตละประเภท หรือ
ผลิตภัณฑรูปแบบใหมๆ  

2. Price หมายถึง ราคาขายบุหรี่ (ราคาแพง
สุด-ต่ําสุด) ยี่หอบุหรี่ท่ีมียอดขายสูงสุด 3อันดับแรก 
                  3. Place หมายถึง ชองทางการจําหนาย 
พ้ืนท่ีจําหนาย สถานท่ีจําหนาย ตําแหนงจัดวาง ณ จุด
ขาย การเขาถึงบุหรี่ของลูกคาแตละกลุม แตละแหลง
ขาย 
                4. Promotion ห มายถึ ง  ก ลยุท ธกา ร
ส ง เ สริ ม ก า ร ข า ย  แ ละ ก า ร สร า ง แ ร ง จู ง ใ จ แ ก
กลุมเปาหมาย ไดแก การใหสวนลด การแจก/แถม 
หรือผลประโยชนตอบแทนในรูปแบบตางๆ รวมถึง
การทําโฆษณา/การตลาดแบบขยายเครือขายแบบ
ทางตรงและทางออม การทํากิจกรรมสนับสนุนทาง
สังคม  (CSR) และการรวมเปนผูสนับสนุน ( 
Sponsor) ในงาน/กิจกรรมตางๆ  
ขอบเขตดานระยะเวลาในการดําเนินการ 
           พฤศจกิายน 2557 – ธันวาคม  2557  
วิธีการศึกษา   

  รูปแบบการศึกษา 
การวิจั ยครั้ งนี้  ใช ระ เ บียบวิ ธีวิ จั ย เ ชิ ง

พรรณนา (Descriptive Methodology) ทําการศึกษา 
โดยการสัมภาษณ สังเกต และเฝาระวัง สถานท่ีเก็บ
ขอมูลท่ีเปนแหลงเส่ียง ในกรุงเทพมหานคร 50 เขต 

 ประชากร  กลุมตัวอยาง  และตัวแปรท่ี
ศึกษา 

ก ลุ ม ตั ว อ ย า ง  ดํ า เ นิ น ก า ร เ ลื อ ก แ บ บ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยจําแนกตาม
ระดับของแหลงเก็บขอมูล คือ  เอเยนต รานคาสง 
รานคาปลีกท่ัวไป และ กิจกรรมชุมนุมมวลชน ซ่ึงมี
โอกาสเปนไปไดตอการละเมิดกฎหมายดานการ
สงเสริมการขาย และอาจมีกลวิธีสรางแรงจูงใจตอ
การเขาถึงบุหรี่ของลูกคา ซ่ึงเก็บจากเอเยนต 1 แหง  
รานคาสง  5 แหง รานคาปลีก  80 แหง  กิจกรรม
ชุมนุมมวลชน 14 แหง  รวม 100 แหงตอเขต จํานวน 
50 เขต รวมเปนท้ังส้ิน 5,000 ตัวอยาง  โดยวิธีการ
สังเกต และ สัมภาษณผูประกอบการ  ซ่ึงมีเง่ือนไข
การเลือกกลุมตัวอยาง (ผูประกอบการรานคา) แบบ
เฉพาะเจาะจง ตองเปนแหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยูใกล
กับสถานท่ีสําคัญซ่ึงมีประชาชนและเยาวชนจํานวน
มาก คือ โรงเรียนมัธยม โรงเรียนประถม  สถานท่ี
ราชการ สถานีขนสงผูโดยสารประจําจังหวัด  เปน
แหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยูพ้ืนท่ีเปนยานตลาดท่ีมีรานคา
จํานวนมาก และเปนรานอาหารกลางวัน-กลางคืน   
แผงลอย คาราโอเกะ  ในกรณีตลาดนัด ตองเปนตลาด
นัดขนาดใหญ ท่ีมีกํ าหนดการจัดแนนอนและมี
ตอเนื่อง 
เคร่ืองมือที่ใชเก็บขอมูล 

ใชแบบสํารวจขอมูลการเฝาระวังยาสูบ 
การสัมภาษณแบบมีโครงสราง และแนวสัมภาษณเชิง
ลึก พรอมดวยเครื่องบันทึกเสียงแบบพกพา (MP4) 
และกลองถายรูป 

85



 
วารสารวิชาการปองกันควบคุมโรค สคร.2 พิษณุโลก: ปท่ี 5 ฉบับท่ี 2 เมษายน – มิถุนายน 2561 

 
 

 

วิธีการเก็บขอมูล ทีมวิจัยในพ้ืนท่ีดําเนินการตาม
ขั้นตอนดังนี้ 

 1. สรางความสัมพันธกับกลุมเปาหมาย 
โดยเขาไปพูดคุยครั้งแรกเปนการแจงวัตถุประสงค
การศึกษา และยืนยันเพ่ือสรางความไววางใจเกี่ยวกับ
ผลกระทบท่ีจะเกิดขึ้น การเก็บขอมูลเปนความลับ 
วิธีการนําเสนอเปนภาพรวมโดยไมมีการอางอิงมายัง
ตัวบุคคลผูใหขอมูล และจะใชนามสมมุติท้ังหมด 
แ ละ ทํ า ก า ร เ ก็ บ ข อ มู ล จ ริ ง ต อ น เ ข า ไ ป พ บ กั บ
ผูประกอบการครั้งท่ี 2 เปนตนไป  

 2. การเก็บขอมูลโดยการสัมภาษณ
ผูประกอบการ เม่ือทีมวิจัยสรางความสัมพันธและ
สรางความไววางใจระดับหนึ่งแลว ครั้งตอไปท่ีเขา
พบ  จึงสัมภาษณแบบมีโครงสราง และสัมภาษณเชิง
ลึก พรอมท้ังขออนุญาตบันทึกเสียง เพ่ือเก็บขอมูล
ตามประเด็นท่ีกําหนดไว  

 3.  การเก็บขอมูลโดยสังเกตแบบไมมี
สวนรวม เม่ือทีมวิจัยใชวิธีสังเกตโดยมาซ้ือของท่ีราน
แลวสังเกตพฤติกรรมการจําหนายบุหรี่ใหกับลูกคา 
รวมกับการเฝาระวังในระยะหางท่ีสามารถมองเห็น
ได   
  การวิเคราะหขอมูล 

          ใชการวิ เคราะห เชิงเนื้อหา  (content 
analysis) การเปรียบเทียบเหตุการณ  และการหา
ขอสรุปรวม 
      ผลการวิจัย 
      พ้ื น ท่ี เ ก็ บ ข อ มู ล ท่ี สํ า คั ญ ใ น
กรุงเทพมหานคร 50 เขต เปนแหลงจําหนายบุหรี่ท่ีอยู
ใกลกับสถานท่ีสําคัญ ซ่ึงมีประชาชนและเยาวชน
จํานวนมาก เชน โรงเรียนมัธยม โรงเรียนประถม 
สถานท่ีราชการ สถานีขนสงผูโดยสาร พ้ืนท่ียาน
ตลาดท่ีมีรานคาจํานวนมาก รานอาหารกลางวัน-
กลางคืน รานสะดวกซ้ือ รานโชหวย แผงลอย คารา
โอเกะ ตลาดนัดขนาดใหญท่ีมีกําหนดการจัดแนนอน
และมีตอเนื่อง   ซ่ึงจากการศึกษาพบวา 
1.รานคาระดับเอเยนต   ขอมูลพฤติกรรมของ
ผูประกอบการระดับเอเยนตท่ีนําเสนอนี ้จึงเปนขอมูล
ท่ีไดจากการสัมภาษณรานคาสงในพ้ืนท่ี ซ่ึงไดมีการ
ติดตอซ้ือบุหรี่ เปนประจํา จากเอเยนตในจังหวัด
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงไมสามารถดําเนินการเก็บขอมูล
โดยตรงของเอเยนต  เนื่องจากไมสามารถเขาถึง
ผูประกอบการระดับนี้ได ผลการศึกษาดังตารางท่ี 1 

ตารางท่ี 1 รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสราง
แรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานเอเยนตตอ
รานคาสง 

 
 

 
ตารางที่ 1 รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานเอเยนตตอรานคาสง 

กลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหร่ีของรานเอเยนตตอรานคาสง รอยละ 
- ลดราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก   76.4 
- จัดงานเล้ียงประจําปและแจกของชํารวยเปนบุหรี่ออกใหม 10.6 
- แจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี ่ 7.5 
- ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี ่ 6.6 
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2.รานคาสงในพ้ืนที่  เปนรานขายของท่ีตั้งอยูในพ้ืนท่ี
กรุงเทพมหานคร  ผูใหขอมูลสําคัญ คือ เจาของราน 
จากการเก็บขอมูลมีขอคนพบดังนี้คือ รานคาสง
ระดับกลาง รับบุหรี่จากเอเยนตและรับซ้ือจาก
ตัวแทนจําหนายของบริษัทบุหรี่โดยตรง โดยถามีการ
ส่ังซ้ือบุหรี่จากตัวแทนของบริษัทบุหรี่จํานวนมากก็
จะไดสวนลดและของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ 
ซ่ึงของแถมเหลานี้จะมีรูปสัญลักษณโฆษณายี่หอ
บุหรี ่

 
นั้นๆ ติดมาดวย รวมท้ัง รานคาสงระดับกลาง ยัง
ไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียงประจําปท่ีจัดโดยเอเยนต
จากการสนับสนุนของบริษัทยาสูบ ซ่ึงมีการจัดใน
อําเภอเมืองของแตละจังหวัด  นอกจากนี้ยังพบวา 
รานคาสงระดับกลางสวนมาก นอกจากจําหนายบุหรี่
รูปแบบราคาสงใหรานขายปลีกในพ้ืนท่ีแถบนั้นแลว 
จะเปดขายบุหรี่แบบขายปลีกดวยผลการศึกษาดัง
แสดงในตารางท่ี 2 

 
 ตารางที่ 2  รอยละกลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหรี่ของรานคาสงตอรานคาปลีก 
กลยุทธสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจในการจําหนายบุหร่ีของรานคาสงตอรานคาปลีก รอยละ 
- ลดราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก   1.7 
- แจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑบุหรี ่ 1.9 
- โชวราคาบุหรี่ท่ีตูโชว 1.3 
- ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี ่ 95.1 
   

3.รานคาปลีกทั่วไป  
    3.1 รานโชหวย พบวา ราคา (Price  )จาก
การสํารวจราคาบุหรี่รานโชวหวยในกรุงเทพมหา
นคร ตามรูปแบบการจําหนายตอซองพบวายี่หอบุหรี่
ท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย ราคา 65 บาท
ตอซอง  และ sms  ราคา 40 บาทตอซอง  wonder   
ราคา 50 บาทตอซอง ตามลําดับ  และรูปแบบการ
จําหนายแบบแบงขายพบวายี่หอบุหรี่ ท่ีจําหนาย
ไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย จํานวน  2 มวน ราคา 10 
บาท  wonder จํานวน 3  มวน ราคา 10 บาท  และ sms  
จํานวน  4  มวน  ราคา 10 บาท ตามลําดับ  และยี่หอ
ยาเสนท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ  ยาเสนตราแมว ราคา 
10 บาทตอหอ  ยาเสนตราไก  ราคา 10 บาทตอหอ และ
ยาเสนตราสมอ ราคา 10 บาทตอหอ ตามลําดับ 

 3.2 รานสะดวกซ้ือ  ท่ีเก็บขอมูล ไดแก 
ราน SEVEN – ELEVEN / 108 SHOP/ TOP MART / 
MINIMART จากการเก็บขอมูล มีขอคนพบวา ราน
สะดวกซ้ือไมมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่แปลกใหม 
สําหรับอุปกรณ การสูบบุหรี่  เครื่องมือ และ/หรือวัสดุ
ใดๆ ท่ีสามารถนําควัน และหรือสารประกอบในบุหรี่
เขาสูรางกายทางใดทางหนึ่ง ไมพบวามีจําหนาย 
เชนกันไมมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆท่ี
ผิดกฎหมาย และมีการจําหนายผลิตภัณฑยาสูบรวมกับ
การจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  และสวนใหญขาย
บุหรี่โดยเก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยส
แตนเลส ติดตั้งอยูดานหลัง  เคาเตอรชําระเงิน    รานคา
สะดวกซ้ือสวนมากจะมีพฤติกรรมท่ีดีและคอนขาง
ปฏิบัติไดเขมงวดตามขอปฏิบัติของกฎหมาย ไดแก 
ไมมีการแบงขายบุหรี่ ไมขายบุหรี่ใหกับเยาวชน การ
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ไมเปดตูโฆษณายกเวนบางรานยังพบวา   มีการเปดตู
โชวบุหรี่บาง  
                     3.3  รานอาหาร พบวา สวนมากไมมีการ
วางโชวบุหรี่แตจะเก็บในล้ินชักโตะแคสเชียร และ
ลูกคาสามารถซ้ือไดโดยติดตอผานบริกรภายในราน 
บางรานไดรับการสนับสนุนจาน ชาม ท่ีมีสัญลักษณ
ยี่หอบุหรี่  ซ่ึงแสดงใหเห็นวา บริษัทบุหรี่ใชชองทางนี้
เปนการโฆษณาแฝงโดยใหรานอาหารเปนตัวกลางหรือ
ส่ือในการเผยแพร โดยท่ีรานอาหารไมรูตัว  

     3.4 รานคาราโอเกะ พบวา มีการโฆษณา
ขายบุหรี่ในเมนูอาหาร ระบุยี่หอและราคา และ มี
พนักงานเชียรขายบางแหงแบงจําหนายโดยใสซอง
เล็กไวขายใหกับลูกคา โดยพบวา จําหนายใหท้ังลูกคา
ท่ีอายุต่ํากวา 18 ป ท่ีเขามาใชบริการดวย       

  3.5 ตลาดนัดขนาดใหญ  ลักษณะท่ัวไปของ
กลุมตัวอยางผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก รานจําหนาย
ผลิตภัณฑยาสูบ ซ่ึงมาจําหนายอยางสมํ่าเสมอรวมถึง

รานท่ีมาจําหนายเปนบางครั้งแตพบวามีการจําหนาย
ผลิตภัณฑยาสูบและอุปกรณท่ีเกี่ยวของ ณ วันท่ีเก็บ
ขอมูล ในตลาดนัด  ผลจากการเก็บขอมูลมีขอคน
พบวา ในตลาดนัดแตละแหงไมมีรานจําหนายบุหรี่ มี
ตลาดนัดเพียงบางแหงเทานั้นท่ีมีรานจําหนายเครื่อง
มวนบุหรี่ ซ่ึงเม่ือติดตามดูการจําหนายตอไป พบวา 
ไมมีการมาจําหนายอยางตอเนื่อง บางรานท่ีมีการ
จําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆ เชน บุหรี่ชูรส 
บุหรี่ไฟฟา บารากูไฟฟา น้ํายาเติมบุหรี่ไฟฟา/บารากู
ไฟฟา ผลิตภัณฑเลียนแบบบุหรี่ อาทิ ไฟแช็ค กลอง
บรรจุซองบุหรี่ และบางรานมี ไปซสูบบุหรี่ กนกรอง
ชนิดพิเศษ  มีลักษณะเปนแทงพลาสติกส้ันๆ ขนาด
เทามวนบุหรี่ดานหนึ่งสําหรับใสบุหรี่และอีกดาน
หนึ่งสําหรับสูบ  โดยระหวางกลางมีตัวกรอง มี
อุปกรณเสริมในการสูบบุหรี่มากมายวางโชวบนแผง
ลอยวางจําหนาย  ดังภาพท่ี 1  และ แสดงในตารางท่ี 3  

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 1 ความหลากหลายของผลิตภัณฑยาสูบท่ีมีจําหนายในตลาดนัดขนาดใหญ 
 
ตารางที่ 3 รอยละของรานคาโฆษณา ณ จุดขาย (Place) 
 
รูปแบบโฆษณา ณ จุดขาย (Place) รอยละ 
ลักษณะการตั้งโชวบุหรี่   
  -  บุหรี่อยูในตูทึบและตูปดตลอดเวลา                             74.14 
  -  บุหรี่อยูในตูทึบ แตเปดตูใหเห็นบุหรี่ตลอดเวลา 0.43 
  -  มีซอง/โลโก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน                  8.57 
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ตารางที่ 3 (ตอ) 
 
รูปแบบโฆษณา ณ จุดขาย (Place) รอยละ 
ลักษณะของตูโชวบุหรี่   
  - ลักษณะของตูบุหรี่มีสีสันและโฆษณาท่ีดึงดูดหรือมีสีสัน คลาย ยี่หอ         34.14 
  - ตูทึบปดสนิท มองดูไมทราบวาเก็บบุหรี่ บุหรี่ยี่หอใดยี่หอหนึ่ง              12.43 
 
 ในกรณี กลยุทธทางการตลาดท่ีนํามาใชเพ่ือ
จําหนายบุหรี่ ของ รานโชหวย รานคาสะดวกซ้ือ และ
ตลาดขนาดใหญ  ซ่ึงพบวา รอยละ  48.3 ใชการแบง
ขายบุหรี่เพ่ือใหเขาถึงลูกคาทุกกลุม  รอยละ 26.8 มี
การโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธภายในราน  
รอยละ 9 .1  มีพฤติกรรมเข าข ายการกระทําผิด
กฎหมาย รอยละ 7.1 มีการกําหนดราคาบุหรี่ ท่ีมีให

เลือกหลายระดับ รอยละ 4.2 มีการแจกกลองใสบุหรี่ 
ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑบุหรี่เปนของชํารวย  รอยละ 
2.4 ลดราคาบุหรี่เม่ือซ้ือในปริมาณมาก และรอยละ 
2.1 มีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม เชน 
บุหรี่ ชู รส บุหรี่ ไฟฟ า  บารากู ไฟ ฟา  ผลิตภัณฑ
เลียนแบบบุหรี่ แสดงในตารางท่ี  4 

 
ตารางที่ 4 รอยละของการสงเสริมการขาย (Promotion) รูปแบบตางๆ 
กลยุทธทางการตลาด รอยละ 
- มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ 26.8 
- มีการแบงขายบุหรี ่ 48.3 
- มีการลดราคาเม่ือซ้ือจํานวนมาก 2.4 
- มีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม 2.1 
 
สรุปและอภิปรายผล 
 จากการศึกษาพบวา กลยุทธทางการตลาดท่ี
นํามาใชเพ่ือจําหนายบุหรี่ ของเอเยนต รานโชหวย 
รานคาสะดวกซ้ือ และตลาดขนาดใหญ  ซ่ึงพบวา 
รอยละ  48.3 ใชการแบงขายบุหรี่เพ่ือใหเขาถึงลูกคา
ทุกกลุม  รอยละ 26.8 มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือ
ประชาสัมพันธภายในราน  รอยละ 9.1 มีพฤติกรรม
เขาขายการกระทําผิดกฎหมาย รอยละ 7.1 มีการ
กําหนดราคาบุหรี่ ท่ีมีใหเลือกหลายระดับ รอยละ 4.2 
มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ ผลิตภัณฑ

บุหรี่เปนของชํารวย  รอยละ 2.4 ลดราคาบุหรี่เม่ือซ้ือ
ในปริมาณมาก  และรอยละ 2.1 มีการจํ าหนาย
ผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบใหม  ซ่ึงหากจําแนกตาม
สถานท่ีจําหนาย พบวา 
 1.  รานคาระดับเอเยนต มีสัดสวนสูงถึง 
รอยละ 76.4 ของจํานวนเอเยนตท้ังหมด ท่ีมีการลด
ราคาในกรณีท่ีซ้ือในปริมาณมาก  และรองลงมา คือ 
พบการจัดงานเล้ียงประจําปและแจกของชํารวยเปน
บุหรี่ออกใหม  รอยละ 10.6 5 รวมท้ังพบในลําดับ
รองลงมาคือ  มีการแจกกลองใสบุหรี่ ตะกราใสบุหรี่ 
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ร อ ย ล ะ  7.5 ซ่ึ ง ข อ ค น พ บ นี้ ส อ ค ล อ ง กั บ  
ไพรัตน และ กําหนด2 ซ่ึงพบวา หากรานคาสงซ้ือ
ปริมาณมาก เอเยนตจะลดราคา  มีการสนับสนุนตู
โชวบุหรี่ท่ีมีสีพ้ืนผิวและโลโก ยี่หอของบริษัทยาสูบ  
ตัวแทนจะมีการแนะนําบุหรี่ ท่ีผลิตออกมาใหม  
สําหรับกลวิธีสงเสริมการขายและการสรางแรงจูงใจ
แก รานคาสง เอเยนตจะมีการจัดงานเล้ียงประจําป 
ในขณะท่ีจากการวิจัยนี้ ไมพบกลวิธีสงเสริมการขาย 
การสรางแรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรีใ่นสัดสวนท่ีนอย
มาก คือ รอยละ 6.6 เทานั้น 
 2. รานคาสงในพ้ืนท่ี พบวา มีพฤติกรรมท่ี
ละเมิด พระราชบัญญัติควบคุมผลิตภัณฑยาสูบ 
คอนขางนอย ใน 3 ประเด็น  คือ มีการแจกของแถม
ของชํารวยท่ีไดรับสนับสนุนมาจากเอเยนตใหแก
รานคาปลีกท่ัวไป  การลดราคา การแจกกลอง ตะกรา 
ภาชนะท่ีมีโลโก  ยี่หอบุหรี่  การโชวราคาบุหรี่    
ในทางตรงกันขามคือ  รานคาสง สวนใหญ ไมพบ
กลวิธีสงเสริมการขาย การสรางแรงจูงใจตอการ
เขาถึงบุหรี่  รอยละ 95.1 ซ่ึงขอคนพบนี้สอคลองกับ 
ไพรัตน และ กําหนด2 ซ่ึงพบวา  รานคาสงท่ีรับบุหรี่
จากเอเยนตภายในจังหวัด และอาจรับซ้ือจากตัวแทน
จําหนายของบริษัทบุหรี่โดยตรง โดยถามีการส่ังซ้ือ
บุหรี่จากตัวแทนของบริษัทบุหรี่จํานวนมาก ก็จะได
สวนลด และของแถม อาทิ จาน กลองใสบุหรี่ ซ่ึงของ
แถมจะมีรูปสัญลักษณโฆษณายี่หอบุหรี่นั้นๆ ติดมา
ดวย รวมท้ัง รานคาสง ยังไดรับสิทธิเขารวมงานเล้ียง
ประจําปท่ีจัดโดยเอเยนตจากการสนับสนุนของ
บริษัทยาสูบ ซ่ึงจัดในอําเภอเมืองของแตละจังหวัด  
นอกจากนี้ยังพบวา รานคาสงสวนมาก นอกจาก
จําหนายบุหรี่รูปแบบราคาสงแลวยังมีการขายปลีก
ดวย  ในกรณีของกลวิธีสงเสริมการขายและการสราง
แรงจูงใจตอการเขาถึงบุหรี่ พบวา รานคาสงสวนมาก
ไมมีกลวิธีดังกลาว เปนการซ้ือขายกันธรรมดา ไมมี

การจัดโปรโมช่ัน ไมมีสวนลด จะมีเพียงสวนนอยท่ีมี
การแจกของแถม ของชํารวยใหแกรานคาปลีกท่ีมา
ซ้ือ อาทิ กลองใสบุหรี่  ถุงแบงบรรจุบุหรี่สําหรับใส
ใหลูกคาเวลาแบงขาย ซ่ึงไดรับสนับสนุนมาจาก
เอเยนตอีกทีหนึ่ง   

3. รานคาปลีกประเภทรานโชหวย ในดาน
การโฆษณา ณ จุดขาย ในกรณีลักษณะการตั้งโชว
บุหรี่  พบวา  รานคามีการเก็บบุหรี่ในตูทึบและตูปด
ตลอดเวลา  สัดสวนสูงถึง รอยละ 74.14  ในทาง
ตรงกันขามมีรานคาสวนนอยท่ีมีการตั้งโชว ซอง/โล
โก ยี่หอบุหรี่ตั้งอยูนอกตูเห็นชัดเจน  เพียงรอยละ 
8.57 เทานั้น  สําหรับในกรณีของลักษณะของตูโชว
บุหรี่  พบวา  มีลักษณะของตูโชวบุหรี่มีสีสันและ
โฆษณาท่ีดึงดูดหรือมีสีสันคลายยี่หอบุหรี่  รอยละ 
34.14  มีการโฆษณาราคาบุหรี่หรือประชาสัมพันธ
ภายในรานคาปลีก รอยละ 26.8  แตมีสัดสวนนอย
กวาขอคนพบของ ไพรัตน และ กําหนด2  ท่ีพบวา 
ราน ติดปายโฆษณาขางตูมีบุหรี่ซองเล็กจําหนาย สูง
มากกวา รอยละ 90  ของราน นอกจากนี้ยังพบวา 
รานคาปลีกมีการแบงขายบุหรี่   รอยละ 48.3 โดย
พบวา ยี่หอบุหรี่ท่ีจําหนายไดมากท่ีสุด คือ กรองทิพย 
จํานวน  2 มวน ราคา 10 บาท  wonder จํานวน 3  
มวน ราคา 10 บาท  และ sms  จํานวน  4  มวน  ราคา 
10 บาท ตามลําดับ  และยี่หอยาเสนท่ีจําหนายไดมาก
ท่ีสุด คือ  ยาเสนตราแมว ราคา 10 บาทตอหอ  ยาเสน
ตราไก  ราคา 10 บาทตอหอ และยาเสนตราสมอ 
ราคา 10 บาทตอหอ ตามลําดับ  รอยละ1.54 มีการ
สะสมบุหรี่เพ่ือแลกของรางวัล หรือใชเปนสวนลด  
รอยละ 1.14  ซ้ือสินคาอ่ืนๆ แถมบุหรี่   รอยละ 100 
ของการขายผลิตภัณฑบุหรี่ มีภาพคําเตือนบนซอง
บุหรี่  และมีความถูกตองของภาพคําเตือนบนซอง
ประเภทบุหรี่ซิกาแรต    สอดคลองกับ ไพรัตน และ 
กําหนด5 พบวา รานคาปลีกมากกวารอยละ 90 ของ
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รานท้ังหมด จะมีการแบงจําหนายบุหรี่ใหกับลูกคา
พรอมถุงขนาดเล็กสําหรับบรรจุ และการโฆษณา ณ 
จดุขาย โดยเฉพาะการโฆษณายี่หอและราคาบุหรี่ท่ี
ใหญเกินสมควร และ กรณีการสงเสริมการขาย พบ
การแบงขายเปนมวน พรอมบรรจุไวในถุงพลาสติก
ท้ังท่ีมียี่หอและไมมี รวมท้ังมีการโฆษณายี่หอบุหรี่
ผานส่ือตางๆ เชน จาน ชาม กลองใสทิชชูและปายไฟ 
เปนตน   อยางไรก็ดี สําหรับประเทศไทย การมี
กฎหมายหามโฆษณาและหามแสดงบุหรี่ ณ จุดขาย
และการหามจําหนายบุหรี่ใหแกเด็กอายุ ต่ํากวา 18 ป 
ลวนเปนเง่ือนไขท่ีสําคัญตอการเขาถึงบุหรี่ โดยจาก
การศึกษาของ มณฑา เกงการพานิช6 และ ลักขณา 
เติมศิริกุลชัย7 เรื่องประสิทธิผลของภาพคําเตือนบน
ซองบุหรี่ในทัศนะของเยาวชนไทย พบวา เยาวชน
รอยละ 73.4 เคยเห็นภาพและจําภาพคําเตือนบนซอง
บุหรี่ได โดยไดวิเคราะหวาสาเหตุท่ีทําใหเยาวชนเห็น
ภาพคําเตือนในสัดสวนท่ีมากนั้น อาจเกิดจากการ
ละเมิดกฎหมายการแสดงบุหรี่ ณ จุดขายของรานคา
เหลานี้ ดังนั้น กลยุทธทางการตลาดของท่ีนํามาใช
เพ่ือ การจําหนายบุหรี่ ของรานคาโชหวย  จะมุงเนน
สวนผสมทางการตลาดท่ีสําคัญ ไดแก  การเลือก
สถานท่ีจัดวางผลิตภัณฑใหลูกคาเห็นชัดเจน  การ
สงเสริมการตลาด โดยโฆษณาราคาบุหรี่ และเสนอ
ขายบุหรี่แบบแบงขายซ่ึงสงเสริมใหลูกคาเขาถึงบุหรี่
ไดมากขึ้น8  
 4. รานสะดวกซ้ือ พบวา ไมมีการจําหนาย
ผลิตภัณฑบุหรี่แปลกใหม และสวนใหญขายบุหรี่โดย
เก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยสแตนเลส 
ติดตั้งอยูดานหลัง  เคาเตอรชําระเงิน สอดคลองกับ 
ไพรัตน และ กําหนด2  พบวา สวนใหญขายบุหรี่โดย
เก็บในตูท่ีมิดชิด แบงเปนช้ัน ๆ ฝาตูทําดวยสแตนเลส 
ติดตั้งอยูดานหลังเคาเตอรชําระเงิน  

     5. สถานท่ีจําหนายบุหรี่ อ่ืน ๆ พบวา 
รานอาหารและคาราโอเกะสวนมากไมมีการวางโชว
บุหรี่ แตจะมีการใชอุปกรณตางๆท่ีมีสัญลักษณยี่หอ
บุหรี่ สอดคลองกับ ไพรัตน และ กําหนด2  พบวา  
สวนมากไมมีการวางโชวบุหรี่ แตจะเก็บในล้ินชัก
โตะของแคชเชียร แตลูกคาสามารถซ้ือไดโดยติดตอ
ผานบริกรภายในรานสําหรับตลาดนดัขนาดใหญไมมี
รานคานําบุหรี่โรงงานยาสูบมาจําหนาย มีเพียงบาง
รานท่ีมีการจําหนายผลิตภัณฑบุหรี่รูปแบบอ่ืนๆ และ
มีอุปกรณเสริมในการสูบบุหรี่วางโชวบนแผงลอย  
ซ่ึงจะมีราคาถูกและเม่ือลูกค า ซ้ือจํานวนมากๆ  
จะมีการแถมบุหรี่ชนิดใหมใหกับลูกคาไดทดลอง 
เด็กท่ีเห็นการโฆษณาและสงเสริมการขาย ณ จุดขาย 
มีแนวโนมท่ีจะสูบบุหรี่เพ่ิมขึ้นถึง 38%  และ มีขอคน
พบวา ท่ีสอดคลองกันวา เยาวชนท่ีเคยทดลองสูบ
บุหรี่ เคยเห็นการโฆษณา ณ จุดขายมากกวากลุม
เยาวชนท่ีไมเคยทดลองสูบ9 และพบวา รอยละ 99 
ของรานคาบุหรี่  ขายบุหรี่ใหเด็กท้ังหญิงและชาย  
ท่ีมีอายุต่ํากวา 18 ป การกระทําของรานคาในลักษณะ
นี้สงผลใหวัยรุนเขาถึงไดงายขึ้น10   จากขอคนพบ 
กลาวไดวาแมรานคาในระดับตางๆ จะมีกลวิ ธี
สงเสริมการขายและพฤติกรรมละเมิดกฎหมายท่ี
แตกตางกันแตจุดประสงคก็เพ่ือเพ่ิมการเขาถึงและ
กระจายผลิตภัณฑใหครอบคลุมมากท่ีสุด โดยสวน
ใหญจะใชการลดราคา การโฆษณา ณ จุดขาย และ
การแถมสินคาซ่ึงการกระทําเหลานี้สงผลโดยตรงตอ
พฤติกรรมสูบบุหรี่ โดยเฉพาะอยางยิ่งในกลุมเยาวชน 
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ขอเสนอแนะ 
ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย คือ   ควรนําขอ

คนพบจากการวิจัยเชิงสํารวจครั้งนี้  เปนขอมูล
พิจารณาใหมีการปรับกฎหมาย พ.ร.บ. กฎ ตางๆ ท่ี
เกี่ยวของ โดยเฉพาะเรื่องการหามแบงจําหนายในทุก
กรณี เนื่องจากงานวิจัยนี้ พบวา รานคาปลีกสวนใหญ
มีการแบงขาย  แตเนื่องจากเจตนารมณท่ีแทจริงของ
การดําเนินงานดานบุหรี่ นั้นตองจําหนายยกซอง เพ่ือ
ตองการเพ่ิมความยากลําบากในการเขาถึงบุหรี่ ดังนั้น 
จึงควรพิจารณากําหนดให “การแบงขายบุหรี่ทุกกรณี
ถือวาผิดกฎหมาย/พรบ.” เพ่ือใหสอดคลองกับ
เจตนารมณดังกลาวขางตน รวมท้ังควรกําหนด
บทลงโทษท่ีรุนแรงเพ่ิมขึ้น 

 ขอเสนอแนะเชิงการปฏิบัติ  คือ  หนวยงานท่ี
เกี่ยวของกับการบังคับใชกฎหมายควบคุมยาสูบ  ควร
จัดกระบวนสรางกระแส ประชาสัมพันธท่ีหลากหลาย
รูปแบบ ในการเสริ มสร างความรู ความเข าใจ
ผูประกอบการใหเกิดความตระหนักตอการปฏิบัติตาม
กฎหมายควบคุมยาสูบ  ประกอบกับหนวยงานภาครัฐ
ท่ีเกี่ยวของควรมีระบบการเฝาระวังอยางจริงจัง และ
เขมงวดเรื่องพฤติกรรมการขายของรานคาระดับตางๆ 
ใหอยูในกรอบกฎหมาย รวมท้ังรานคาปลีกยอย อาทิ 
การปด / เปด และการตั้งบุหรี่ในตูโชวท่ีบริษัทยาสูบ
สนับสนุนรานคาสะดวกซ้ือและรานคาปลีกท่ัวไป ให
ปดตลอดเวลาท่ีไมมีการจําหนายบุหรี่ และควรจัดวาง
ใหต่ํากวาระดับสายตา หรือใหมิดชิดภายในราน โดย
กําหนดใหปดประกาศเฉพาะปาย “ ท่ีนี่ ...มีบุหรี่
จําหนาย” ไวหนาราน เทานั้น 

    ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ   
 1.  ควรมีการศึกษาวิจัยพฤติกรรมการ

จําหนายบุหรี่ในแหลงสถานบันเทิงอ่ืนๆ ซ่ึงเปน
แหลงรวมของเยาวชน อาทิ ผับ บาร รานเกมส ฯลฯ 

เพ่ือใหทราบถึงกระบวนการสงเสริมการขาย และการ
เขาถึงบุหรี่ของเยาวชน  

 2. ควรศึกษากลยุทธการเสริมสรางความ
ตระหนักรู ในกลุมเยาวชน เพ่ือใหรับรูคานิยมท่ี
ถูกตอง และสามารถตอบโตกลยุทธทางการตลาด
ของบริษัทยาสูบไดอยางเทาทัน 
เอกสารอางอิง 

1. Mackay Judith.et al. (2009) The Tobacco 
Atlas, American Cancer Society. 

2. Knut-Olaf Haustein. (2002) Tobacco or 
Health?: Physiological and Social Damages 
Caused by Tobacco Smoking.Springer  
Publisher. 

3. ประกิต วาทีสาธกกิจ, สู เพ่ือไทยไรควัน
บุหรี่ : บันทึ กไว เ ปนปร ะวัติศ าสตร , 
สํานักพิมพหมอชาวบาน. 2549. 

4. สํานักควบคุมการบริโภคยาสูบ, รายงานสรุป
สถานการณเฝาระวงัเพ่ือควบคุมกสรบริโภค
ยาสูบ ใน 5 มิติ ป 2558, เจริญดีม่ันคงการ
พิมพ  เขตภาษีเจริญ กรุงเทพฯ.  2558. 

5. ไพรัตน อนอินทรและกําหนด มีจักร, การเฝา
ระวังกลวิธีสงเสริมการขายของบริษัทยาสูบ
และรานคาจําหนายบุหรี่กรณีศึกษา : 4 
จังหวัด เขตภาคเหนือตอนลาง ป 2554, 
ศูนยวิจัยและจัดการความรูเพ่ือการควบคุม
ยาสูบ. 2551. 

6. มณฑ า เ ก ง การ พา นิช  และ  ค ณะ , กา ร
ทบทวนและวิเคราะห ทิศทางการวิจัยการ
ควบคุมยาสูบของประเทศไทย พ.ศ. 2519-
2549, ศูนยวิจัยและจัดการความรูเพ่ือการ
ควบคุมยาสูบ. 2549.   
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