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อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร และการสมัภาษณ์เชงิลกึผู้ประกอบการหรอืผู้แทนโรงงานที่ผลติสารสกดัสมุนไพรเพื่อใชใ้น
อุตสาหกรรมยาสมุนไพรทีย่งัด าเนินกจิการ จ านวน 14 ราย ทีค่ดัเลอืกมาแบบเจาะจง ผลการวิจยั: ในปี พ.ศ. 2565 ตลาดสาร
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ของตลาดสง่ออกสารสกดัสมุนไพรโลก อย่างไรกต็าม ในช่วง 6 ปีทีผ่่านมา (พ.ศ. 2560-2565) ประเทศไทยมกีารน าเขา้สารสกดั
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และนวตักรรมดา้นการผลติสารสกดัสมุนไพร รวมถงึการสรา้งความร่วมมอืในการวจิยัและพฒันาเพิม่ขึน้ เพื่อยกระดบัการผลติให้
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Abstract 
Objective: To analyze the current state and competitive capabilities of Thai herbal medicine extract industry. 

Methods: This qualitative research consisted of the study on secondary data related to competitive landscape of herbal 
medicine extract industry, and in-depth interviews with 14 entrepreneurs or factory representatives involved in producing 
herbal extracts for the herbal medicine industry selected through purposive sampling. Results: The herbal medicine 
extracts market in Thailand was worth approximately USD 0.81 million in 2022, ranking 31st globally with a market share 
of 0.41% of the global herbal medicine extract market. The country's market share was expected to grow at a compound 
annual growth rate (CAGR) of up to 7.38%. In terms of exports, Thailand's herbal extract market was expected to 
increase to USD 13.77 million, accounting for 0.31% of the global herbal extract export market. However, Thailand has 
imported a continuously increasing quantity of herbal extracts over the past six years (from 2560 to 2565) due to a rise 
in demand, leading to a trade deficit in herbal extracts. In order to enhance competitiveness, it was crucial to focus on 
the development of raw material quality and human resources, gaining access to capital, adopting modern technologies, 
understanding market demands for quality and safety of herbal medicine extracts. Additionally, strategic planning and 
effective management were essential for sustainable growth and competition in the market. Conclusion: The herbal 
medicine extract industry in Thailand has the potential to compete in the present and future market with expected growing 
trends both in domestic and global markets. Development of technology and innovations in herbal extract production, 
and expansion of collaboration in research and development will strengthen and increase competitiveness in global 
market of herbal extract. 
Keywords: herbal medicine extracts, competitiveness, herbal medicine extract industry 
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บทน า 
อุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพรเป็นหนึ่งอุตสาห-  

กรรมเกี่ยวเนื่องในการผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพร ด้วยสาร
สกดัสมุนไพรเป็นวตัถุดิบส าคญัในการพฒันาต่อยอดเป็น
ผลติภณัฑส์มุนไพร ไม่ว่าจะเป็นยาจากสมุนไพร อาหารและ
เครื่องดื่ม ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 
และอื่น ๆ (1) การพฒันาอุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพรไม่
เพียงแค่เสริมสร้างเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสมุนไพร
ระดับประเทศ แต่ยังสร้างโอกาสในการจ้างงานและเพิ่ม
รายได้ให้กบัเกษตรกรและผู้ประกอบการในภูมิภาค โดย
การถ่ายทอดและต่อยอดองค์ความรู้เกี่ยวกบัการผลิตและ
การแปรรูปสมุนไพรดว้ยงานวจิยัและเทคโนโลยใีหส้ารสกดั
สมุนไพรมคีุณภาพและมลูค่าเพิม่ ท าใหม้กีารกระจายรายได้
และเสริมสร้างความมัน่คงทางเศรษฐกิจในระดบัท้องถิ่น 
รวมถึงสามารถเชื่อมโยงกบัอุตสาหกรรมอื่น ๆ ท าให้เกดิ
โอกาสในการต่อยอดและพฒันานวตักรรมในหลากหลาย
ดา้น (2)  

ปัจจุบันทัว่โลกมีความต้องการใช้สารสกัดจาก
สมุนไพรมากขึ้น โดยในปี พ.ศ. 2561 มีมูลค่าตลาดอยู่ที่ 
745.40 ล้านเหรยีญสหรฐั และคาดว่าจะมอีตัราการเตบิโต
อย่างต่อเนื่อง (3)  ขณะที่ตลาดผลติภณัฑส์มุนไพรรวมทัว่
โลกมกีารขยายตวัอย่างต่อเนื่อง ในปี พ.ศ. 2561 มมีูลค่า
รวมทัง้สิน้ 49,166.9 ลา้นเหรยีญสหรฐั โดยตลาดผลติภณัฑ์
สมุนไพรของประเทศไทยมมีลูค่า 1,518.7 ลา้นเหรยีญสหรฐั 
(4) หรอื 49,071.9 ลา้นบาท (5) 

หากพจิารณาผลติภณัฑท์ีเ่ป็นโครงสรา้งของตลาด
พบว่า ผลติภณัฑ์สมุนไพรเพื่อบรรเทาอาการเจบ็ป่วยเป็น
กลุ่มที่มีความต้องการเพิ่มมากขึ้น  (5) ซึ่งธุรกิจยาจาก
สมุนไพรถือได้ว่าเป็นธุรกิจที่น่าสนใจมากส าหรบัประเทศ
ไทยในปัจจุบนั เนื่องจากมแีนวโน้มการเตบิโตทีด่ี ขยายตวั
ตามกระแสสุขภาพของผูบ้รโิภคในยุคปัจจุบนั รวมถงึความ
นิยมในฐานะการแพทย์ทางเลือกในการดูแลสุขภาพ (6) 
ส่งผลใหอุ้ตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรเป็นส่วนหนึ่งของ
ตลาดที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่ อง อีกทัง้ยังได้รับการ
สนับสนุนจากรัฐบาลในการผลักดันให้สมุนไพรเป็นพืช
เศรษฐกิจตัวใหม่ที่ขบัเคลื่อนนโยบาย Thailand 4.0 โดย
แนวคดิ Herb 4.0 เปลีย่นแปลงเศรษฐกจิไทยไปสู่เศรษฐกจิ
ที่ขบัเคลื่อนด้วยนวัตกรรม เพื่อพัฒนาสมุนไพรและเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์แปรรูปจากสมุนไพรเพื่อให้ประเทศไทย
ก้าวเป็นผู้น าในตลาดสมุนไพรของอาเซยีน (7) โดยมกีาร

ด าเนินงานขับเคลื่อนการพัฒนาสมุนไพร สารสกัดจาก
สมุนไพร และผลติภณัฑ์สมุนไพรตามแผนแม่บทแห่งชาติ 
ว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย ฉบับที่ 1 พ.ศ. 2560 – 
2564 (6) อย่างไรก็ตามในการด าเนินงานดังกล่าว พบ
ปัญหาเกี่ยวกับข้อจ ากัดด้านข้อมูลของอุตสาหกรรมสาร
สกดัยาสมุนไพรในประเทศไทย ซึง่ยงัไม่มหีน่วยงานภาครฐั
หรือภาคเอกชนใด ๆ ด าเนินการเก็บรวบรวมและจดัท า
ฐานขอ้มลูอย่างเป็นระบบ  

อุตสาหกรรมสารกัดสมุนไพรของประเทศไทย
เผชิญกับข้อจ ากัดและความท้าทายหลายประการที่อาจ
กระทบต่อการเตบิโตของอุตสาหกรรมหรอืขดีความสามารถ
ในการแขง่ขนั เช่น ตน้ทุนการผลติสงูเนื่องจากราคาวตัถุดบิ
และสารท าละลายสูง รวมถึงการใช้ส่วนที่เหลือใช้ (by-
product) ยงัไม่สามารถพฒันากระบวนการใหเ้กดิประโยชน์
สูงสุดได้มากนัก การขาดการยอมรับในตราสินค้าของ
อุตสาหกรรมสารสกดัในไทย การขาดเครื่องมอื/เครื่องจกัร
และเทคโนโลยทีีส่ามารถสกดัสารใหไ้ดคุ้ณภาพและปริมาณ
สงูเทยีบเท่ากบัต่างประเทศ ขอ้จ ากดัในการรบัรองคุณภาพ
ทัง้ในส่วนของหน่วยงานรบัรองคุณภาพและมาตรฐานการ
รับรองคุณภาพ รวมถึงประเด็นของสารมาตรฐานอ้างอิง 
(reference standards) เพราะสมุนไพรไทยหลายชนิดไม่
สามารถหาสารอา้งองิจากต่างประเทศไดแ้ละสารอา้งองิจาก
ต่างประเทศมกัมรีาคาสงู เป็นตน้ (8) 

ในการด าเนินการพัฒนาความสามารถในการ
แข่งขันของอุตสาหกรรม ต้องวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขนัและวเิคราะหค์วามสามารถใน
การแข่งขนั โดยทฤษฎแีบบจ าลองเพชร (Diamond Model) 
ของ Michael E. Porter เ ป็นทฤษฎีหนึ่ งที่ถูกน ามาใช้
วเิคราะหปั์จจยัทีม่ผีลต่อความสามารถในการแขง่ขนั ทฤษฎี
นี้น าเสนอมุมมองการวเิคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนั
ทางธุรกจิทีค่รอบคลุมทัง้ปัจจยัภายในและภายนอกทีส่่งผล
ต่อความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม โดย
ประกอบดว้ยปัจจยัทีส่ าคญั 6 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ดา้นปัจจยัการ
ผลติหรอือุปทาน (factor conditions) 2) ดา้นความต้องการ
ของตลาดหรืออุปสงค์  ( demand conditions) 3)  ด้ าน
อุตสาหกรรมที่ เกี่ยวเนื่ องและสนับสนุน ( related and 
supporting industries) 4) ดา้นกลยุทธ โครงสรา้ง และการ
แข่ ง ขัน  ( firm strategy, structure and rivalry) 5)  ด้ า น
ภาครฐั (government) และ 6) ด้านโอกาสและเหตุสุดวิสยั 
(opportunity and chance) (9, 10)  
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การวเิคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัสามารถ
แบ่งได ้3 ระดบั ดงันี้ 1) การวเิคราะหค์วามสามารถในการ
แข่งขนัในระดบับรษิทั โดยใหค้วามส าคญักบัประสทิธภิาพ
ในการผลิตและส่งออกสนิค้าและบริการ 2) การวิเคราะห์
ความสามารถในการแข่งขนัในระดบักลุ่มอุตสาหกรรม โดย
ใช้ตัวชี้วดั เช่น ส่วนแบ่งตลาด นวตักรรมในอุตสาหกรรม 
การวจิยัและพฒันา และ 3) การวเิคราะห์ความสามารถใน
การแขง่ขนัในระดบัประเทศ โดยพจิารณาประสทิธภิาพของ
ระบบเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมการลงทุน เสถียรภาพ
การเงนิและการบรหิารรายจ่ายของรฐั การเปิดรบัการลงทุน
ต่างประเทศ และความสามารถในการเชื่อมโยงและร่วมมอื
กับประเทศอื่น  ทัง้นี้  สามารถใช้ข้อมูลและตัวชี้ว ัดที่
เฉพาะเจาะจงส าหรบัแต่ละระดบัเพื่อประเมนิและสนับสนุน
นโยบายเศรษฐกจิในภูมภิาคใหเ้หมาะสมและมปีระสทิธผิล
ในแต่ละระดบัของความสามารถในการแขง่ขนั (11) 
 การศึกษาและวิเคราะห์แนวทางในการพัฒนา
ตลาดที่ใช้สารสกดัจากธรรมชาติ พบว่า อุตสาหกรรมการ
ผลิตสารสกัดจากธรรมชาติมีความน่าสนใจในการลงทุน 
แม้ว่าจะมผีู้ผลิตวตัถุดบิประเภทสารสกดัสมุนไพรเพิม่ขึน้ 
แต่ยงัไม่เพยีงพอกบัความต้องการของผูบ้รโิภค ส่วนปัจจยั
ที่สนับสนุนการลงทุนคอื ตลาด วตัถุดบิ บุคลากร และองค์
ความรู้ (12) การศกึษาความได้เปรยีบทางการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมสมุนไพร พบว่า อุตสาหกรรมไทยมีความ
ไดเ้ปรยีบในหลายปัจจยั ทัง้ปัจจยัดา้นการผลติ ดา้นอุปสงค ์
ด้านอุตสาหกรรม ด้านกลยุทธของบรษิัท โครงสร้างและคู่
แขง่ขนั และดา้นโอกาสและเหตุผลสดุวสิยั อย่างไรกต็าม ใน
ด้านรัฐบาล ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยังต้องการความ
ช่วยเหลือจากภาครัฐ เพื่อส่งเสริมการผลิตสมุนไพรเชิง
พาณิชย์และการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรแก่ผู้บริโภค (13) และนโยบายของ
รัฐบาลมีผลกระทบมากในการพัฒนาและปรับปรุ ง
อุตสาหกรรมนี้ (14) 

ด้วย ปัจจุบันยัง ไม่ มีห น่วยงานภาครัฐหรือ
ภาค เอกชนใด  ๆ  รวบรวมและจัดท าข้อมูลที่ บ่ ง ชี้
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมสารสกดัยา
สมุนไพรของประเทศไทยอย่างเป็นระบบ ซึ่งส่งผลต่อการ
วางแผนการพฒันาอุตสาหกรรมดงักล่าว งานวิจยันี้จึงมี
วตัถุประสงค์เพื่อศึกษาสถานการณ์ปัจจุบนัและวิเคราะห์
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมสารสกดัยา
สมุนไพรของประเทศไทย ผลจากการศกึษาเป็นประโยชน์

ต่อหน่วยงานหรือองค์กรที่เกี่ยวข้องกบัอุตสาหกรรมนี้ใน
การพฒันานโยบายและแผนงาน เพื่อส่งเสรมิความสามารถ
ในการแขง่ขนัของอุตสาหกรรมนี้ของประเทศไทย 
 
วิธีการวิจยั 

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ได้ผ่านการ
พิจารณาจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ 
มหาวทิยาลยัศลิปากร หมายเลข COE 64.0702-090 
 ผูใ้ห้ข้อมูล 

ประเทศไทยยงัไม่มหีน่วยงานใดหรอืฐานขอ้มูลที่
รวบรวมรายชื่อและจ านวนผูป้ระกอบการโรงงานหรอืบรษิทั
ที่ผลิตสารสกัดสมุนไพร เพราะการจัดประเภทโรงงาน
อุตสาหกรรมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม การจดัประเภท
ธุรกิจของนิติบุคคลของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า การจัด
ประเภทกจิการวสิาหกจิชุมชนและเครอืขา่ยวสิาหกจิชุมชน
ของกรมสง่เสรมิการเกษตร และการขออนุญาตสถานที่ผลติ
ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ยงัไม่มปีระเภท
ของการสกดัสมุนไพรเป็นการเฉพาะ ท าใหไ้ม่สามารถทราบ
จ านวนผู้ประกอบการที่แท้จริงได้ การศึกษาจึงเลือกผู้ให้
ขอ้มูลแบบเจาะจงตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั คอื เลอืก
ผู้ประกอบการโรงงานหรือบริษัทที่ผลิตสารสกดัสมุนไพร
เพื่อใช้ในอุตสาหกรรมยาสมุนไพรที่ยงัด าเนินกิจการอยู่ 
ผู้ให้ข้อมูลอาจด ารงต าแหน่งระดับผู้บรหิารหรอือาจเป็นผู้
แทนที่ได้รับมอบหมาย ทัง้นี้  ต้อง มีประสบการณ์ใน
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรมากกว่า 5 ปี  

ผู้วจิยัคดัเลอืกผู้ใหข้อ้มูลจากผูป้ระกอบการทีเ่ป็น
เครือข่ายของกรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์
ทางเลือกที่มคีุณสมบตัิตามเกณฑ์คดัเขา้ จ านวน 17 ราย 
ผู้วิจยัส่งหนังสอืถึงผู้ประกอบการทางไปรษณีย์และ/หรือ
ไปรษณีย์อเิลก็ทรอนิกส์เพื่อแนะน าตวั ชี้แจงวตัถุประสงค์
ของการวจิยั และขอความยนิยอมในการให้สมัภาษณ์เพื่อ
เกบ็ขอ้มูล จ านวนผูใ้หข้อ้มูลที่ผูว้จิยัสมัภาษณ์ คอื 14 ราย 
เพราะเกดิความอิม่ตวัของขอ้มลู นัน่คอื การวเิคราะหข์อ้มลู
จากผู้ให้ขอ้มูลทัง้ 14 ราย ท าให้ผู้วจิยัเขา้ใจในสิง่ที่ศึกษา 
และการสมัภาษณ์ผู้ใหข้อ้มูลท่านหลงั ๆ ไม่ได้ให้ขอ้สรุปที่
ลกึซึง้ไปจากเดมิ หรอืไม่พบประเดน็ใหม่เกีย่วกบัสิง่ทีศ่กึษา  
 เครือ่งมือทีใ่ช้ในการวิจยั 

เครื่ องมือ ในการวิจัย เ ป็นแบบสัมภาษณ์กึ่ง
โครงสร้างที่ผู้วิจยัสร้างขึน้เอง แบบสมัภาษณ์เป็นค าถาม
ปลายเปิด ประกอบด้วย ค าถามหลกั 3 ส่วน คอื 1) ขอ้มูล
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ทัว่ไป 2) ข้อมูลสถานการณ์ปัจจุบนัของอุตสาหกรรมสาร
สกดัยาสมุนไพร และ 3) ขอ้มูลความสามารถในการแขง่ขนั
ของอุตสาหกรรมสารสกัดยาสมุนไพร โดยผ่านการ
ตรวจสอบความตรงเชิงเนื้ อหา เพื่อตรวจสอบความ
สอดคลอ้งกนัระหว่างเนื้อหาของแนวค าถามกบัวตัถุประสงค์
ของการศึกษา โดยผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 4 ท่าน จากนัน้
ผูว้จิยัไดป้รบัปรุงแกไ้ขค าถามตามประเดน็ทีผู่ท้รงคุณวุฒใิห้
ค าแนะน า และน าไปทดลองใช้กับบุคคลที่ มีลักษณะ
ใกล้เคียงกบัผู้ให้ข้อมูล จ านวน 5 ราย เพื่อทดสอบความ
เขา้ใจในภาษาทีใ่ชแ้ละความเขา้ใจ 

ในการวิจยัเชิงคุณภาพ ผู้วิจยัเป็นเครื่องมือเก็บ
ขอ้มูลทีส่ าคญัทีสุ่ด การสมัภาษณ์เพื่อเกบ็ขอ้มลูและสรุปผล
ท าโดยผู้วจิยัชื่อแรก ซึ่งจบการศึกษาเภสชัศาสตรบณัฑติ 
ขณะท าวจิยัก าลงัศกึษาต่อระดบัปรญิญาโท ในสาขาเภสชั
ศาสตร์สงัคมและการบรหิาร ได้ผ่านการเรยีนในหวัขอ้การ
วจิยัเชงิคุณภาพ ผู้วจิยัด ารงต าแหน่งเภสชักรช านาญการ 
กลุ่มงานขบัเคลื่อนแผนปฏิบตัิการด้านสมุนไพรแห่งชาติ
และเมืองสมุนไพร กองสมุนไพรเพื่อเศรษฐกิจ กรมการ
แพทย์แผนไทยและการแพทย์ทาง เลือก กระทรวง
สาธารณสุข มหีน้าทีห่ลกั คอื การขบัเคลื่อนการด าเนินงาน
ภายใต้แผนปฏิบัติการด้านสมุนไพรแห่งชาติให้เกิดการ
พฒันาสมุนไพรไทยให้ครอบคลุมตลอดห่วงโซ่คุณค่า โดย
ร่วมมอืกบัหน่วยงานที่เกีย่วขอ้งทัง้ภาครฐัและเอกชน และ
รบัหน้าทีน่ี้ต่อเนื่องเป็นเวลาประมาณ 6 ปี ผูว้จิยัจงึมคีวามรู้
และประสบการณ์เกีย่วกบัอุตสาหกรรมสมุนไพร ดว้ยเหตุนี้ 
จึงเชื่อว่าผู้วจิยัสามารถเขา้ใจบริบทของอุตสาหกรรมสาร
สกดัสมุนไพรเป็นอย่างด ีและสามารถเขา้ถึงขอ้มูลได้ตาม
สภาพจรงิ 
 วิธีการเกบ็ข้อมูล 

การเก็บข้อมูลด าเนินการตัง้แต่เดือนมิถุนายน 
2565 – เดือนกุมภาพันธ์  2566 ผู้ วิจ ัยนัดหมายการ
สมัภาษณ์กบัผูป้ระกอบการล่วงหน้า โดยใหผู้ใ้หข้อ้มลูเลอืก
สถานที่และช่องทางการสมัภาษณ์ที่สะดวก ซึ่งอาจเป็นที่
โ รงงานหรือบริษัทของผู้ประกอบการ หรือเ ป็นการ
สัมภาษณ์ผ่านระบบออนไลน์ โดยใช้โปรแกรม Zoom 
Cloud Meetings การสมัภาษณ์เป็นแบบซึ่งหน้าตัวต่อตัว
โดยใชภ้าษาไทย ผู้วจิยัชีแ้จงวตัถุประสงค์และรายละเอยีด
ในการศกึษา เพื่อเป็นการพทิกัษ์สทิธขิองผูใ้หข้อ้มลู และขอ
อนุญาตบนัทกึขอ้มูลเสยีงสนทนาและภาพเคลื่อนไหวขณะ
สมัภาษณ์  

การสัมภาษณ์ใช้ค าถามปลายเปิดเกี่ยวกับ
สถานการณ์ปัจจุบนัและความสามารถในการแข่งขนัของ
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร ตวัอย่างค าถามทีใ่ชไ้ดแ้ก่ 
ตลาดสารสกดัยาสมุนไพรภายในประเทศ ณ ปัจจุบนัเป็น
อย่างไร ในอนาคตจะเป็นอย่างไร ปัจจัยการผลิต เช่น 
ทรพัยากรมนุษย ์แหล่งเงนิทุน วตัถุดบิสมุนไพรทีใ่ชใ้นการ
ผลิต มีผลต่อขีดความสามารถในการแข่งขนัขององค์กร
อย่างไร มีการพฒันาหรือน านวตักรรมใดเข้ามาช่วยเพิ่ม
ความสามารถในการแข่งขนัขององค์กรหรือไม่ อย่างไร 
อยากให้หน่วยงานภาครัฐช่วยเหลืออะไรบ้าง เป็นต้น 
ค าถามเหล่านี้สามารถยดืหยุ่น เพิม่เตมิ และปรบัเปลีย่นได้
ตามค าตอบทีไ่ดจ้ากผูใ้หข้อ้มูล การสนทนาเป็นไปอย่างไม่
เป็นทางการ รวมถงึใชส้รรพนามทีเ่หมาะสมแทนผูใ้หข้อ้มลู 
ผู้วจิยัยงัสงัเกตและจดบนัทกึปฏกิริยิาและท่าทางของผู้ให้
ขอ้มูลในระหว่างการสมัภาษณ์เพื่อใชป้ระกอบการวเิคราะห์
ข้อมูล การสมัภาษณ์แต่ละครัง้ใช้เวลาประมาณ 30 - 60 
นาที และอาจมีการขอนัดสัมภาษณ์ซ ้าเพื่อให้ได้ข้อมูล
เพิม่เตมิในสว่นทีย่งัไม่ชดัเจน 

นอกจากนี้  ผู้วิจ ัยยังศึกษาค้นคว้าข้อมูลและ
งานวจิยัทีเ่กีย่วกบัสถานการณ์ปัจจุบนัของอุตสาหกรรมสาร
สกัดยาสมุนไพรทัง้ในประเทศไทยและต่างประเทศ และ
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมสารสกดัยา
สมุนไพร รวมถึงนโยบายที่เกี่ยวข้องของประเทศไทยจาก
หนังสอื บทความ วทิยานิพนธ์ การค้นคว้าอสิระ รายงาน 
ฐานขอ้มูล และขอ้มูลทางอเิลก็ทรอนิกสจ์ากในประเทศและ
ต่างประเทศ  
 การวิเคราะหข์้อมูล 

ผู้วิจ ัยพัฒนากรอบความคิดงานวิจัยเพื่อความ
ชดัเจนในการวเิคราะหข์อ้มูล โดยวเิคราะหปั์จจยัทีม่ผีลต่อ
ขีดความสามารถในการแข่งขนัตามแบบจ าลองเพชร 6 
ปัจจัย และวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรในระดบัอุตสาหกรรม โดย
วดัสว่นแบ่งการตลาดในรปูของตวัเงนิ อตัราการเตบิโต สว่น
แบ่งการส่งออก ดุลการค้า และนวตักรรม แสดงดงัรูปที่ 1 
การวเิคราะหข์อ้มูลใชว้ธิกีารวเิคราะหเ์นื้อหา โดยถอดเทป
การสมัภาษณ์แบบค าต่อค า และตรวจสอบความถูกต้อง 
แลว้จงึอ่านหลาย ๆ รอบ เพื่อท าความเขา้ใจ หลงัจากนัน้จงึ
แบ่งหมวดหมู่ของขอ้มูลตามเนื้อหา น าเนื้อหาทัง้หมดมา
สรุ ปตามความ เ ป็นจ ริ งที่ ป ร ากฎให้สอดคล้อ ง กับ
วตัถุประสงคก์ารศกึษา และเปรยีบเทยีบขอ้มลูเรื่องเดยีวกนั 
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รปูท่ี 1. กรอบแนวคดิงานวจิยั 

 
จากข้อมูลการสัมภาษณ์กับข้อมูลที่รวบรวมได้จาก
แหล่งข้อมูลเอกสาร เพื่อเป็นการตรวจสอบสามเส้าด้าน
ขอ้มูล แลว้จงึสรา้งขอ้สรุปเกีย่วกบัสถานการณ์ปัจจุบนัและ
ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมสารสกดัยา
สมุนไพรของประเทศไทย โดยทุกขอ้สรุปที่ได้ต้องมขีอ้มูล
ยนืยนั และวเิคราะหส์รุปผล 
 
ผลการวิจยั 
ข้อมูลทัว่ไป 

การวจิยัครัง้นี้เกบ็ขอ้มูลจากผูใ้หข้อ้มูลทัง้หมด 14 
ราย ซึ่งมรีายละเอยีดดงัแสดงในตารางที่ 1 งานวจิยัใหน้าม
สมมตกิบัผูใ้หข้อ้มูลทัง้ 14 ราย เป็น S01 – S14 ผูใ้หข้อ้มูล
ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (9 ราย) และส่วนใหญ่ด ารงต าแหน่ง
ระดับผู้บริหาร (ประธานบริหาร/กรรมการผู้จ ัดการ/
กรรมการบรหิาร ฯลฯ) (11 ราย) โรงงานหรอืบรษิทัสว่นใหญ่
มรีะยะเวลาในการด าเนินธุรกจิเกีย่วกบัอุตสาหกรรมสารสกดั
ยาสมุนไพรตัง้แต่เริ่มจนถึงปัจจุบนัเฉลี่ย 19.36 ± 10.18 ปี 
(ค่าต ่าสดุ 5 ปี ค่าสงูสดุ 34 ปี)  
 
สถานการณ์ปัจจบุนัของอตุสาหกรรมฯ 

จากข้อมูลทุติยภูมิ พบว่า ในช่วงที่ผ่านมาตลาด
สารสกัดยาสมุนไพรทัว่โลกและของประเทศไทยมีการ
ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยในปี พ.ศ. 2565 มีมูลค่าอยู่ที่ 
199.30 ล้านเหรียญสหรัฐ และ 0.81 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ตามล าดับ ทัง้นี้  ตลาดของสารสกัดสมุนไพรที่ใช้ใน

อุตสาหกรรมยาในประเทศไทยก าลงัเตบิโตเนื่องจากปัจจยั
ต่าง ๆ เช่น การเติบโตของกระแสการดูแลสุขภาพส่วน
บุคคล ทัง้ เนื่ องจากโรคอุบัติใหม่  และความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ทางเลือกธรรมชาติทดแทนยาสังเคราะห์ที่
เพิม่ขึน้ ความกา้วหน้าของเทคโนโลยกีารสกดั บุคลากรทาง
การแพทยร์บัรูแ้ละยอมรบัยาจากสมุนไพรเพิม่มากขึน้ และ
การสนบัสนุนดา้นกฎระเบยีบทีด่ขี ึน้จากภาครฐั (3) 

ส าหรบัตลาดสารสกดัยาสมุนไพรในภาพรวมมกีาร
เตบิโตอย่างคงที ่แต่สารสกดัยาสมุนไพรทีม่ศีกัยภาพในการ
รกัษาสูงมีแนวโน้มการเติบโตที่สูงกว่า เช่น สารสกดัจาก
ขมิน้ชนั สารสกดัจากโสม เป็นตน้ และคาดว่าภายในปี พ.ศ. 
2573 ตลาดทัว่โลกจะมีมูลค่าสูงถึง 335.64 ล้านเหรียญ
สหรฐั (อตัราการเตบิโตเฉลีย่ต่อปีเท่ากบัรอ้ยละ 6.73) และ
ตลาดของประเทศไทยจะมีมูลค่าสูงถึง 1.44 ล้านเหรียญ
สหรัฐ (อัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีเท่ากับร้อยละ 7.38) 
เนื่องจากความนิยมที่เพิ่มขึ้นและการตระหนักรู้เกี่ยวกบั
ประโยชน์ของยาสมุนไพร (3) ทัง้นี้ หากพจิารณาขอ้มลูการ
น าเข้าและส่งออกของน ้าเลี้ยงและสิ่งสกัดจากพืช (พิกัด
ศุลกากร 1302) พบว่า ในปี 2565 ทัว่โลกมีการน าเข้าน ้า
เลี้ยงและสิ่งสกัดจากพืชเป็นมูลค่ากว่า 4,601.05 ล้าน
เหรียญสหรฐั และส่งออกน ้าเลี้ยงและสิง่สกัดจากพืชเป็น
มูลค่ากว่า 4,384.79 ล้านเหรยีญสหรฐั (15) โดยที่ประเทศ
ไทยน า เข้าน ้ า เลี้ย งและสิ่งสกัดจากพืชปริมาณรวม 
14,226,393 กิโลกรัม  มีมูลค่ ารวม 5,834.82 ล้านบาท 
(166.82 ลา้นเหรยีญสหรฐั) และส่งออกน ้าเลีย้งและสิง่สกดั
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จากพืชปริมาณรวม 1,190,368 กิโลกรัม มีมูลค่ารวม 
480.27 ลา้นบาท (13.77 ลา้นเหรยีญสหรฐั) (15, 16) 
 จากการสมัภาษณ์เชิงลึก ผู้ให้ข้อมูล 14 ราย ให้
ความเห็นต่อสถานการณ์ของอุตสาหกรรมสารสกัดยา
สมุนไพร ว่า อุตสาหกรรมนี้มีศกัยภาพในการพฒันาและ

เติบโต เนื่องจากความต้องการของผู้บริโภคที่มากขึ้นใน
ผลิตภัณฑ์ที่มาจากธรรมชาติเนื่องจากกระแสการดูแล
สขุภาพ ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 
 “ตลาดสารสกดัยาสมุนไพรมแีนวโน้มโตขึ้นอกีตาม
ตลาดสมุนไพรจากกระแสรกัสขุภาพ คนมองหาผลติภณัฑ ์

 
ตารางท่ี 1. ลกัษณะของผูใ้หข้อ้มลู (n = 14)   
คนที ่ เพศ ต าแหน่ง ขนาด

ธุรกจิ1 
ระยะเวลาในการด าเนินธุรกจิ
เกีย่วกบัอุตสาหกรรมสาร
สกดัยาสมุนไพร (ปี) 

วตัถุประสงคข์องการผลติสารสกดัยา
สมุนไพร 

S01 ชาย กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดเลก็  10 - จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ  
S02 ชาย กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดกลาง  33 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  

- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S03 ชาย กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดเลก็  5 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S04 ชาย ประธานกลุ่ม
วสิาหกจิชุมชน 

ขนาดเลก็  19 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   

S05 ชาย ผูจ้ดัการฝ่าย
การตลาด 

ขนาดใหญ่  30 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S06 หญงิ ประธานบรหิาร ขนาดกลาง  24 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S07 ชาย กรรมการบรหิาร ขนาดใหญ่  21 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
S08 หญงิ กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดกลาง  34 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  

- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S09 หญงิ กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดเลก็  10 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
S10 ชาย ประธานบรษิทั ขนาดกลาง  20 - ใชใ้นกจิการของตนเอง 

- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการในประเทศ   
- จ าหน่ายใหแ้ก่ผูป้ระกอบการต่างประเทศ 

S11 ชาย ประธานบรษิทั ขนาดเลก็  7 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
S12 หญงิ กรรมการผูจ้ดัการ ขนาดเลก็  6 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
S13 หญงิ ผูอ้ านวยการฝ่าย

สมุนไพรและเภสชั
เคมภีณัฑ ์

ขนาดใหญ่  28 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  

S14 ชาย ผูจ้ดัการฝ่ายการขาย ขนาดกลาง  24 - ใชใ้นกจิการของตนเอง  
1: แบ่งตามหลกัเกณฑก์ารจดักลุ่มขนาดธุรกจิและขอ้มลูนิตบิุคคลของกรมพฒันาธุรกจิการคา้ กระทรวงพาณิชย ์
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ธรรมชาติแทนการใชส้ารเคมี ท าให้สมุนไพรเป็นวตัถุดบิที ่
ธุรกจิ Health and Wellness ทัว่โลกก าลงัตอ้งการ” (S09) 

 
อย่างไรกต็าม อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรใน

ประเทศไทยเผชญิกบัการขยายตวัอย่างต่อเน่ืองทัง้ตลาดใน
ประเทศและตลาดระหว่างประเทศ ตลอดจนขอ้จ ากดัและ
ความท้าทายหลายประการที่ต้องแก้ไขเพื่อเพิม่การเขา้ถงึ
และการยอมรบัในตลาดโลก  เช่น ปัญหาเกีย่วกบัราคาตน้ทนุ
การผลติที่สูง การขาดขอ้มูลการวจิยัทีร่องรบัตลอดห่วงโซ่
คุณค่า การพฒันาคุณภาพและเทคโนโลยกีารผลติสารสกดั
ยาสมุนไพรทีไ่ม่ทนัต่างประเทศ การตรวจวเิคราะหค์ุณภาพ
ของสารสกดัสมุนไพรตามขอ้ก าหนดต่าง ๆ ทางกฎหมายมี
ขอ้จ ากดัและมคี่าใชจ้่ายสงู ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ตลาดสารสกัดยาสมุนไพรมีโอกาสเติบโตได้
ค่อนข้างสูง แต่สารสกดัทีผ่ลิตในประเทศไทยยงัมีปัญหา
เรือ่งงานวจิยัทีร่องรบัตลอด value chain เช่น สมุนไพรบาง
ตวัยงัขาดขอ้มูลสารส าคญัในสารสกดัยาสมุนไพรทีเ่ป็นสาร
ออกฤทธิ์เฉพาะตัวของสมุนไพรนัน้ ๆ ท าให้ไม่สามารถ
น ามาพฒันาเป็นยาต่อได”้ (S03) 

“ตลาดสารสกดัยาสมุนไพรมโีอกาสโตไดอ้กี คนหนั
กลบัมาสู่ธรรมชาตมิากขึ้นและคดิว่าเทรนด์นี้ยิง่นับวนักจ็ะ
ยิง่มากขึ้น การใชส้ารสกดัและมูลค่าของตลาดสารสกดักจ็ะ
สงูขึ้นดว้ย การผลติสารสกดัยาสมุนไพรของต่างประเทศจะ
มคีวามไดเ้ปรยีบในการพฒันาเรือ่งองคค์วามรู ้กระบวนการ
ผลติ และเทคโนโลยกีารสกดัไปเยอะมากกว่าของไทย อกี
ทัง้ยังมีข้อจ ากัดเรือ่งจ านวนห้องปฏิบัติการในการตรวจ
วิเคราะห์สารสกดัสมุนไพรทีไ่ด้การรบัรองมาตรฐานมีไม่
เพยีงพอและมคี่าใชจ้่ายสงูในการตรวจวเิคราะห”์ (S08) 

“จากเทรนดแ์ละกระแสเรือ่งของสุขภาพและสมุนไพร
ท าใหม้กีารน าสารสกดัยาสมุนไพรมาใช้แทนยาเคม ีแต่ปัญหา
คือต้นทุนการผลิตสารสกัดยาสมุนไพรทีค่่อนข้างสูง ท าให้
ราคาแพงกว่ายาเคม ีและตลาดต่างประเทศกบัตลาดในประเทศ
มคีวามแตกต่างกนัเรือ่งของมาตรฐานและคุณภาพ การยอมรบั
สินค้าสารสกัดไทยยังไม่ ได้ เป็นที รู่้จ ักของกลุ่มลูกค้า
ต่างประเทศมากนกั” (S13)  
 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อขีดความสามารถในการแข่งขนั 

ผูใ้หข้อ้มลูใหค้วามเหน็เกีย่วกบัปัจจยัแวดลอ้มทีม่ผีล
ต่อขดีความสามารถในการแข่งขนั ซึ่งสามารถจ าแนกตาม
แบบจ าลองเพชร ไดด้งันี้ 

1) ด้านปัจจยัการผลิตหรอือปุทาน 
ผู้ให้ข้อมูลให้ความเห็นต่อปัจจัยการผลิต ซึ่ง

สามารถสรุปประเดน็และมรีายละเอยีด ดงันี้  
1.1) ทรัพยากรมนุษย์และความรู้ : ผู้ให้ข้อมูล 7 

ราย ใหค้วามเหน็ว่า ความรูแ้ละความเชีย่วชาญในการผลติ
สารสกดัยาสมุนไพรเป็นปัจจยัทีส่ าคญัในการเพิม่โอกาสใน
การแข่งขนั การฝึกอบรมและการเรยีนรู้เกี่ยวกบัสมุนไพร 
เทคนิคการผลิต และมาตรฐานที่เกี่ยวข้องเป็นสิ่งที่ช่วย
เสริมสร้างความรู้และความเชี่ยวชาญให้กบับุคลากรและ
องคก์ร ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ควรมีการส่งเสรมิให้บุคลากรเพิม่เติมความรู้อยู่
เสมอ โดยเฉพาะเรือ่งของการพฒันาผลิตภัณฑ์/สารสกดั 
เทคนิคการขาย และการท าการตลาด รวมถึงมาตรฐาน
โรงงานหรอืมาตรฐานต่าง ๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบัสมุนไพร ผ่าน
การเรยีนออนไลน์ การเขา้รบัการอบรมต่าง ๆ ทีห่น่วยงาน
ภาครฐัจดัอบรม โดยมกีารแบ่งเงนิทุนส่วนหนึง่ส าหรบัเรือ่ง
นี้ ให้กับบุคลากรทีส่นใจและปฏิบัติงานในสายงานนัน้ ๆ ” 
(S04) 

“ทรัพยากรมนุษย์ส าคัญมาก คนท างานด้าน
สมุนไพรตอ้งมใีจรกั มคีวามรูแ้ละเขา้ใจเกีย่วกบัสมุนไพรนัน้ 
ๆ รวมถงึเรือ่งของเทคโนโลยทีีเ่กีย่วขอ้ง กระบวนการผลติ 
กระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์ และกระบวนการตรวจสอบ
และควบคุมคุณภาพ และน าความรู้นัน้มาพฒันาต่อ เรือ่ง
ของความรูข้องคนกม็ผีลต่อความสามารถขององค์กรอย่าง
มาก ต้องเรียนรู้ ผ่านกระบวนการอบรม ท าความเข้าใจ 
ไดร้บัการแนะน าและไดท้ดลองปฏบิตั”ิ (S06) 

 
1.2) แหล่งเงนิทุน: ผูใ้หข้อ้มลู 7 ราย ใหค้วามเหน็

ว่า การเขา้ถงึแหล่งเงนิทุนเป็นปัจจยัที่ส าคญัในการพฒันา
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร ผู้ประกอบการที่เข้าถึง
แหล่งเงินทุนยากอาจเกิดข้อจ ากัดในการพัฒนาและการ
ลงทุนในอุตสาหกรรม ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“การเข้าถึงแหล่งทุนค่อนข้างง่าย มีทัง้สินเชือ่
ประชารัฐ เงินทุนด้านการวิจัย SME BANK EXIM BANK 
ธนาคารใหก้ารสนับสนุนสนิเชือ่ดอกเบี้ยต า่ ท าให้มเีงนิทุน
หมุนเวยีนมาช่วยเสรมิสภาพคล่อง” (S01) 

“การเขา้ถงึแหล่งเงนิทุนมคีวามส าคญั แต่เขา้ถงึได้
ยาก โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายเลก็ รวมถึง SMEs เมือ่
ประสบปัญหาเรือ่งเงนิ บางทขีาดเงนิอกีนิดเดยีวกจ็ะไปต่อ
ได ้แต่ธนาคารไม่ปล่อยกู”้ (S08) 
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1.3) วตัถุดบิที่ใช้ในการผลติ: ผู้ให้ขอ้มูล 11 ราย 

ให้ความเห็นว่า การวางแผนการปลูกและผลิตวัตถุดิบ
สมุนไพรเพื่อตอบสนองความต้องการในตลาดเป็นสิง่ทีต่อ้ง
ค านึงถึง เพื่อให้โรงงานสามารถควบคุมปริมาณวัตถุดิบ
สมุนไพรใหเ้พยีงพอต่อความต้องการในระบบอุตสาหกรรม
ได ้และใหค้วามส าคญักบัการควบคมุและตรวจสอบคุณภาพ
ของวตัถุดิบสมุนไพรส าหรบัการผลิตสารสกดัยาสมุนไพร
เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพคงที่และปลอดภัยต่อ
ผูบ้รโิภค ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“บริษัทมีแหล่งวัตถุดิบทีม่ีคุณภาพเพียงพอต่อ
ความตอ้งการ ทัง้การน ามาศกึษาวจิยัและเขา้สู่กระบวนการ
ผลิต มีแปลงปลูกของบริษัทเองทัง้เพือ่ทดลองปลูก หา
วิธีการปลูกทีเ่หมาะสม และปลูกเพือ่เป็นวตัถุดิบป้อนเขา้
โรงงาน และสง่เสรมิใหเ้กษตรกรในพื้นทีต่ัง้ของโรงงานปลูก
ในรูปแบบ contract farming และประกนัราคารบัซื้อในราคา
ทีสู่งกว่าทอ้งตลาด เราสามารถควบคุมปรมิาณใหเ้พยีงพอ
ต่อความต้องการในระบบอุตสาหกรรมได ้และมกีารควบคุม
คุณภาพวัตถุดิบ ท าให้วัตถุดิบมีคุณภาพตอบโจทย์ตาม
ความตอ้งการทางอุตสาหกรรม” (S05) 

“เรามกีลุ่มเกษตรกร เครอืขา่ยผูป้ลกูสมุนไพร ทีท่ า
พนัธสญัญาส่งวตัถุดบิใหก้บัโรงงาน โรงงานจะแจง้ออเดอร ์
ชนิดและปรมิาณวตัถุดบิทีต่้องการใหแ้ก่กลุ่มเกษตรกรเพือ่
วางแผนปลูกและส่งวตัถุดบิใหโ้รงงาน สามารถป้อนผลผลติ
ใหโ้รงงานไดอ้ย่างต่อเนือ่ง ราคาสมุนไพรทีเ่รารบัซื้อจะมอียู่ 
3 ระดับ คือ ราคาทัว่ไป ราคาช่วงปรับเปลีย่นเป็นแปลง
เกษตรอนิทรยี์ และราคาเกษตรอนิทรยี์ เราจะมเีจ้าหน้าที ่
ของเราไปตรวจแปลงปลูกตลอดและตรวจคุณภาพวตัถุดบิ
ก่อนเขา้สูก่ระบวนการผลติ” (S07) 

 
อกีทัง้ในการผลติสารสกดัยาสมุนไพร เอทานอล 

บรสิทุธิเ์ป็นอกีวตัถุดบิทีส่ าคญั แต่ยงัมขีอ้จ ากดัในเรื่องราคา
ของเอทานอลทีผ่ลติในประเทศไทยทีม่รีาคาสงู และคุณภาพ
ของเอทานอลที่มสีารขมหรอืสผีสมอยู่ ท าใหม้กีารน าเขา้เอ
ทานอลบรสิุทธิจ์ากต่างประเทศเพื่อใชใ้นกระบวนการสกดั 
ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ในการผลติสารสกดั เราตอ้งใชแ้อลกอฮอลบ์รสิทุธิ์
เป็นตวัท าละลาย แต่เอทานอลทีผ่ลติในประเทศมรีาคาสูง 
และมอีงคก์ารสรุาเจา้เดยีวทีผ่ลติเอทานอลบรสิทุธิไ์ด ้ผูผ้ลติ
แอลกอฮอลใ์นไทยเจา้อืน่ ๆ จะต้องใส่สารขมหรอืส ีสารขม

ท าให้ในสารสกดัทีเ่ป็นยากบัอาหารเสรมิมรีสขม ส่วนสที า
ให้สารสกดัเครือ่งส าอางสเีพี้ยน จึงมกีารน าเขา้เอทานอล 
บริสุทธิ์จากต่างประเทศเพราะราคาถูกกว่าของไทยมาก 
และเอทานอลทีใ่ชส้กดัสมุนไพรตวัไหนกต็้องเกบ็ไวใ้ช้สกดั
สมุนไพรตวันัน้ต่อ เอามาใชส้กดัสมุนไพรตวัอืน่ไม่ได ้เดี๋ยว
สารทีล่ะลายอยู่ในนัน้ปนกนั” (S05) 

“เราใช้วธิกีารสกดัด้วยเอทานอล ถ้าดูต้นทุนหลกั 
ๆ ของเราในการท าสารสกดั แอลกอฮอร์เป็นตวัภาพใหญ่
ทีสุ่ด ถึงจะ recovery กลบัมาใช้ได้ใหม่ แต่กไ็ม่ทัง้หมด เรา 
recovery กลบัมาได้แค่ประมาณ 70% และเสยีไป 30% ใน
กระบวนการผลติหรอืตดิอยู่ตามเครือ่งจกัร กต็อ้งเตมิเขา้ไป
ใหม่ในการสกดั และเอทานอลในประเทศไทยราคาแพง เลย
ท าใหร้าคาของสารสกดัยาสมุนไพรมรีาคาสงู” (S10) 

 
1.4) เครื่องจกัรทีใ่ช:้ ผูใ้หข้อ้มลู 5 รายเหน็ว่า การ

ใชเ้ครื่องจกัรและเทคโนโลยทีีท่นัสมยัช่วยเพิม่ประสทิธภิาพ
ในกระบวนการผลติสารสกดัยาสมุนไพร เพิม่ก าลงัการผลติ 
และลดตน้ทุนการผลติ ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“บรษิัทน านวตักรรมด้านเทคโนโลยกีารผลติใหม่ 
ๆ เขา้มามบีทบาทสง่เสรมิสายงานการผลติ เครือ่งจกัรจะท า
ให้คุณภาพของสนิค้าดขีึ้น ต้นทุนในการผลติต า่ลง ใช้เวลา
ในการผลติน้อยลง” (S02) 

“บริษัท เ รามี เครื ่อ งจักรการผลิตทีท่ ันสมัย 
เหมาะสมต่อกระบวนการผลิต  และได้รับการตรวจ 
qualification ทัง้ยงัน าเทคโนโลยกีารสกดัอย่าง supercritical 
fluid extraction มาใช้เพือ่ให้ได้สารสกัดทีบ่ริสุทธิ์ และมี
ความปลอดภยัต่อสิง่แวดลอ้มและผูบ้รโิภค” (S05) 

 
1.5) การบริหารจัดการ: ผู้ให้ข้อมูล 4 ราย ให้

ความเห็นว่า การบริหารจดัการที่เป็นระบบชดัเจนและมี
คุณภาพเป็นสิง่ส าคญัในการเพิม่โอกาสในการแข่งขนั ดงั
ตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ในการบริหารต้องมีความชดัเจนและเป็นระบบ 
ทัง้เรือ่งของการแบ่งหน้าทีใ่นการท างาน การบริหารจัด
การเงนิ การตลาด รวมถงึการยกระดบัองคก์ร เพือ่ใหอ้งคก์ร
เดนิหน้าและแขง่ขนัไดอ้ย่างมัน่คง” (S04) 

“การบริหารจดัการทีเ่ป็นระบบ มีการแบ่งหน้าที ่
ชดัเจน มคีุณภาพมาตรฐานระดบัสากล สรา้งความน่าเชือ่ถอื
ทางการตลาด ท าให้องค์กรสามารถแข่งขนัได้ และสร้าง
มลูค่าในทางอุตสาหกรรม” (S05) 
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2) ด้านความต้องการของตลาดหรอือปุสงค ์
ผูใ้หข้อ้มลูทัง้หมด 10 ราย กล่าวว่า ความตอ้งการ

ของตลาดหรืออุปสงค์ในประเทศมาจากความรู้และความ
เชื่อถือในสรรพคุณของสารสกัดยาสมุนไพร และกระแส
ความนิยมในช่วงเวลานัน้ ๆ การบรโิภคสารสกดัในประเทศ
ยงัเป็นสารสกดัหยาบ ในขณะทีต่่างประเทศมคีวามตอ้งการ
สารสกดัที่มคีุณภาพสูง เป็นไปตามมาตรฐาน และเน้นสาร
บรสิุทธิ ์และต้องการสารสกดัทีไ่ม่สามารถปลูกหรอืผลติได้
ในประเทศของตน รวมถึงยงัมคีวามนิยมในสารสกดัทีเ่ป็น
เกษตรอนิทรยีเ์พื่อความปลอดภยัและสุขภาพของผูบ้รโิภค 
ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ความตอ้งการสารสกดัยาสมุนไพรในประเทศส่วน
ใหญ่จะเป็นสารสกดัของสมุนไพรทีค่นไทยมีความเชือ่ มี
ความรู ้และเขา้ใจ แต่ว่าในตลาดต่างประเทศเขาจะสนใจสาร
สกดัสมุนไพรตวัทีป่ระเทศเขาไม่มหีรอืไม่สามารถปลูกได้ 
แต่ตอ้งมคีุณภาพมาตรฐาน และมงีานวจิยัรองรบั” (S01) 

“ตลาดสารสกัดยาสมุนไพรในประเทศ จะเป็น
ความต้องการทีส่อดคลอ้งกบัสถานการณ์ในปัจจุบนั และใน
สถานการณ์ปกติความต้องการจะแปรผนัไปตามนโยบาย
และเทรนของสมุนไพรในช่วงเวลานัน้ ๆ” (S05) 

“สารสกัดยาสมุนไพรชนิดไหนทีผู่้บริโภคไทยมี
ความเชือ่เรือ่งสรรพคุณของสมุนไพรนัน้ ๆ จะได้รบัความ
นิยม สว่นต่างประเทศนิยมสารสกดัยาสมุนไพรทีเ่ป็นเกษตร
อนิทรยี์มากขึ้น แต่ต้องมขีอ้มูลทางการแพทยท์ีน่่าเชือ่ถอื” 
(S11) 

“การบริโภคในประเทศส่วนใหญ่ยงัเป็นสารสกดั
หยาบมากกว่า ส่วนของต่างประเทศเน้น pure substance 
และคุณภาพของผลติภณัฑท์ีส่งูภายใตร้าคาทีต่ า่” (S14) 

 
3) ด้านอตุสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองและสนับสนุน 
ผู้ให้ขอ้มูล 11 ราย ให้ความเหน็ว่า อุตสาหกรรม

ยาสมุนไพรก าลงัเตบิโตขึน้ โดยเฉพาะในกลุ่มยาสมุนไพรที่
ใช้ในการแก้หวดั-แก้ไอ ยากลุ่มโรคทางเดนิอาหาร และยา
ทาแก้ปวดเมื่อย เนื่องจากเป็นแนวโน้มของความนิยมดา้น
สุขภาพและความสนใจในการใช้สมุนไพร แต่กลุ่มผู้ใช้ยา
สมุนไพรยงัคงเป็นเฉพาะในกลุ่มที่เชื่อในสมุนไพรเท่านัน้ 
และยังมีข้อจ ากัดในการขึ้นทะเบียนของยาสมุนไพร ดัง
ตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ภาพรวมของอุตสาหกรรมยาสมุนไพรทัว่โลกและ
ประเทศไทยยงัโตได้มากขึ้น ประเทศไทยยาสมุนไพรทีม่ี

โอกาสโตมาก จะเป็นยากลุ่มแกห้วดั แกไ้อ และยาทายานวด
แกป้วดเมือ่ย” (S01) 

“อุตสาหกรรมยาจากสมุนไพรโตจริง เพราะ
ผู้บริโภคมีแนวโน้มเปลีย่นไปใช้ผลิตภัณฑ์ทีม่องว่าเป็น
ธรรมชาติและดูแลสุขภาพ ท าให้ผลิตภัณฑ์ยาสมุนไพร
ได้รบัความนิยมเพิม่มากขึ้น แต่มขีอ้จ ากดัเยอะ คนทีใ่ชย้า
สมุนไพรยงัเป็นเฉพาะกลุ่มคนทีเ่ชือ่ในสมุนไพร และการใช้
สารสกัดยาสมุนไพรในอุตสาหกรรมนี้ยังคงยาก และมี
ขอ้จ ากดัเกีย่วกบักฎหมายการขึ้นทะเบยีนของยาสมุนไพรที ่
เป็นสารสกดั” (S08) 

 
4) ด้านกลยุทธ โครงสรา้ง และการแข่งขนั 
4.1) ดา้นกลยุทธ:์ ผูใ้หข้อ้มลู 11 ราย ใหค้วามเหน็

ว่า องค์กรควรมุ่งเน้นกลยุทธ์ที่ชดัเจนในการขบัเคลื่อนให้
เตบิโตและแขง่ขนัในตลาดได ้กลยุทธร์ะดบัองคก์รทีเ่น้นการ
เตบิโต ควรมกีารก าหนดเป้าหมาย เช่น เป็นผูผ้ลติสารสกดั
มาตรฐานสมุนไพรไทยอนัดบัหนึ่งของอาเซยีน กลยุทธร์ะดบั
ธุรกิจควรเน้นเจาะตลาดเฉพาะกลุ่มและการสร้างความ
แตกต่างในผลติภณัฑ ์และกลยุทธ์ระดบัปฏบิตัิการควรเน้น
พฒันากระบวนการผลิตที่มีคุณภาพและประสทิธิภาพ ดงั
ตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“กลยุทธ์คือ เ ราส่ งออกสารสกัดสมุนไพรที ่
ต่างประเทศไม่ม ีไม่ท ากนั เรากไ็ม่ต้องไปแข่งขนัเรือ่งราคา 
ตลาดของเราจะเป็น niche market ประมาณหนึง่” (S01) 

“เรามีเป้าหมายคือการมุ่งสู่การเป็นบริษัทผู้ผลติ
สารสกดัมาตรฐานสมุนไพรไทยอนัดบัหนึง่ของอาเซยีน และ
มีส่วนแบ่งของตลาดโลกมากขึ้น เราเสริมแผนธุรกิจและ
การตลาดดว้ยกลยุทธ ์product strategy ค านึงถงึคุณสมบตัิ
ของผลติภณัฑ ์การออกแบบบรรจุภณัฑ ์และฉลากทีจ่ะเป็น
ตวับอกรายละเอยีดของผลติภณัฑเ์รา” (S06) 

 
4.2) ด้านโครงสร้าง :  ผู้ ให้ข้อมูล  5 ราย ให้

ความเหน็ว่า องคก์รทีม่โีครงสรา้งทีส่อดคลอ้งกบัการพฒันา
ตลอดห่วงโซ่มูลค่าและแบ่งเป็นหน่วยงานตามหน้าที่ที่
ชดัเจน จะช่วยใหก้ารท างานเป็นระบบและมคีวามยดืหยุ่น
ในการตอบสนองความต้องการของตลาด ดังตัวอย่างค า
กล่าวทีว่่า 

“โครงสร้างองค์กรของเรามีครบในแง่ของการ
พัฒนาตลอด  value chain เช่น  ส่วนของโรงงานสกัด
สมุนไพร ฝ่ายวจิยัและพฒันา ฝ่ายบรหิาร แต่บางอย่างทีเ่รา
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ท าเองไม่ได ้กต็อ้งใชเ้ครอืขา่ยเขา้มาชว่ยท า โดยเฉพาะกลุ่ม
เกษตรกร และคู่ค้าในต่างประเทศช่วยเสรมิในทุกภาคส่วน
ขององคก์รใหแ้ขง็แรงและสามารถแขง่ขนัได”้ (S06) 

“องค์กรมีการปรับเปลีย่นโครงสร้างองค์กรเพือ่
เพิม่ประสทิธภิาพในการแข่งขนัให้มากขึ้น ซึง่ในส่วนของ
ฝ่ายการตลาดและการขายมกีารปรบัแยกเรือ่งของสมุนไพร
ออกจากยาแผนปัจจุบัน ส่วนฝ่ายการผลิตแยกแต่แรกอยู่
แลว้” (S13) 

 
4.3) ด้านการแข่งขัน:  ผู้ ให้ข้อมูล 9 ราย ให้

ความเหน็ว่า อุตสาหกรรมนี้เผชญิกบัการแข่งขนัที่สูงและ
แรงกระตุ้นจากผู้เล่นรายใหม่ที่เข้ามาในตลาด องค์กรได้
พฒันาผลติภณัฑท์ีม่คีุณภาพสงูและปรมิาณทีเ่พยีงพอ และ
ต้องพฒันาเทคโนโลยีและนวตักรรมในกระบวนการสกัด 
เพื่อตอบโจทยต์ามความตอ้งการของตลาดและผูบ้รโิภค ดงั
ตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“ตลาดสารสกดัยาสมุนไพรและผลติภณัฑส์ุขภาพ
มีการแข่งขันสูง บริษัทเล็งเห็นโอกาสทางการตลาดจึง
ยกระดับมาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสารสกัดยา
สมุนไพรและผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพือ่ตอบโจทย์ความ
ต้องการทางการตลาดทัง้ด้านคุณภาพ มาตรฐาน และ
ปรมิาณ เพือ่ใหส้ามารถแขง่ขนักบัตลาดโลกได ้” (S05) 

“การแข่งขันของบริษัท  โรงงานต้องพัฒนา
กระบวนการสกดั เทคโนโลยทีีใ่ช ้การควบคุมคุณภาพ และ
สร้างนวัตกรรมและสิง่ทีแ่ตกต่าง ท าให้ตรงตามทีต่ลาด
ตอ้งการ เพือ่ตอบโจทยผ์ูบ้รโิภค” (S08) 

 
5) ด้านภาครฐั 
 ผู้ ให้ข้อมูลทัง้หมด 14 ราย ให้ความเห็นว่า 

กฎหมายโดยเฉพาะพระราชบัญญัติผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
พ.ศ.2562 และกฎหมายล าดับรอง รวมถึงระเบียบและ
นโยบายของภาครฐัเป็นตัวแปรส าคญัที่มผีลต่อธุรกิจและ
ความต้องการของผู้บริโภคในอุตสาหกรรมสารสกัดยา
สมุนไพร แต่ควรมกีารสนับสนุนเพิม่เตมิจากภาครฐัในดา้น
ต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมให้อุตสาหกรรมนี้เติบโตและมีความ 
สามารถในการแข่งขนัได้อย่างเต็มที่ ดงัตัวอย่างค ากล่าว
ทีว่่า 

“นโยบายทางภาครัฐมีผลต่อความสนใจของ
ประชาชน และส่งผลในการก าหนดความต้องการสนิคา้หรอื

บริการ ท าให้มีผลในการเพิม่ขึ้นของความต้องการสินค้า
หรอืบรกิารโดยตรงกบัระบบอุตสาหกรรม” (S05) 

“พ.ร.บ.ผลติภณัฑ์สมุนไพร ปี 62 ทีอ่อกมากลาย
มาเป็นขอ้จ ากดั โดยเฉพาะการขึ้นทะเบยีนของยาสมุนไพร
ทีเ่ป็นสารสกดั กฎระเบยีบต่าง ๆ ควรมคีวามชดัเจนและไม่
ไปปิดโอกาสในการแขง่ขนัของภาคเอกชน” (S08) 

“ปัจจยัด้านภาครฐัมผีลเยอะมาก ๆ ถ้าภาครฐัไม่
ส่งเสริมและสนับสนุนเรือ่งแหล่งเงินทุน เทคโนโลยี และ
งานวิจยั จะไม่สามารถแข่งขนัได้ และการจดทะเบียนยา
สมุนไพรยงัเป็นปัญหา หน่วยงานภาครฐัต้องช่วยในเรือ่ง
ของการจดทะเบยีนยาสมุนไพร” (S10) 

“ภาครฐัควรมกีารสนับสนุนงานวจิยัทีร่าคาไม่สูง
มาก และมีการด าเนินการวิจยัทีร่วดเร็ว ตอบโจทย์ความ
ตอ้งการของผูป้ระกอบการในการน าไปใชต่้อ” (S12) 

 
6) โอกาสและเหตสุุดวิสยั 
ผูใ้หข้อ้มูล 6 ราย ใหค้วามเหน็ว่า การพฒันาและ

วิจยัสารสกดัยาสมุนไพรเพื่อรกัษาโรคอุบตัิใหม่ และการ
เตรียมความพร้อมในการรับมือกับวิกฤตในด้านต่าง ๆ 
รวมทัง้การเตรียมบุคลากรทางการแพทย์ที่มีความรู้เรื่อง
สมุนไพร องค์ความรู้และงานวจิยัต่าง ๆ ที่เกี่ยวขอ้ง เป็น
โอกาสทีส่ าคญัของอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร เพราะ
ยาจากสมุนไพรอาจเป็นอกีหนึ่งทางเลือกในการรกัษาและ
เสรมิสรา้งสขุภาพ และสรา้งความเขม้แขง็ใหก้บัอุตสาหกรรม
ยา ทัง้ยงัช่วยเสรมิสรา้งอตัลกัษณ์และเสรมิสรา้งมูลค่าในเชงิ
เศรษฐกจิ ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“หากมีโรคอุบตัิใหม่เกิดขึ้น แล้วสมุนไพรบางตวั
ของไทยสามารถบรรเทาหรอืรกัษาได ้กเ็ป็นโอกาสของสาร
สกดัยาสมุนไพร” (S01) 

“สถานการณ์โควดิ 19 ถอืเป็นโอกาส ประชาชนใช้
และเปิดรบัสารสกดัยาสมุนไพรมากขึ้น ต้องอาศยัโอกาสนี้
สง่เสรมิสารสกดัยาสมุนไพรตวัต่อไป และหากเกดิเหตุคลา้ย 
ๆ กันแบบนี้ ขึ้นอีก ต้องรีบวิจัยและพัฒนาสารสกัดยา
สมุนไพรขึ้นมารองรบั” (S02)  
“ตอนโควิด สารสกดัยาสมุนไพรไทยสามารถใช้ได้ ถ้าเรา
เรยีนรูจ้รงิ ๆ ถ้ามวีกิฤตอกีครัง้ เราจะเตรยีมความพรอ้มทัง้
เรือ่งของบุคลากรทางการแพทย์ทีม่ ีความรู้เรือ่งสมุนไพร 
องค์ความรู้และงานวจิยัต่าง ๆ ของพวกสมุนไพรและสาร
สกดัยาสมุนไพร เพือ่รองรบัในช่วงวกิฤตตรงนัน้” (S08) 
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ตารางท่ี 2.  มลูค่าการสง่ออกสิง่สกดัจากพชืทัว่โลกและประเทศไทย (พกิดัศุลกากร 1302) ระหว่างปี พ.ศ. 2560 - 2565 

 
มลูค่าการสง่ออกในหน่วยลา้นเหรยีญสหรฐั 

พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2561 พ.ศ. 2562 พ.ศ. 2563 พ.ศ. 2564 พ.ศ. 2565 

รวมทัว่โลก 5,631.05 6,373.63 6,316.79 6,213.73 7,450.70 4,384.79 

ประเทศไทย 11.64 11.97 11.09 10.59 12.63 13.77 
ทีม่า: ฐานขอ้มลู Global Trade Atlas ณ เดอืนกุมภาพนัธ ์2566 
 
ความสามารถในการแข่งขนัของประเทศไทย 

จากวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของ
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรของไทยจากเอกสารทุติย
ภูมิและข้อมูลการสมัภาษณ์เชิงลึกผู้ประกอบการโรงงาน
หรอืบรษิทัทีผ่ลติสารสกดัสมุนไพรเพื่อใชใ้นอุตสาหกรรมยา
สมุนไพร 14 ราย สามารถสรุปประเดน็ได ้ดงันี้ 

ส่วนแบ่งการตลาดและอตัราการเติบโต: จาก
ข้อมูลทุติยภูมิพบว่า ในปี พ.ศ. 2565 ตลาดสารสกัดยา
สมุนไพรทัว่โลกมีมูลค่า 199.30 ล้านเหรียญสหรัฐ โดย
ตลาดสารสกัดยาสมุนไพรของประเทศไทยมีมูลค่า 0.81 
ล้านเหรียญสหรฐั มีส่วนแบ่งตลาดโลกอยู่ที่อนัดบั 31 คิด
เป็นร้อยละ 0.41 ซึ่งคาดว่าส่วนแบ่งการตลาดของประเทศ
ไทยจะมอีตัราการเตบิโตเฉลีย่ต่อปีสงูถงึรอ้ยละ 7.38 ซึง่สงู
กว่าอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีของตลาดสารสกัดยา
สมุนไพรทัว่โลกที่เท่ากับร้อยละ 6.73 แสดงให้เห็นถึง
ศกัยภาพในการแขง่ขนัของอุตสาหกรรมนี้ของประเทศไทย
ทัง้ในปัจจุบนัและในอนาคต (3) 

ส่วนแบ่งการส่งออก: จากข้อมูลทุติยภูมิเมื่อ
เทียบกันระหว่างปี พ.ศ. 2564 และ 2565 พบว่า มูลค่า
ตลาดสง่ออกสิง่สกดัจากพชืทัว่โลกลดลงจาก 7,450.70 ลา้น
เหรยีญสหรฐั เป็น 4,384.79 ลา้นเหรยีญสหรฐั (15) ประเทศ
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดส่งออกสิ่งสกัดจากพืชเพิ่มขึ้นจาก 
12.63 ล้านเหรยีญสหรฐั เป็น 13.77 ล้านเหรยีญสหรฐั คดิ
เป็นส่วนแบ่งตลาดโลกของประเทศไทยเพิม่ขึน้จากรอ้ยละ 
0.17 เป็นร้อยละ 0.31 แสดงให้เหน็ว่า อุตสาหกรรมนี้ของ
ประเทศไทยมกีารเตบิโตในตลาดส่งออกเมื่อเทยีบกบัขอ้มลู
ปีก่อนหน้า (ตารางที ่2) (15) 

ดลุการค้า: จากขอ้มูลทุตยิภูมพิบว่า ในช่วง 6 ปี
ทีผ่่านมา (ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2560 - 2565) ประเทศไทยมคีวาม
ต้องการสารสกดัสมุนไพรเพิม่ขึน้เรื่อย ๆ มกีารน าเขา้สาร
สกดัสมุนไพรอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้เกดิภาวะขาดดุลทาง
การค้าของสารสกัดสมุนไพร ดังจะเห็นได้ว่า ในปี พ.ศ. 

2560 ประเทศไทยขาดดุลทางการคา้ 2,882,336,766 บาท 
ในปี 2565 ขาดดุลทางการค้าเพิ่มขึน้เป็น 5,354,549,964 
บาท (ตารางที ่3) (16, 17) 

นวตักรรม: ผู้ให้ข้อมูลทัง้หมด ให้ความเห็นว่า 
นวตักรรมและความสามารถในการน าเทคโนโลยใีหม่มาใช้
ในอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรเพื่อเพิม่ประสทิธภิาพ
และคุณภาพของผลิตภัณฑ์ และการร่วมมือกับองค์กร
ภายนอก เช่น สถาบนัการศึกษา หน่วยงานภาครฐั เพื่อ
สนับสนุนการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม จ ะช่วยเพิ่ม
ความสามารถในการแขง่ขนั เสรมิสรา้งความแขง็แกร่ง และ
ความไดเ้ปรยีบในอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรในตลาด 
ดงัตวัอย่างค ากล่าวทีว่่า 

“มีการท าวิจัยร่วมกับสถาบันการศึกษาในการ
พฒันาสารสกดัขมิ้นชนั สารสกดักระชายด า ดว้ยเทคโนโลย ี
nano encapsulation เพือ่เพิม่การละลาย พฒันาเครือ่งจกัร
ไมโครเวฟอบแห้งต้นแบบส าหรบัใช้ในระดบัอุตสาหกรรม 
รวมถึงร่วมกบักรมวิชาการเกษตรในการพฒันาสายพนัธุ์ 
ปัจจุบนัเราแข่งขนัดว้ยนวตักรรม ท าใหเ้ราผลติสารสกดัยา
สมุนไพรได้ต่างจากคู่แข่ง ถ้าเราไม่มีนวตักรรม  ก็ต้องไป
แขง่ขนัดว้ยเรือ่งของราคา ซึง่ไม่มปีระโยชน์” (S01) 

“วิจยัร่วมกบัมหาวทิยาลยัราชภัฏร าไพพรรณีใน
การพฒันาสารสกดัไพลโดยใช้เทคนิค encapsulation เพิม่
ความสามารถในการดดูซมึ” (S04)  
 “ร่วมกบัหน่วยงานภาครฐัในการน านวตักรรมมา
ต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น พฒันาผลิตภณัฑ์ต้นแบบจาก
สารสกดัสมุนไพรไทยร่วมกบั NANOTEC และ TCELS เพือ่
ทดลองความคงตวัตามมาตรฐานคลนิิก” (S11) 
 
การอภิปรายผลและสรปุ 
สถานการณ์ปัจจบุนัของอตุสาหกรรมฯ 
 อุตสาหกรรมสารสกัดยาสมุนไพรมีศกัยภาพใน
การเตบิโตอย่างต่อเนื่อง เพราะมลูค่าของตลาดสารสกดัยา 
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ตารางท่ี 3. มูลค่าการน าเขา้ ส่งออก และดุลการค้าสารสกดัสมุนไพรของประเทศไทย (พกิดัศุลกากร 1302) ระหว่างปี พ.ศ. 
2560 - 2565 

 
พ.ศ. 

มลูค่าในหน่วยบาท 

น าเขา้ สง่ออก ดุลการคา้ 

2560 3,279,505,198 397,168,432 -2,882,336,766 

2561 3,134,856,482 385,721,441 -2,749,135,041 

2562 3,668,760,284 344,381,286 -3,324,378,998 

2563 3,806,209,675 331,011,611 -3,475,198,064 

2564 4,669,748,048 403,172,066 -4,266,575,982 

2565 5,834,824,956 480,274,992 -5,354,549,964 

     ทีม่า: รายงานสถติกิารน าเขา้-สง่ออกของกรมศุลกากร กระทรวงการคลงั ณ เดอืนมกราคม 2566 
 

สมุนไพรทัว่โลกและตลาดในประเทศไทยจะเติบโตอย่าง
มากในอนาคต สร้างโอกาสให้กับอุตสาหกรรมในการ
ขยายตัวทัง้ในประเทศไทยและต่างประเทศ โดยมีปัจจยั
สนับสนุนการเตบิโตของอุตสาหกรรมนี้จาก 1) กระแสการ
ดแูลสขุภาพทีเ่พิม่ขึน้ 2) ความตอ้งการผลติภณัฑธ์รรมชาต ิ
3) การวิจัยและเทคโนโลยีการสกัดที่ก้าวหน้า  4) การ
ยอมรบัสมุนไพรเป็นยา และ 5) การสนบัสนุนจากภาครฐั  

กระแสนิยมการดแูลรกัษาสขุภาพโดยวถิธีรรมชาติ
และหลกีเลีย่งการใชส้ารเคมขีองผูบ้รโิภค ส่งผลใหส้มุนไพร
กลายเป็นหนึ่งในวัตถุดิบจากธรรมชาติที่ธุรกิจสุขภาพ
ต้องการ ซึง่สอดคลอ้งกบัการศกึษาของศูนยว์จิยักสกิรไทย 
(18) กระแสดงักล่าวท าใหผู้บ้รโิภคจ านวนมากตอ้งการดแูล
สุขภาพตัง้แต่อายุยงัน้อย ประชากรสงูอายุทีข่ยายตวัน่าจะ
ช่วยให้มคีวามต้องการสารสกดัสมุนไพรเพิม่มากขึน้ สอด
รับกับกระแสคืนสู่ธรรมชาติของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน 
ผลการวิจัยครัง้นี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของรชตะ รุ่ง
ตระกูลชยั และคณะ (12) ที่กล่าวว่า ผู้บรโิภคนัน้ตระหนัก
ในตวัของสารสกดัจากธรรมชาติที่จะท าให้สุขภาพด ีเสรมิ
ความงาม และไม่มภียั ซึ่งท าให้อุตสาหกรรมการผลติสาร
สกดัจากธรรมชาตมิกีารเตบิโตต่อไปในอนาคต  

การวิจัยและเทคโนโลยีการสกัดที่ก้าวหน้าเป็น
ปัจจยัส าคญัในการเพิม่ประสทิธภิาพและคุณภาพของสาร
สกดัยาสมุนไพร และเป็นปัจจยัที่สนับสนุนการเติบโตของ
อุตสาหกรรมนี้ในอนาคต ซึง่การใชเ้ทคโนโลยสีกดัทีท่นัสมยั
สามารถเพิม่ประสทิธภิาพในการแยกสารสกดัและลดการ
สญูเสยีสารส าคญั ท าใหผ้ลติภณัฑม์คีุณภาพและน่าเชื่อถอื 

รวมถึงสามารถช่วยลดเวลาและพลังงานในกระบวนการ
สกดั ซึ่งสอดคล้องกบัการศกึษาของ Azmir และคณะ (19)   
และ Silva และคณะ (20) ที่กล่าวสรุปว่า วิธีการสกดัสาร
แบบสมัยใหม่มุ่งไปที่การใช้เทคโนโลยีที่ เ ป็นมิตรต่อ
สิง่แวดล้อม โดยลดการใช้สารเคม ีสามารถเลอืกชนิดของ
สารออกฤทธิท์างชวีภาพของสมุนไพรที่จะสกดัได้ ช่วยลด
ระยะเวลาในการสกดัและเพิม่ปรมิาณสารสกดั ท าใหไ้ดผ้ล
ผลติทีม่คีุณภาพและประสทิธภิาพสงู ทัง้นี้ เทคนิคการสกดั
แต่ละวธิมีขีอ้ได้เปรยีบและขอ้จ ากดัของตนเอง ดงันัน้ การ
เลอืกวธิกีารสกดัทีเ่หมาะสมจงึเป็นสิง่ทีส่ าคญั 

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคตดิเชือ้ไวรสัโค
โรนา 2019 (COVID-19) ท าให้สารสกัดฟ้าทะลายโจรมี
ความต้องการเพิ่มสูงขึ้นอย่างก้าวกระโดด ในขณะที่ใน
ประเทศไทย พบว่า ปัจจุบนัสารสกดัจากขมิน้ชนัไดร้บัการ
ขึ้นทะเบียนจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
สามารถใชแ้ทนยาแผนปัจจุบนัในการบรรเทาปวดจากโรค
ข้อเสื่อมได้อีกด้วย ปัจจยันี้แสดงให้เห็นถึงความต้องการ
สารสกดัในเชงิการแพทยเ์พื่อการรกัษาและสามารถแขง่ขนั
ในตลาดกบัยาแผนปัจจุบนัได้มากขึน้ อีกทัง้ภาครฐัยงัคง
สนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพรทัง้
อุตสาหกรรม โดยไม่ได้เจาะจงเพยีงอุตสาหกรรมสารสกดั
ยาสมุนไพร โดยพฒันาแผนยุทธศาสตร์ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ
เติบโตของอุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพรอย่างต่อเนื่อง
นับตัง้แต่ปี พ.ศ. 2559 – ปัจจุบัน เช่น ยุทธศาสตร์การ
พัฒนาประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางสุขภาพนานาชาติ 
(พ.ศ. 2559 – 2568) แผนแม่บทแห่งชาตวิ่าดว้ยการพฒันา
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สมุนไพรไทย ฉบบัที ่1 พ.ศ. 2560 – 2564 (แผนปฏบิตักิาร
ด้านสมุนไพรแห่งชาติ ฉบบัที่ 1 พ.ศ. 2560 – 2565) และ
แผนปฏบิตักิารดา้นสมุนไพรแห่งชาต ิฉบบัที ่2 พ.ศ. 2566-
2570 ซึง่แต่ละแผนยุทธศาสตรม์กีารก าหนดเป้าหมาย แนว
ทางการด าเนินการ และบทบาทและหน้าทีใ่นการสนับสนุน
จากภาครฐัทีช่ดัเจน 

การศึกษาครัง้นี้พบว่า อุตสาหกรรมสารสกัดยา
สมุนไพรมีความท้าทายและอุปสรรคที่ต้องแก้ไขเพื่อให้
สามารถเตบิโตและเขา้ถงึตลาดโลกไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ 
ดังนี้ 1) ปัญหาเกี่ยวกับราคาต้นทุนการผลิตที่สูง เพราะ
ปริมาณวัตถุดิบสมุนไพรมีไม่เพียงพอกับความต้องการ 
คุณภาพและปริมาณสารส าคัญของวัตถุดิบสมุนไพรใน
ประเทศไม่แน่นอน ประกอบกบัการปนเป้ือนยาฆ่าแมลงใน
วตัถุดบิสมุนไพร ท าให้ผู้ผลติมตี้นทุนในกระบวนการสกดั
สารส าคญัเพื่อไม่ใหส้ารสกดัมกีารปนเป้ือนสารเคมจีากยา
ฆ่าแมลงเพิ่มขึ้น ส่งผลให้ต้นทุนในการสกดัของผู้ผลิตใน
ประเทศไทยมรีาคาสงูเมื่อเทยีบกบัคู่แขง่จากต่างประเทศ 2) 
ปัญหาการพฒันาคุณภาพและเทคโนโลยีการผลติที่ไม่ทนั
ต่างประเทศ เพราะการพฒันาเทคโนโลยกีารผลติสารสกดั
สมุนไพรทีท่นัสมยัและการปรบัปรุงคุณภาพสนิคา้ตอ้งลงทนุ
ในการวจิยัและพฒันาสงูมาก อุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพร
ของประเทศไทยยงัตอ้งอาศยัการถ่ายทอดกรรมวธิแีละการ
ควบคุมคุณภาพจากต่างชาต ิและ 3) ปัญหาการขาดขอ้มูล
การวจิยัทีร่องรบัตลอดห่วงโซ่คุณค่า เพราะการวจิยัทีร่องรบั
ตลอดห่วงโซ่คุณค่าอาจต้องใช้งบประมาณมากและ
เวลานานในการด าเนินการ แต่หากไม่มทีุนหรอืงบประมาณ
ทีเ่พยีงพอ การวจิยัในเชงิลกึและในระยะยาวอาจไม่สามารถ
ด าเนินการได้ นอกจากนี้ ที่ผ่านมาประเทศไทยขาดการ
ก าหนดทศิทางการวจิยัของประเทศด้านสมุนไพรทีช่ดัเจน 
ท าใหท้ศิทางของงานวจิยัค่อนขา้งกระจดักระจาย สง่ผลใหม้ี
องคค์วามรูจ้ากงานวจิยัพืน้ฐานเป็นจ านวนมาก แต่ไม่มกีาร
วจิยัต่อยอดให้ครบวงจรเพื่อพฒันาเป็นผลติภณัฑ์ รวมถึง
ข้อมูลวิจัยทางคลินิกที่น่าเชื่อถือไม่เพียงพอที่จะท าให้
บุคลากรทางการแพทยแ์ผนปัจจุบนัมัน่ใจในการตดัสนิใจสัง่
ใชย้าแผนไทย  ซึง่ทัง้หมดน้ีอาจจะตอ้งมกีารจดัการและการ
ปรบัตวัในการแก้ไขเพื่อเพิม่โอกาสในการเขา้ถงึตลาดโลก
และเตบิโตอย่างยัง่ยนื  

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคลอ้งกบังานวจิยัของฐานิตา 
ฆ้องฤกษ์ (14) และจีรวรรณ ทองยืน (21) ที่กล่าวสรุปว่า 
อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์สมุนไพรมจีุดแขง็ในเรื่องของการ

เข้าถึงวตัถุดิบ แต่ขณะเดียวกนักม็จีุดอ่อนที่วตัถุดบิทัง้ใน
เรื่องของคุณภาพ ปริมาณ และราคา โดยราคาวัตถุดิบ
สมุนไพรไทยปรบัตวัสูงขึน้มาก เนื่องจากวตัถุดบิสมุนไพร
ไทยทีน่ ามาใชเ้ป็นยาหลาย ๆ ตวัมคีวามตอ้งการจากตลาด
มากขึน้ ท าใหร้าคาวตัถุดบิสมุนไพรไทยมกีารปรบัตวัสงูขึน้
ตามสภาวะตลาด อุปสรรคทีส่ าคญัของอุตสาหกรรมยาจาก
สมุนไพรไทย คอื ความไม่น่าเชื่อถือในคุณภาพผลติภณัฑ ์
การไม่ยอมรบัจากผูบ้รโิภค และความไม่มปีระสทิธภิาพใน
การท าการตลาด ซึ่งการบูรณาการทัง้ระบบในห่วงโซ่
อุปทาน จะส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ความปลอดภัย 
และประสทิธผิลมากขึน้ น าไปสู่การยอมรบัในคุณภาพของ
ผลติภณัฑข์องผูบ้รโิภค และการเตบิโตทีย่ ัง่ยนืต่อไป  
 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อขีดความสามารถในการแข่งขนั  
 ปัจจยัแวดล้อมที่มผีลต่อขดีความสามารถในการ
แขง่ขนัของอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร ไดแ้ก่  

1) ปัจจัยการผลิตหรืออุปทาน: สิ่งส าคัญในการ
สร้างขอ้ได้เปรยีบด้านการแข่งขนั คอื การให้ความส าคญั
และการพฒันาทรพัยากรมนุษยแ์ละความรู ้การเขา้ถงึแหล่ง
เงนิทุน การบรหิารจดัการอย่างมปีระสทิธภิาพ การควบคุม
คุณภาพวัตถุดิบ และการใช้เครื่องจักรที่ทันสมัย เพราะ
ปัจจยัการผลติเหล่านี้เป็นพืน้ฐานในทุกอุตสาหกรรมที่ช่วย
ให้ด า เนินการได้อย่ า งมีประสิทธิภาพ การพัฒนา
ความสามารถในการแข่งขนัจะต้องยกระดบัป้จจยัการผลติ
ทัง้ในดา้นคุณภาพและปรมิาณ เพื่อใหอุ้ตสาหกรรมสารสกดั
ยาสมุนไพรของไทยมขีอ้ไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนั  

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคลอ้งกบังานวจิยัของฐานิตา 
ฆ้องฤกษ์ (14) จีรวรรณ ทองยืน (21) สุธัญญา จอห์นสนั 
(22) และศูนย์วิจัยกสิกรไทย (23) ที่กล่าวสรุปว่า ความ
ได้เปรียบทางการแข่งขนัที่แตกต่างกันในด้านปัจจยัการ
ผลติ ประกอบดว้ย ความเพยีงพอของวตัถุดบิ คุณภาพของ
วตัถุดบิ เครื่องมอืเครื่องจกัรทีท่นัสมยั คุณภาพของแรงงาน
ทีม่ฝีีมอื ความสามารถในการหาแหล่งเงนิทุนกูย้มืและแหล่ง
วตัถุดบิทีเ่อือ้ต่อการผลติ และความทนัสมยัของเทคโนโลย ี
และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของรชตะ รุ่งตระกูลชยั และคณะ 
(12) ทีก่ล่าวว่า ปัจจยัเรื่องสภาพแวด- ลอ้มของอุตสาหกรรม
ทัง้เรื่องวตัถุดบิในการผลติ บุคลากร และองค์ความรู้ เป็น
ปัจจัยที่สนับสนุนให้อุตสาหกรรมการผลิตสารสกัดจาก
ธรรมชาตมิคีวามน่าสนใจในการลงทุน  
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2) ความต้องการของตลาดหรืออุปสงค์: ความ
ต้องการของตลาดที่ส าคญัต่อการเสริมสร้างและรกัษาขอ้
ไดเ้ปรยีบของอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร ไดแ้ก่ 2.1) 
ความต้องการสารสกดัยาสมุนไพรที่มคีุณภาพสูง เป็นไป
ตามมาตรฐาน และเน้นสารบรสิุทธิ ์เพราะผูบ้รโิภคทีใ่ชส้าร
สกดัยาสมุนไพรต้องการผลติภณัฑ์ที่มปีระสทิธภิาพและมี
คุณภาพดี เพื่อให้ได้ผลลพัธ์ที่เหมาะสมในการรกัษาหรือ
เสริมสร้างสุขภาพของตน 2.2) ความต้องการสารสกดัยา
สมุนไพรที่ไม่สามารถปลูกหรือผลิตได้ในประเทศของตน 
เพราะบางประเทศอาจไม่สามารถปลูกหรอืผลติสารสกดัยา
สมุนไพรบางชนิดได้ด้วยเหตุผลเช่น สภาพอากาศหรอือื่น 
ๆ ที่ไม่เหมาะสม และ 2.3) ความนิยมในสารสกัดที่เป็น
เกษตรอนิทรยีเ์พื่อความปลอดภยัและสุขภาพของผูบ้รโิภค 
เพราะผู้บริโภคให้ความส าคัญในสินค้าที่มีคุณภาพและ
ปลอดภยั โดยสารสกดัเกษตรอนิทรยี์มกัมกีารควบคุมและ
การรับรองที่เข้มงวดในกระบวนการผลิต ดังนัน้ความ
ต้องการของตลาดเหล่านี้เป็นแรงผลกัดนัให้อุตสาหกรรม
สารสกัดยาสมุนไพรพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มี
คุณภาพและได้มาตรฐานเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของ
ผูบ้รโิภค ผูป้ระกอบการทีผ่ลติสนิคา้ไดต้รงกบัความตอ้งการ
ของตลาดจะมีข้อได้เปรียบในการแข่งขนั โดยเฉพาะเมื่อ
ความต้องการในประเทศคลา้ยคลงึกบัตลาดโลกจะสามารถ
เพิม่ขนาดของตลาดดว้ยการสง่ออกได ้ 

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคลอ้งกบัการศกึษาของศูนย์
นาโนเทคโนโลยแีห่งชาติ (นาโนเทค) (24) ศูนย์วจิยักสกิร
ไทย (25) และรายงานการประเมนิสถานการณ์อุตสาหกรรม
สมุนไพรเพื่อการพัฒนาอย่างยัง่ยืน โครงการพัฒนา
อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
(2) ที่กล่าวสรุปว่า โรงงานสารสกดัสมุนไพรหนัมาพฒันา
กรรมวิธีการสกัดแบบปลอดสารเคมีมากขึ้น และพัฒนา
มาตรฐานและคุณภาพสารสกดัเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ เนื่องจาก
ผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญักบัสุขภาพมากยิง่ขึน้ โดยสารสกดั
จากพืชออร์แกนิคที่ช่วยบ ารุงร่างกาย ความงาม และการ
รกัษาโรค เป็นหนึ่งในกลุ่มสนิคา้ออรแ์กนิคทีค่าดว่าจะเป็นที่
ตอ้งการของผูบ้รโิภค อกีทัง้ ประเทศไทยสามารถแขง่ขนัใน
การผลิตสารสกดักระชายด าและไพลในตลาดโลกโลกได้ 
เนื่ องจากกระชายด าและไพลผลิตได้ในพื้นที่ เอเชีย
ตะวนัออกเฉียงใต้ จงึท าใหป้ระเทศอื่นเขา้มาแขง่ขนัไดย้าก 
เพราะไม่มวีตัถุดบิในประเทศ  

3) อุตสาหกรรมที่ เกี่ยวเนื่ องและสนับสนุน : 
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องและสนับสนุนที่มคีวามส าคญัต่อ
อุตสาหกรรมสารสกัดยาสมุนไพร คือ อุตสาหกรรมยา
สมุนไพรซึง่ก าลงัเตบิโตขึน้ โดยเฉพาะในกลุ่มยาสมุนไพรที่
ใช้ในการแกห้วดั-แก้ไอ ยากลุ่มโรคทางเดนิอาหาร และยา
ทาแกป้วดเมื่อย เพราะกระแสสุขภาพ การมงีานวจิยัรองรบั
ในเรื่องของประสทิธภิาพและความปลอดภยั การหาซื้อได้
ง่ายตามรา้นขายยาแผนไทยและแผนปัจจุบนั และนโยบาย
และแผนยุทธศาสตร์ในการส่งเสรมิอุตสาหกรรมสมุนไพร
จากภาครฐั ดงันัน้การทีป่ระเทศมอีุตสาหกรรมที่เกีย่วเนื่อง
และสนบัสนุนในประเทศถอืเป็นขอ้ไดเ้ปรยีบทางการแข่งขนั
ระหว่างประเทศของอุตสาหกรรมด้านการผลิต เพราะ
ก่อให้เกดิความร่วมมอืกนัระหว่างผู้ใช้กบัผู้ผลติวตัถุดบิใน
กระบวนการยกระดบัอุตสาหกรรมของทัง้สองฝ่าย  

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคล้องกบังานวจิยัของรชตะ 
รุ่งตระกลูชยั และคณะ (12) ฐานิตา ฆอ้งฤกษ์ (14) ศนูยว์จิยั
กสกิรไทย (23) และรายงานของ Euromonitor International 
(5) ที่กล่าวสรุปว่า ปัจจยับวกที่ท าให้กลุ่มอุตสาหกรรมยา
จากสมุนไพรขยายตวัได้อย่างต่อเนื่องยงัคงมาจากกระแส
การรกัสุขภาพและการใช้ผลติภณัฑจ์ากธรรมชาต ินโยบาย
ของภาครฐัในการส่งเสริมอุตสาหกรรมสมุนไพร และการ
สนับสนุนโรงพยาบาลใหใ้ชย้าจากสมุนไพรในการรกัษาโรค
แทนยาแผนปัจจุบนัมากขึน้ ในประเทศไทย ผลติภณัฑ์ยา
จากสมุนไพรเติบโตได้เฉพาะผลิตภณัฑ์ที่ได้รบัมาตรฐาน
และได้รับความนิยมและการยอมรับจากบุคลากรทาง
การแพทย์ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นผลติภณัฑ์กลุ่มยาแก้ไอ แก้
หวัด แก้แพ้ กลุ่มยาบรรเทาอาการปวดชนิดใช้ภายนอก 
และกลุ่มยาโรคทางเดนิอาหาร ซึ่งคล้ายคลงึกบัผลติภณัฑ์
ยาจากสมุนไพรทีน่ิยมในตลาดโลก 

4) กลยุทธ โครงสรา้ง และการแขง่ขนั: อุตสาหกรรม 
สารสกดัยาสมุนไพรจะมคีวามได้เปรยีบในการแข่งขนัจาก
การมกีลยุทธ์ที่ชดัเจนและมุ่งเน้นการเติบโตและแข่งขนัใน
ตลาดโลก การมโีครงสรา้งองคก์รทีเ่หมาะสมและสอดคลอ้ง
กบัการพฒันาตลอดห่วงโซ่คุณค่า การแข่งขนัทีสู่งและแรง
กระตุ้นจากผูเ้ล่นรายใหม่ทีเ่ขา้มาในตลาด ท าใหอ้งคก์รตอ้ง
พฒันาผลติภณัฑใ์หม้คีุณภาพสงู และพฒันาเทคโนโลยแีละ
นวตักรรมเพื่อตอบสนองตามความต้องการของตลาดและ
ผู้บรโิภค เพราะกลยุทธ์ โครงสร้าง และการแข่งขนัเหล่านี้
เ ป็ นตั ว ก า หนดข้อ ได้ เ ป รียบด้ า นก ารแข่ ง ขันของ
อุตสาหกรรม การมีผู้เล่นจ านวนมากจะก่อให้เกิดการ
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แข่งขนัสงูและผลกัดนัใหม้กีารพฒันานวตักรรมมากขึน้ ซึง่
ไม่ใช่การแขง่ขนัดว้ยเรื่องของราคา แต่แขง่ขนัดว้ยเรื่องของ
คุณภาพสินค้า ในการแข่งขนัเพื่อให้ประสบความส าเร็จ
นอกเหนือจากการพฒันาและปรบัปรุงผลิตภัณฑ์แล้ว ยงั
ขึน้อยู่กบักลยุทธทีใ่ช ้ 

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคล้องกบังานวจิยัของรชตะ 
รุ่งตระกูลชยั และคณะ (12) และศูนยว์จิยักสกิรไทย (23) ที่
กล่าวสรุปว่า ปัจจัยการแข่งขันระหว่างคู่แข่งภายใน
อุตสาหกรรมเดยีวกนัของอุตสาหกรรมการผลติสารสกดัจาก
ธรรมชาติยังไม่รุนแรงมากเนื่องจากผู้บริโภคยังมีความ
ต้องการและตลาดยงัขยายตวัต่อไปได้เรื่อย ๆ ถึงแม้จะมี
ผูผ้ลติวตัถุดบิประเภทสารสกดัสมุนไพรเพิม่มากขึน้ แต่ยงัมี
จ านวนไม่เพยีงพอต่อความต้องการของผู้บรโิภคทีเ่พิม่ขึน้ 
ท าใหปั้จจยัดา้นการแขง่ขนัอาจน ามาซึง่ผลทางดา้นบวก ใน
ขณะเดียวกันก็ต้องให้ความส าคัญกับแผนธุรกิจและ
การตลาด คุณภาพผลิตภัณฑ์และความน่าเชื่อถือของ
ผลิตภัณฑ์ และประเด็นด้านเทคโนโลยีและนวัตกรรม  
รวมถงึการสรา้งประสบการณ์ใหก้บัผูบ้รโิภคเป็นสิง่ส าคญัใน
การประสบความส าเรจ็ในอุตสาหกรรมนี้ในระดบัสากล 

5) ภาครฐั: ภาครฐัมบีทบาทส าคญัในการส่งเสรมิ
การพฒันาและสนับสนุนอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร 
เช่น การก าหนดนโยบายและกฎระเบยีบทีเ่อือ้ต่อการพฒันา 
การสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา การส่งเสริมการลงทุน 
และการสง่เสรมิความร่วมมอืระหว่างภาครฐัและภาคเอกชน
ในอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร เพราะนโยบายของ
รัฐบาลสามารถส่งผลกระทบต่อภาคอุตสาหกรรมได้ทัง้
ทางบวกและทางลบ เช่น ปัจจยัการผลิตในประเทศได้รบั
ผลกระทบจากนโยบายด้านการตลาด ด้านการศึกษา 
มาตรการช่วยเหลือด้านการเงิน อุปสงค์ในประเทศได้รบั
ผลกระทบจากนโยบายด้านมาตรฐานสินค้าและบริการที่
เกีย่วขอ้งกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภค เป็นตน้  

ผลการวจิยัครัง้นี้สอดคล้องกบังานวจิยัของรชตะ 
รุ่งตระกูลชยั และคณะ (12) ปนัทดา ขาวเผือก (13) และ
จรีวรรณ ทองยนื (21) ที่กล่าวสรุปว่า ภาครฐัขาดนโยบาย
และกฎระเบยีบที่ชดัเจนในการสนับสนุนผู้ประกอบการใน
ธุรกิจสมุนไพรระยะยาว และมีขัน้ตอนการด าเนินงานที่
ซบัซอ้น รวมถงึยงัไม่มหีอ้งปฏบิตักิารเพื่อสนบัสนุนการวจิยั
และพัฒนาวัตถุดิบส าหรับการผลิต ทัง้นี้ ผู้ประกอบการ
ต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐในเรื่ องการเงิน 
นวัตกรรม การผลิต เเละการตลาด เพราะการลงทุนใน

นวตักรรมและการขยายตลาดส าหรบัผูป้ระกอบการรายเลก็
ถือเป็นต้นทุนที่ค่อนข้างสูง ดังนั ้นภาครัฐควรให้การ
สนับสนุนตลอดห่วงโซ่คุณค่าของอุตสาหกรรมสารสกดัยา
สมุนไพร โดยบูรณาการการท างานทัง้ระบบตัง้แต่ต้นน ้า 
กลางน ้า และปลายน ้า ซึง่ต้องอาศยัความร่วมมอืจากหน่วย 
งานทีเ่กีย่วขอ้ง เช่น กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กระทรวง
อุตสาหกรรม กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจยั
และนวตักรรม กระทรวงสาธารณสขุ กระทรวงพาณิชย ์เป็น
ต้น และต้องอาศยัฝ่ายบริหารในระดบันโยบาย คือ คณะ- 
กรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาต ิในการช่วยผลกัดนัให้
เกิดการด าเนินงานตามแผนปฏิบัติการด้านสมุนไพร
แห่งชาต ิฉบบัที ่2 พ.ศ. 2566 – 2570 ทีว่างแผนไว ้

6) โอกาสและเหตุสุดวสิยั: การพฒันาและวจิยัสาร
สกัดยาสมุนไพรส าหรับการรักษาโรคอุบัติใหม่และการ
เตรียมความพร้อมในการรับมือกับวิกฤตต่าง ๆ ทัง้การ
เตรียมพร้อมให้บุคลากรทางการแพทย์มีความรู้เรื่อง
สมุนไพร และองค์ความรู้และงานวิจยัต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
โอกาสเหล่านี้เป็นแรงผลกัดนัให้อุตสาหกรรมนี้พฒันาและ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและแข่งขันได้ในตลาด 
เพราะโอกาสและเหตุสุดวสิยัอาจลบล้างขอ้ได้เปรียบด้าน
การแขง่ขนัของคู่แขง่ขนัรายเดมิ เกดิช่องว่างทีผู่แ้ขง่ขนัราย
ใหม่สามารถเอาชนะผู้แข่งขันรายเดิมได้ และเกิดการ
เปลี่ยนแปลงในโครงสร้างของอุตสาหกรรม ท าให้เกดิการ
ไดเ้ปรยีบดา้นการแข่งขนั ซึง่จะเหน็ไดจ้ากสถานการณ์การ
แพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรสัโคโรนา 2019 ที่สมุนไพร
หลายตวัมงีานวจิยัรองรบัในการใชเ้พื่อบรรเทาอาการทีเ่กดิ
จากโรคโควดิได้ โดยเฉพาะยาสารสกดัฟ้าทะลายโจร ซึ่ง
สามารถหาซื้อได้ง่ายตามร้านขายยาแผนปัจจุบนั ท าให้มี
ความตอ้งการในตลาดเพิม่สงูขึน้อย่างกา้วกระโดด  

ผลการวิจัยครัง้นี้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ
ศูนยว์จิยักสกิรไทย (26) ทีก่ล่าวว่า ฟ้าทะลายโจรถูกพดูถงึ
และเป็นที่ต้องการของตลาดมากขึน้ในช่วงของการระบาด
และหลงัเกดิการระบาดของ COVID-19 ทัง้จากลูกคา้ทัว่ไป 
และกลุ่มลูกค้าในอุตสาหกรรมต่อเนื่อง อีกทัง้ขณะนี้สภา
เภสัชกรรมได้จัดตัง้วิทยาลัยเภสัชกรรมสมุนไพรแห่ง
ประเทศไทย (ว.ภ.ส.) เพื่อพฒันาบุคลากรในวชิาชพีใหเ้ป็น
ผู้มคีวามรู้ความช านาญในการประกอบวชิาชพีเภสชักรรม 
สาขาเภสชักรรมสมุนไพร และส านักงานคณะกรรมการ
ส่งเสรมิวทิยาศาสตร ์วจิยั และนวตักรรม (สกสว.) ไดจ้ดัท า
แผนงานดา้นระบบวทิยาศาสตร ์วจิยั และนวตักรรม (ววน.) 
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ที่เกี่ยวข้องกับสมุนไพร และจัดสรรงบประมาณกองทุน
ส่งเสรมิการวทิยาศาสตร ์วจิยั และนวตักรรม เพื่อสนับสนุน
งานวิจัยสมุนไพรเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสามารถช่วยพัฒนา
บุคลากรและข้อมูลวิชาการรองรบัโรคอุบตัิใหม่และวกิฤต
ต่าง ๆ ทีอ่าจเกดิขึน้ 
 
ความสามารถในการแข่งขนัของไทย 

อุตสาหกรรมสารสกัดยาสมุนไพรของไทยมี
ความสามารถในการแขง่ขนั ดงันี้  

1) ในปี พ.ศ. 2565 ตลาดสารสกดัยาสมุนไพรของ
ประเทศไทย มมีลูค่ากว่า 0.81 ลา้นเหรยีญสหรฐั มสีว่นแบ่ง
ของตลาดอยู่ทีอ่นัดบั 31 คดิเป็นรอ้ยละ 0.41 ของตลาดสาร
สกัดยาสมุนไพรทัว่โลก ซึ่งคาดการณ์ว่าจะมีอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยต่อปีสูงถึงร้อยละ 7.38 ซึ่งสูงกว่าอัตราการ
เติบโตเฉลี่ยต่อปีของตลาดสารสกดัยาสมุนไพรทัว่โลก ซึ่ง
อยู่ทีร่อ้ยละ 6.73 ทัง้นี้ อาจเป็นเพราะการขยายตวัของเมอืง
ทีเ่พิม่ขึน้ซึง่ส่งผลกระทบทางสุขภาพ และการเปลีย่นแปลง
ของผู้บริโภคไปสู่วิถีสุขภาพดี จึงมีการน าสารสกัดจาก
สมุนไพรมาใช้มากขึน้ ประกอบกบัในช่วงที่ผ่านมา มีการ
วจิยัเกีย่วกบัประโยชน์ของสมุนไพรต่อสุขภาพเพิม่ขึน้อย่าง
มาก โดยเฉพาะคุณสมบตัเิกีย่วขอ้งกบัการลดความเสีย่งต่อ
การเกดิโรคไม่ตดิต่อเรือ้รงั ซึง่เป็นปัญหาสขุภาพส าคญัของ
ไทยและทัว่โลก รวมถงึความกา้วหน้าในเทคโนโลยกีารสกดั 
การเพิม่ความตระหนักและการยอมรบัยาจากสมุนไพรโดย
บุคลากรทางการแพทย ์และการสนับสนุนดา้นกฎระเบยีบที่
ดขี ึน้ในประเทศ ท าใหส้ารสกดัสมุนไพรโดยเฉพาะสารสกดั
ทีม่ศีกัยภาพในการรกัษามกีารเตบิโตอย่างต่อเนื่อง  

2) ตลาดส่งออกสิง่สกดัจากพชืของประเทศไทยมี
การเติบโตที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยในปี พ.ศ. 2565 
ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสิง่สกดัจากพืชเป็นมูลค่า 
13.77 ล้านเหรียญสหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 0.31 ของตลาด
ส่งออกสารสกัดสมุนไพรโลก ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี 2564 ที่
ประเทศไทยมสี่วนแบ่งการส่งออกเพยีงร้อยละ 0.17 ของ
ตลาดโลก จากการศึกษาสะท้อนให้เห็นว่า ผลิตภัณฑ์สิ่ง
สกดัจากพชืของประเทศไทยนัน้มคีวามน่าสนใจและไดร้บั
การยอมรบัเพิ่มขึน้ในตลาดโลกจากการเพิ่มส่วนแบ่งการ
ส่งออก ซึง่เป็นสญัญาณทีด่ ีอาจเป็นเพราะในช่วงทีผ่่านมา 
ทัว่โลกให้ความสนใจ ตระหนักรู้และยอมรับเกี่ยวกับ
ประโยชน์ของยาจากสมุนไพรในการดแูลสขุภาพเพิม่ขึน้ ท า
ให้มีการใช้สารสกดัสมุนไพรอย่างแพร่หลาย ดงันัน้ หาก

สามารถพฒันาการผลิตสารสกดัยาสมุนไพรให้มคีุณภาพ
และมาตรฐานเป็นที่ยอมรับในระดับสากล และสามารถ
ก าหนดยุทธศาสตร์ดา้นการค้าระหว่างประเทศได้ จะสร้าง
โอกาสทีส่ าคญัส าหรบัการเตบิโตในตลาดสารสกดัสมุนไพร  

ผลการวิจัยครัง้นี้สอดคล้องกับข้อมูลของกรม
ส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ (27) ที่
กล่าวว่า มูลค่าการส่งออกตลาดน ้าเลีย้งและสิง่สกดัจากพชื
ของไทยในปี พ.ศ. 2565 (มกราคม – มีนาคม 2565) มี
มูลค่า 139.41 ล้านบาท คิดเป็นอตัราการขยายตวัร้อยละ 
45.16 เมื่อเทยีบกบัในปี พ.ศ. 2564 ณ ช่วงเวลาเดยีวกนั ที่
มมีลูค่าเพยีง 96.04 ลา้นบาท 

3) ในช่วง 6 ปีที่ผ่านมา (ปี พ.ศ. 2560 – 2565) 
พบว่า ประเทศไทยมีการน าเข้าสารสกดัสมุนไพรเพิม่ขึน้
อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากความต้องการสารสกดัสมุนไพรที่
เพิม่ขึน้ ส่งผลให้เกดิภาวะขาดดุลทางการค้าของสารสกดั
สมุนไพร จากการศกึษาสะทอ้นใหเ้หน็ว่า ประเทศไทยยงัไม่
สามารถผลติวตัถุดบิสมุนไพรทีไ่ดม้าตรฐานใหเ้พยีงพอกบั
ความต้องการของภาคอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง และการ
ผลติสารสกดัสมุนไพรยงัไม่เพยีงพอต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคและภาคอุตสาหกรรมในประเทศ จึงต้องมีการ
น าเข้าสารสกัดสมุนไพรจากต่างประเทศเพิ่มขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง ถงึแมว้่าการสง่ออกสารสกดัสมุนไพรเป็นโอกาสใน
การขยายตลาดนอกประเทศ แต่ต้องใหค้วามส าคญัในการ
ตอบสนองต่อความต้องการภายในประเทศเพื่อลดการขาด
ดุลทางการคา้ของสารสกดัสมุนไพรในอนาคต  

ผลการวิจัยครัง้นี้สอดคล้องกบัรายงานประจ าปี  
พ.ศ. 2560 แผนแม่บทแห่งชาตวิ่าดว้ยการพฒันาสมุนไพร
ไทย (17) และรายงานการประเมนิสถานการณ์อุตสาหกรรม
สมุนไพรเพื่อการพัฒนาอย่างยัง่ยืน โครงการพัฒนา
อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
(2) ที่กล่าวสรุปว่า ประเทศไทยน าเข้าสารสกัดสมุนไพร
มากกว่าการส่งออกเนื่องจากขาดแคลนเทคโนโลยสีกดัทีม่ี
ประสทิธภิาพ มูลค่าการลงทุนในการสกดัสารที่สูง และยงั
ขาดความน่าเชื่อถือ รวมถึงการยอมรับจากผู้บริโภค 
ผูป้ระกอบการเน้นน าเขา้สารสกดัสมุนไพรจากต่างประเทศ
เพื่อแปรรปูเป็นผลติภณัฑส์มุนไพรในประเทศมากขึน้ 

4)  นวัตกรรมและความสามารถในการน า
เทคโนโลยีใหม่มาใช้ในอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร
เพื่อเพิม่ประสทิธภิาพและคุณภาพของผลติภณัฑ ์และการ
ร่วมมือกับองค์กรภายนอก เพื่อสนับสนุนการวิจัยและ
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พฒันานวตักรรม จะช่วยเพิม่ความสามารถในการแข่งขนั
และความไดเ้ปรยีบในตลาด จากการศกึษาสะทอ้นใหเ้หน็วา่ 
อุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพรมโีอกาสเพิม่ก าลงัในการ
แข่งขันและคว้าความได้เปรียบในตลาดจากการพัฒนา
นวตักรรมและเทคโนโลยใีหม่ ๆ ในอนาคต เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของตลาดที่ เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
ประกอบกบัมกีารวจิยัเกีย่วกบัสารสกดัสมุนไพรจ านวนมาก
เพื่อวตัถุประสงคใ์นการรกัษาโรคและพฒันาเทคนิคการสกดั 
รวมถงึการน าเทคโนโลยต่ีาง ๆ เขา้มาใชใ้นการผลติวตัถุดบิ
สมุนไพรและสารสกดัสมุนไพรเพื่อเพิ่มประสทิธิภาพการ
ผลิต และสร้างความมัน่ ใจว่าผลิตภัณฑ์เ ป็นไปตาม
มาตรฐานคุณภาพที่ก าหนด อย่างไรก็ตาม งานวิจยัของ
รชตะ รุ่งตระกูลชยั และคณะ (12) และรายงานการประเมนิ
สถานการณ์อุตสาหกรรมสมุนไพรเพื่อการพัฒนาอย่าง
ยัง่ยนื โครงการพฒันาอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปของกรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม (2) กล่าวว่า ปัญหาในการพัฒนา
อุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพร คอื ขาดการสนับสนุนงาน 
วจิยันวตักรรมระดบัสูงใหก้บัผูป้ระกอบการวสิาหกจิขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs) ท าใหผู้ป้ระกอบการกลุ่มนี้ไม่
สามารถเข้าถึงนวัตกรรม และมีปัญหาด้านการเงินเป็น
อุปสรรคที่ส าคัญ ท าให้ไม่สามารถพฒันาผลิตภัณฑ์จาก
งานวจิยัไดอ้ย่างราบรื่น การวจิยัสว่นมากเน้นการคน้ควา้หา
ความรู้มากกว่าการมุ่งสู่การแปรรูปหรือพฒันาผลติภณัฑ์ 
ท าใหผ้ลงานวจิยัไม่สามารถตอบสนองต่อความตอ้งการของ
ภาคอุตสาหกรรมและการผลติ 
ข้อเสนอแนะ 

งานวจิยันี้มขีอ้เสนอแนะดงันี้ 
1. ควรมีการวิเคราะห์ขอ้มูลสถานการณ์ปัจจุบนั

ของอุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพรใหค้รอบคลุมผลติภัณฑ์
ทุกประเภท ได้แก่ เครื่องดื่ม อาหาร ยา ผลิตภัณฑ์เสริม
อาหาร และเครื่องส าอาง เพื่อใหเ้ขา้ใจอุตสาหกรรมสารสกดั
สมุนไพรทัง้หมด เน่ืองจากการวจิยัครัง้นี้ศกึษาขอ้มลูเฉพาะ
บริบทของอุตสาหกรรมสารสกดัยาสมุนไพร ซึ่งเป็นเพยีง
ส่วนหนึ่งของของอุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพร จงึอาจไม่
สะทอ้นขอ้มลูของอุตสาหกรรมสารสกดัสมุนไพรทัง้หมด 

2. ควรมีการพัฒนาฐานข้อมูลผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้องกับสารสกัดสมุนไพร ให้ครอบคลุมทัง้สถานะ
ผู้ผลิต ผู้น าเข้า และผู้ส่งออก เพื่อให้ทราบข้อมูลจ านวน
ผู้ประกอบการที่แท้จรงิในตลาดสารสกดัสมุนไพรของไทย 
เนื่องจากการจัดประเภทโรงงานอุตสาหกรรมของกรม

โรงงานอุตสาหกรรม ประเภทธุรกจิของนิติบุคคลของกรม
พัฒนาธุรกิจการค้า ประเภทกิจการวิสาหกิจชุมชนและ
เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน และการขออนุญาตสถานที่ผลติ
ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา ยงัไม่มปีระเภท
ของการสกดัสมุนไพรเป็นการเฉพาะ ท าใหไ้ม่สามารถทราบ
จ านวนผู้ประกอบการที่แท้จริงได้ หากทราบลกัษณะและ
จ านวนผูป้ระกอบการทัง้หมดทีเ่กีย่วขอ้ง การวจิยัครัง้ถดัไป
สามารถศกึษาความสามารถในการแขง่ขนัของอุตสาหกรรม
นี้จากผู้ประกอบการสารสกดัสมุนไพรทัง้หมด เพื่อพฒันา
อุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพรตลอดห่วงโซ่มูลค่า และ
ผลกัดนัให้เกดิการแข่งขนัอย่างยัง่ยนื เนื่องจากการศกึษา
ครัง้นี้เกบ็ขอ้มลูจากผูป้ระกอบการเฉพาะผูป้ระกอบการสาร
สกดัยาสมุนไพร อกีทัง้ยงัใชก้ารเลอืกผูใ้หข้อ้มลูแบบเจาะจง 

3. การศกึษาครัง้นี้เป็นการศกึษาในภาพรวมของ
อุตสาหกรรมสารสกดัทีเ่ป็นยาสมุนไพร ซึ่งจะได้ขอ้สรุปใน
ภาพกว้าง ในอนาคตอาจคดัเลอืกสารสกดัที่มศีกัยภาพใน
การแข่งขนัของประเทศไทยหรือสารสกดัจากสมุนไพรที่
รฐับาลมุ่งส่งเสรมิ และศกึษาปัญหาอุปสรรคในการผลกัดนั
สารสกดัดงักล่าวไปสู่ตลาดโลก การศึกษาที่เจาะกลุ่มสาร
สกัดเป็นการเฉพาะจะท าให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่สามารถ
น าไปใชข้บัเคลื่อนการด าเนินงานไดม้ากขึน้ 
 
กิตติกรรมประกาศ 

การวจิยัครัง้นี้ส าเรจ็ได้ด้วยความอนุเคราะห์จาก
ผู้ให้ข้อมูลทัง้ 14 ราย ที่ข้อมูลในการสมัภาษณ์ ตลอดจน
ผูเ้กีย่วขอ้งทุกรายทีผู่ว้จิยัขอขอ้มลูเพิม่เตมิ 
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