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บทคดัย่อ 

วตัถปุระสงค:์ เพื่อส ารวจสถานการณ์การโฆษณายาแผนปัจจุบนัทีผ่ดิกฎหมายทางสื่อวทิยุทีม่กีารเผยแพร่ในชุมชน
ชนบททางภาคเหนือของประเทศไทย วิธีการ: การศกึษาส ารวจโฆษณายาแผนปัจจุบนัทางสื่อวทิยุที่กระจายเสยีงอยู่ในเขต
อ าเภอชนบทจ านวน 2 อ าเภอ ของจงัหวดัหนึ่งในภาคเหนือ โดยสุม่บนัทกึเสยีงการเผยแพร่ออกอากาศของสถานีวทิยุจ านวน 13 
สถานี (เป็นสถานีทัง้หมดทีร่บัฟังได)้ โดยท าการบนัทกึเสยีงตัง้แต่สถานีเปิดจนสถานีปิด จ านวนสถานีละ 4 วนั คอืวนัธรรมดา 2 
วนั และวนัเสาร์-อาทติย ์ผลการวิจยั: สถานีวทิยุมโีฆษณายาแผนปัจจุบนัผดิกฎหมายจ านวน 5 สถานี (รอ้ยละ 38.46) และพบ
โฆษณายาแผนปัจจุบนัทัง้หมด 50 ชิน้ (ทีไ่ม่ซ ้ากนั) โดยเป็นโฆษณาทีผ่ดิกฎหมาย 37 ชิน้ (รอ้ยละ 74.0) ยาแผนปัจจุบนัทีพ่บ
โฆษณาทางสือ่วทิยุมากทีส่ดุคอื ยาปฏชิวีนะ ไดแ้ก่ ยา tetracycline (19 โฆษณา) และ ยากลุ่มตา้นการอกัเสบทีไ่ม่ใช่สเตยีรอยด ์
(NSAIDs) ได้แก่ ยา piroxicam (18 โฆษณา) การฝ่าฝืนข้อห้ามการโฆษณายาที่พบมากที่สุด 3 อนัดบัแรกคือ 1) การแสดง
สรรพคุณยาอนัตราย (ร้อยละ 54.0) 2) การโอ้อวดสรรพคุณ การแสดงสรรพคุณอนัเป็นเทจ็หรอืเกนิจรงิ (ร้อยละ 52.0) 3) การ
ชกัชวนใหผู้บ้รโิภคใชย้าอย่างพร ่าเพรื่อเกนิความจ าเป็น (รอ้ยละ 42.0) สรปุ: ในชุมชนชนบทยงัพบปัญหาการโฆษณายาแผน
ปัจจุบนัทีไ่ม่ถูกตอ้งตามกฎหมายการโฆษณายาทางสือ่วทิยุ ซึง่อาจท าใหเ้กดิพฤตกิรรมการใชย้าทีไ่ม่เหมาะสม และเกดิอนัตราย
ต่อผูใ้ชย้าตามมา ดงันัน้หน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งกบัการคุม้ครองผูบ้รโิภคดา้นการโฆษณายาและบุคลากรทางสาธารณสขุควรรว่มมอื
กนัในการแกไ้ขปัญหาการโฆษณายาทีไ่ม่ถูกกฎหมายเหล่าน้ี 
ค าส าคญั: โฆษณายาแผนปัจจุบนั โฆษณายาทางสือ่วทิยุ ยาอนัตราย วทิยุ การคุม้ครองผูบ้รโิภค 
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Abstract 

Objective: To survey the situation of illegal medicine advertisements broadcasted on radios in suburb of 
northern Thailand. Methods: The study surveyed advertisements of modern medicines broadcasted on radios in 2 
districts in a northern province of Thailand by randomly recording them from 13 local stations with recordable quality of 
broadcasting. The programs were randomly recorded from the beginning to the closing time of each station. For each 
station, the broadcasting programs were recorded for 4 days, i. e. , 2 weekdays, Saturday and Sunday. Results: Five 
stations (38.46%) violated the law on advertisings of modern medicines. We observed a total of 50 different 
advertisements of modern medicines with 37 being illegal ( 74.0% ) .  The most common modern medicines being 
advertised were antibiotics such as tetracycline (19 advertisements) and non-steroidal anti- inflammatory drugs such as 
piroxicam (18 advertisements). Three most commonly violated broadcastings were on 1) presenting indications of 
dangerous drugs (54.0%); 2) over-claiming of indications, exaggerated or false claim (52%); 3) persuading consumers 
to use medicines unnecessarily (42.0%). Conclusion: In rural communities, radio advertisements of illegal medicines 
were still a problem. This could lead to irrational drug use and harm in the consumers. Therefore, authorities on consumer 
protection in the area of medicine advertisements and health professionals should collectively act to resolve illegal 
advertising of medicines.  
Keywords: advertisement of modern medicines, radio advertising, dangerous drugs, radio, consumer protection 
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บทน า 
ปัจจุบันสื่อโฆษณาสินค้าและบริการต่าง  ๆ 

สามารถเขา้ถงึประชาชนมากขึน้ (1)  ท าใหผู้บ้รโิภคเขา้ถงึ
ขอ้มลูของสนิคา้และบรกิารไดง้่าย ผูบ้รโิภคมกัซือ้ผลติภณัฑ์
ตามยี่ห้อที่พบเห็นเป็นประจ าในสื่อ จึงเกิดการแข่งขัน
ทางด้านการโฆษณาระหว่างผู้ประกอบธุรกิจเพื่อดึงดูด
ความสนใจของลูกค้า (2)  วิทยุกระจายเสียงเป็นสื่อที่
กระจายเสียงได้ในพื้นที่กว้าง รับฟังได้ทุกเพศทุกวยั จึง
จดัเป็นสื่อทีม่คีวามใกลช้ดิกบัประชาชนมากกว่าสื่อประเภท
อื่น (3)   

ในปี พ.ศ. 2557 มีสถานีวิทยุ 3,443 แห่งที่ได้รบั
อนุญาตให้ทดลองประกอบกิจการวิทยุกระจายเสยีงตาม
ประกาศของคณะรกัษาความสงบแห่งชาต ิฉบบัที ่79/2557 
(4) ซึง่ถอืว่าครอบคลุมทุกพืน้ทีใ่นประเทศไทย ประกอบกบั
ชุมชนในประเทศไทยสว่นใหญ่เป็นชุมชนชนบททีม่ขีอ้จ ากดั
ถึงการเข้าถึงข้อมูลและความรู้ในวิทยาการสมัยใหม่
โดยเฉพาะความรูเ้รื่องยาและการรกัษาโรคทีถู่กตอ้ง ทีผ่่าน
มาพบว่ามีการใช้วิทยุกระจายเสียงเป็นช่องทางในการ
โฆษณายาและผลติภณัฑ์สุขภาพกบัผู้บรโิภค  ผู้บรโิภคที่
ไดร้บัฟังขอ้มลูนี้มโีอกาสเสีย่งทีจ่ะถูกหลอกลวงและหลงเชื่อ
ได้ โดยเฉพาะยาที่โฆษณาบางรายการเป็นยาอนัตรายที่
กฎหมายหา้มการโฆษณาโดยระบุสรรพคุณ แต่ยงัพบเหน็
การโฆษณาในทางทีข่ดักบักฎหมายอยู่จ านวนหนึ่ง โฆษณา
ยาทางสื่อสถานีวิทยุกระจายเสียงประเภทสถานีวิทยุ ใน
ชุมชน ส่วนใหญ่เป็นโฆษณาทีไ่ม่ถูกตอ้งตามกฎหมาย โดย
เป็นโฆษณาทีโ่ออ้วดเกนิจรงิ ท าใหผู้บ้รโิภคไม่ไดร้บัขอ้มลูที่
ถูกต้องครบถ้วน และอาจท าใหผู้บ้รโิภคเกดิความเขา้ใจผดิ 
ถูกเอาเปรียบ ถูกหลอกลวง หรือเกิดอนัตรายจากการใช้
ผลิตภัณฑ์ตามที่โฆษณาได้ (3) โฆษณายาที่ผดิกฎหมาย
เหล่าน้ีมกัท าใหผู้บ้รโิภคเชื่อถอืและตอ้งการใชผ้ลติภณัฑน์ัน้ 
อกีทัง้ยงัท าใหผู้้บรโิภคเขา้ใจว่ามสีรรพคุณซึ่งไม่เป็นความ
จรงิ (5)  

การศกึษาในปี 2548 พบว่ามโีฆษณายา 525 ชิ้น
ทีอ่อกอากาศใน 49 สถานีวทิยุ โดยพบว่าเป็นโฆษณาทีผ่ดิ
กฎหมายโดยแสดงขอ้ความทีอ่าจท าใหเ้กดิความเขา้ใจผดิ 
รอ้ยละ 55 พบการแสดงสรรพคุณอนัเป็นเทจ็รอ้ยละ 22 และ
การโฆษณาโออ้วดหรอืเกนิจรงิรอ้ยละ 13 (6) การศกึษาใน
ปี 2554 ส ารวจโฆษณาทางสถานวทิยุท้องถิ่นของจงัหวดั
สงขลาจ านวน 37 สถานี พบการโฆษณายาละเมดิกฎหมาย
เป็นจ านวน 297 ชิ้นโฆษณา คดิเป็นร้อยละ 64.01 และยงั

พบว่าการละเมิดกฎหมายโดยแสดงสรรพคุณทางยาที่ไม่
น่าเชื่อถอืมสีงูมากกว่าอาหารและเครื่องส าอาง (7)  

จากการศึกษาของโครงการมีเดียมอนิเตอร์ 
ร่วมกบัแผนงานพฒันากลไกเฝ้าระวงัระบบยา (กพย.) และ 
คณะเภสชัศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ได้วิเคราะห์ 
สปอตโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพและความงามทาง
วิทยุกระจายเสียงที่ปรากฏในเว็บไซต์ของส านักงาน
คณะกรรมการกิจการกระจายเสยีง กิจการโทรทศัน์ และ
กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) ระหว่างปี พ.ศ.
2555-2556 พบโฆษณายา 26 ชิน้สปอตจาก 18 ผลติภณัฑ ์
ทัง้นี้ ทางส านักคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) แจ้งว่า 
ผลิตภัณฑ์ยาทัง้หมดที่ส่งให้ตรวจสอบนัน้ไม่ได้รับการ
อนุญาตโฆษณา ซึง่เป็นการฝ่าฝืน พ.ร.บ.ยา พ.ศ.2510 ใน
ส่วนของเนื้อหาการโฆษณามีข้อความที่ผิดกฎหมายพบ
มากทีส่ดุ คอื การโออ้วดสรรพคุณว่าสามารถบ าบดั บรรเทา 
รกัษาหรอืป้องกนัโรคหรอืความเจบ็ป่วยได้อย่างศกัดิส์ทิธิ ์
หรอืหายขาดพบ 12 ชิน้สปอต จาก 7 ผลติภณัฑ ์รองลงมา 
คอื การแสดงสรรพคุณยาอนัเป็นเทจ็หรือเกนิจรงิ พบ 11 
ชิน้สปอต จาก 9 ผลติภณัฑ ์(8) 

จากขอ้มูลทีแ่สดงจะเหน็ไดว้่า ปัญหาการโฆษณา
ขายยาที่ฝ่าฝืนกฎหมายก็ยงัสามารถพบเห็นได้ทัว่ไปใน
วทิยุทอ้งถิน่ อาจเนื่องจากการก ากบัดูแลการโฆษณาสนิคา้
ต่าง ๆ ในวทิยุทอ้งถิน่ยงัไม่เขม้แขง็ (9) รวมทัง้ในพืน้ทีว่จิยั 
ยงัไม่พบขอ้มูลทีช่ดัเจนเกีย่วกบัสถานการณ์การโฆษณายา
แผนปัจจุบนัทีไ่ม่ไดร้บัอนุญาตทางสือ่วทิยุ ผูว้จิยัจงึตอ้งการ
ศกึษาลกัษณะของการโฆษณายาแผนปัจจุบนัทางวทิยุทีผ่ดิ
กฎหมายในชุมชนชนบท 

  
วิธีการวิจยั 

การศกึษานี้เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ โครงร่างการ
วจิยัและแนวปฏบิตัเิกีย่วกบัจรยิธรรมงานวจิยัในมนุษยข์อง
การศกึษานี้ไดร้บัการพจิารณาและอนุมตัจิากคณะกรรมการ
จริยธรรมงานวิจัยของคณะเภสัชศาสตร์ มหาวิทยาลัย 
เชียงใหม่ วันที่ 27 สิงหาคม 2557  (หมายเลขบันทึก 
27/2557) 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
ประชากร คอื สถานีวทิยุที่มกีารเผยแพร่รายการ

ในระบบ F.M. ซึ่งตัง้อยู่ใน 2 อ าเภอที่เป็นเขตชนบทของ
จังหวัดหนึ่ งทางภาคเหนือ ช่วงเวลาที่ เก็บข้อมูลคือ
ระยะเวลา 30 วนัในช่วงเดอืนกนัยายนถงึตุลาคม 2557       
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ผู้วจิยัเกบ็ขอ้มูลจากสถานีเฉพาะที่สามารถรบัฟัง
ไดช้ดัเจนจ านวน 13 สถานี  โดยบนัทกึรายการตัง้แต่สถานี
เปิดท าการจนถงึสถานีปิดท าการ โดยในแต่ละสถานี เลอืก
บนัทกึโดยสุ่มเลอืกวนัทีอ่อกอากาศในช่วงวนัจนัทร ์– ศุกร์ 
จ านวน 2 วนั วนัเสารแ์ละอาทติย ์(รวมเป็นสถานีละ 4 วนั) 
เนื่องจากผงัรายการออกอากาศมีความแตกต่างกนัในวนั
ธรรมดากบัวนัหยุด  

เครือ่งมือทีใ่ช้ในการวิจยั 
 เครื่องมือในการวิจยัคือ เครื่องบนัทึกเสยีง แบบ
บนัทกึและประเมนิความถูกต้องของโฆษณายาทางสื่อวทิยุ 
โดยพิจารณาตามหลักเกณฑ์การโฆษณาขายยาตาม
พระราชบัญญัติยา พ.ศ. 2510  มาตรา 88, 89, 90 และ
เกณฑร์ะเบยีบส านกังานคณะกรรมการอาหารและยาว่าดว้ย
หลกัเกณฑก์ารโฆษณาขายยา พ.ศ. 2545 รวมทัง้ประกาศ
กระทรวงสาธารณสุข เรื่องโรคหรืออาการของโรคที่ห้าม
โฆษณา ซึง่ครอบคลุมโรคเบาหวาน มะเรง็ อมัพาต วณัโรค 
โรคเรือ้น โรคหรอือาการโรคของสมอง หวัใจ ปอด ตบั มา้ม 
และไต 

ผู้วิจยัตรวจสอบคุณภาพของแบบประเมินความ
ถูกต้องของโฆษณายาทางสื่อวิทยุ   โดยให้เภสัชกร
ผูเ้ชีย่วชาญดา้นกฎหมายการโฆษณายาจ านวน 3 ท่าน เป็น
ผูพ้จิารณาความเหมาะสมของเน้ือหาในแบบประเมนิ ไดแ้ก่ 
อาจารยเ์ภสชักร 1 ท่าน มคีวามเชีย่วชาญดา้นกฎหมายและ
สอนเรื่องกฎหมายและจรยิธรรมมานานกว่า 10 ปี และเภสชั
กรฝ่ายคุม้ครองผูบ้รโิภค 2 ท่านทีม่คีวามรูแ้ละประสบการณ์
เกี่ยวกบัการคุ้มครองผู้บรโิภคด้านผลติภณัฑ์สุขภาพ และ
รบัผดิชอบเรื่องโฆษณายาของส านักงานสาธารณสขุจงัหวดั
มานานกว่า 5 ปี รวมทัง้เป็นพนักงานของรัฐที่ไม่มีส่วน
เกีย่วขอ้งกบับรษิทัยา 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจ ัยถอดเทปบันทึกเสียงที่บันทึกได้ และน า

เนื้อหาการโฆษณามาประเมินตามกฎหมายเกี่ยวกบัการ
โฆษณายาดงักล่าวมาแล้ว ในขัน้ตอนการประเมนิท าโดย
ผูว้จิยั 2 คน โดยมกีารทดสอบประเมนิความถูกตอ้งของการ
โฆษณายาก่อนการเกบ็ขอ้มลูจรงิและในระหว่างการท าการ
วิจัย ผู้วิจ ัยทัง้ 2 คนได้ปรึกษากับผู้เชี่ยวชาญทัง้ 3 ท่าน
ตลอดเวลา เพื่อใหเ้กดิความน่าเชื่อถอืและความถูกตอ้งของ
การประเมนิมากทีส่ดุ  

การศกึษาวเิคราะหข์อ้มูลเชงิปรมิาณดว้ยสถติเิชงิ
พรรณนาในรปูของจ านวนและรอ้ยละ 

 ผลการวิจยั 
การส ารวจโฆษณายาทางวิทยุ 

จ านวนสถานีวทิยุที่สามารถรบัฟังได้อย่างชดัเจน
ใน 2 อ าเภอมทีัง้หมด 13 สถานี พบโฆษณายาแผนปัจจุบนั
ที่ผิดกฎหมายใน 5 สถานี ซึ่งเป็นสถานีวิทยุท้องถิ่นทัง้ 5 
สถานี โฆษณาที่ผดิกฎหมายอยู่ในรายการประเภทดนตรี
และเพลง สว่นอกี 8 สถานีทีไ่ม่พบโฆษณายาทีผ่ดิกฎหมาย
นัน้ 3 สถานีเป็นสถานีวทิยุท้องถิ่นและ 5 สถานีเป็นสถานี
วิทยุที่มีพื้นที่การกระจายเสียงค่อนข้างกว้าง ได้แก่  
วทิยุกระจายเสยีงแห่งประเทศไทย สถานีวทิยุทหารเรอื และ
สถานีวทิยุ อสมท.  
 การบนัทกึเสยีงเป็นระยะเวลา 52 วนั-สถานี พบ
โฆษณายาแผนปัจจุบนัทัง้หมด 50 ชิ้นโฆษณาที่มีความ
แตกต่างกนัในเนื้อหาหรอืวธิกีารน าเสนอ โดยเป็นโฆษณา
ยาทีผ่ดิกฎหมายจ านวน 37 ชิน้ (รอ้ยละ 74.0) เมื่อพจิารณา
ตามรปูแบบโฆษณาพบว่า ชิน้โฆษณาทีผ่่านการพูดของนัก
จัดรายการวิทยุ การบอกเล่าประสบการณ์การใช้ยาผ่าน
จดหมายหรอืโทรศพัท์ และการโฆษณาในรูปแบบเพลง มี
การละเมิดข้อห้ามในการโฆษณาทัง้หมด (ร้อยละ 100.0)  
สปอตโฆษณาพบการละเมิดข้อห้ามร้อยละ 58.1 ของ
จ านวนชิน้โฆษณา (ตารางที ่1) 
 จากโฆษณายา 50 ชิ้น พบว่าเป็นการโฆษณายา
ทัง้หมด 17 ชื่อการคา้ทีแ่ตกต่างกนั โฆษณาส่วนใหญ่ทีพ่บ
เป็นหลกัม ี2 ชื่อการคา้คอื G (tetracycline) จ านวน 19 ชิน้
โฆษณาทีแ่ตกต่างกนั (รอ้ยละ 38.0) รองลงมาพบโฆษณา 
P (piroxicam) จ านวน 18 ชิน้โฆษณาทีแ่ตกต่างกนั (รอ้ยละ 
36.0) แสดงดงัตารางที ่2 สว่นตารางที ่3 แสดงลกัษณะของ
โฆษณายาทีผ่ดิกฎหมาย 
 
การประเมินความถกูต้องของโฆษณา 
 ผลการศกึษาทีแ่สดงต่อไปนี้จะแสดงดว้ยชื่อสามญั
ทางยาของยาที่โฆษณาในวงเล็บ แต่ในสื่อโฆษณาจรงิจะ
เป็นชื่อการคา้ของยาทีโ่ฆษณา 

การโฆษณาขายยาโดยแสดงสรรพคุณยาอนัตราย: 
การศกึษาพบการโฆษณายาอนัตราย ได้แก่ ยาในกลุ่มยา
ต้านอกัเสบที่ไม่ใช่สเตียรอยด์ (NSAIDs) กลุ่มยาปฏชิวีนะ 
และยาถ่ายพยาธ ิดงันี้  

“...(piroxicam) บรรเทาอาก๋ารปวด อาก๋ารอกัเสบ
กล้ามเนื้อ และโรคขอ้ (piroxicam) กล่องสเีขยีว ก๋า xx (ชื่อ
การคา้) มจี าหน่ายแลว้ต๋ามรา้นขายยาทัว่ประเทศ ” (ภาษา 
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            ตารางท่ี 1. จ านวนและรอ้ยละของโฆษณายาจ าแนกตามรปูแบบการจดัรายการ 
รปูแบบ จ านวนชิน้โฆษณา 

(ชิน้) 
ถูกกฎหมาย ผดิกฎหมาย 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 
สปอตโฆษณา 31  13 41.9 18 58.1 
โฆษณาโดยนกัจดัรายการวทิยุ 17 - - 17 100.0 
การบอกเล่าประสบการณ์การใชย้า 1 - - 1 100.0 
เพลงโฆษณา 1 - - 1 100.0 
รวม 50 13 26.0 37 74.0 

 
เหนือ) (สปอตโฆษณาจากสถานี ก ในอ าเภอ 1 และ 2 และ
จากสถานี ง ในอ าเภอ 1) 
 “...(tetracycline-1) นอกจากจะรกัษามดลูกอกัเสบ
แลว้ ยงัสามารถรกัษาอาการตดิเชื้อ แผลฝีหนอง และอาการ
อักเสบต่าง  ๆ ได้อีกน าพร้อม จ าชือ่  ( tetracycline-1) 
(tetracycline-1) (tetracycline-1)” (สปอตโฆษณาจากสถานี

ก และ ข ในอ าเภอ 1 และ 2 และจากสถานี จ ในอ าเภอ 2) 
 การโอ้อวดสรรพคุณของยาว่าสามารถบ าบัด 
บรรเทา รกัษา หรอืป้องกนัโรค หรอืความเจบ็ป่วยไดอ้ย่าง
ศกัดิส์ทิธิห์รือหายขาด หรือการโฆษณาขายยาโดยแสดง
สรรพคุณยา อนัเป็นเทจ็ หรอืเกนิความจรงิ:  “ . . .แก้ปวด
เสน้ปวดเอน็ไดด้จีรงิจริง๊...” (สปอตโฆษณายา d จากสถานี 
ง ในอ าเภอ 1) 

  
    ตารางท่ี 2. โฆษณายาแผนปัจจุบนัทางสือ่วทิยุจ าแนกตามชื่อการคา้ 

กลุ่มยา ชื่อการคา้ (ชื่อย่อ) 
จ านวนชิน้โฆษณา (n=50) 

จ านวน รอ้ยละ1 
ยาตา้นการอกัเสบทีไ่ม่ใช่สเตยีรอยด ์ 1. P (piroxicam) 18 36.0 
 2. NZ (diclofenac) 3 6.0 
 3. D gel (diclofenac) 1 2.0 
ยาปฏชิวีนะ 4. G (tetracycline-1) 19 38.0 

 5. TM (tetracycline-2) 3 6.0 
ยาถ่ายพยาธ ิ 6. V (niclosamide) 5 10.0 
 7. B (mebendazole) 1 2.0 
ยาแกป้วด ลดไข ้ลดน ้ามกู  8. T (paracetamol, chlopheniramine  

         maleate, phenylephrine HCl) 
2 4.0 

 9. Z (paracetamol) 1 2.0 
ยาแกไ้อ 10. S (carbocysteine) 1 2.0 
 11. L (brown mixture) 1 2.0 
ยาระบบทางเดนิอาหาร 12. A (antacid) 2 4.0 
 13. R (salol et menthol mixture) 1 2.0 
 14. B (sodium bicarbonate) 1 2.0 
ยาตา้นเชือ้รา 15. C (clotrimazone) 1 2.0 
 16. N Shampoo (ketoconazole) 1 2.0 
อื่น ๆ 17. N balm 1 2.0 

1: ผลรวมของจ านวนและรอ้ยละของชิน้โฆษณาเกนิ 50 ชิน้ (รอ้ยละ 100) เนื่องจากโฆษณา 1 ชิน้อาจน าเสนอสนิคา้มากกว่า 1 
ชื่อการคา้ 
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ตารางท่ี 3. ลกัษณะของโฆษณายาทีผ่ดิกฎหมาย 

ขอ้หา้มในการโฆษณายา 
จ านวนชิน้โฆษณา (n=50) 
จ านวน รอ้ยละ1 

1. การโฆษณาขายยาโดยแสดงสรรพคุณยาอนัตราย  27 54.0 
2. โออ้วดสรรพคุณของยาว่าสามารถบ าบดั บรรเทา รกัษา หรอืป้องกนัโรค หรอื

ความเจบ็ป่วยไดอ้ย่างศกัดิส์ทิธิ ์หรอืหายขาด หรอืการโฆษณาขายยาโดย
แสดงสรรพคุณยา อนัเป็นเทจ็ หรอืเกนิความจรงิ 

26 52.0 

3. ชกัชวนใหผู้บ้รโิภคใชย้าอย่างพร ่าเพรื่อเกนิความจ าเป็นหรอืท าใหเ้ขา้ใจว่ามี
ความเหมาะสมทีจ่ะใชบ้รโิภคเป็นประจ า 

21 42.0 

4. แสดงความทุกขท์รมานของผูป่้วย 12 26.0 
5. การโฆษณาขายยาโดยทีม่กีารรบัรอง หรอืยกย่องสรรพคุณโดยบุคคลอื่น 10 20.0 
6. โฆษณายาโดยวธิชีงิโชค / แจกแถม / ออกสลากรางวลั 5 10.0 
7. แสดงขนาดของการใชย้าไม่ถูกตอ้ง 2 4.0 
8. การเปรยีบเทยีบทบัถมผลติภณัฑอ์ื่น 2 4.0 
9. โฆษณาขายยาโดยการรอ้งร าท าเพลง 1 2.0 
10. แสดงขอ้เทจ็จรงิ อนัเป็นการกระท าทีผ่ดิกฎหมาย  1 2.0 

1: ผลรวมของจ านวนและร้อยละของชิ้นโฆษณาเกนิ 50 ชิ้น (ร้อยละ 100) เนื่องจากโฆษณา 1 ชิ้นอาจจละเมดิขอ้ห้ามในการ
โฆษณายาไดม้ากกว่า 1 ขอ้ 
 
 “...ใชไ้ดผ้ลด ีและปลอดภยั ไม่บวม ไม่ฟก ไม่ฉุ ไม่
เป็นอนัตราย ไตไม่พงั...” (โฆษณายา Piroxicam โดยนกัจดั
รายการวทิยุจากสถานี ค ในอ าเภอ 1 และ 2)  
 “...(niclosamide) กินขาด ฆ่าพยาธิในล าไส้ ตาย
ยกรงั” (สปอตโฆษณาจากสถานี ข ในอ าเภอ 1 และ 2) 
 “...ยามดลูก (tetracycline-1) รกัษามดลูกดจีรงิๆ 
นะ มดลูกอกัเสบ ตดิเชื้อ ปวดทอ้งน้อย ตงึไปถงึบัน้เอวหรอื
ว่าตกขาว กินยามดลูก (tetracycline-1) หาย สบายใจ...” 
(สปอตโฆษณาจากสถานี ข ในอ าเภอ 1 และ 2) 

การชกัชวนให้ผู้บริโภคใช้ยาอย่างพร ่าเพรื่อเกนิ
ความจ าเป็นหรือท าให้เข้าใจว่ามีความเหมาะสมที่จะใช้
บรโิภคเป็นประจ า:  
 “...ใครทีม่พีฤติกรรมกนิสุก ๆ  ดิบ ๆ 2 เดือนถ่าย
เทือ่หนึง่ ใครทีไ่ม่มพีฤติกรรมกินสุก ๆ  ดิบ ๆ 4 เดือนถ่าย
เทือ่หนึง่นะคะ...” (โฆษณาโดยนักจัดรายการวิทยุภาษา
อสีาน จากสถานี ข ในอ าเภอ 1 และ 2) 
 “...ออกทะเลเป็นประจ า กว่าจะกลบักห็ลายวนั ก็
ต้องพกไปเสมอกเ็พราะต้องใช.้..” (สปอตโฆษณายาแก้ไอ
น ้าด าตรา xx ภาษาใตจ้ากสถานี ค ในอ าเภอ 1 และ 2) 
 “ แม่ : เนีย๊ เนีย่ เนีย่! เป้ินว่าอาการของแม่ย่าแมญ่งิ 
มนัตอ้งกิ๋นยาเน้ออีน้่อย ยามดลกู (tetracycline-1) 

                 ลูกสาว : ยามดลูก (tetracycline-1)  มันแก้อะ
หยงัไดพ้่องกาอีแ่ม่  
                 แม่ : มนัแก้เวลามดลูกอกัเสบ ติดเจื้อ ปวดต้อง
น้อย ปวดบัน้เอว ตกขาวอี้นา ยามดลูก(Tetracycline-1) 
ตึงจ้วยหื้อแม่ย่า แม่ญิงได้หมด บ่าเดวนิแม่มงึก่อจะกิ๋นซกั
น้อยเหมอืนกนัละนิ”  (สปอตโฆษณาภาษาเหนือ จากสถานี 
ค ในอ าเภอ 1 และ 2) 

การแสดงความทุกขท์รมานของผู้ป่วย โดยแสดง
ความทุกข์ทรมานจากอาการปวดตามร่างกาย กล้ามเนื้อ 
อาการอักเสบมดลูก และการโฆษณาขายยาโดยที่มีการ
รบัรอง หรอืยกย่องสรรพคุณโดยบุคคลอื่น: 
 “ ฮาย : โอ๋ย! บ๊ะแลว้ บ๊ะจนสะโพกเคลด็ละสพิีย่ ิง่ยง   
  ยิง่ยง : อ่า กน็วด (diclofenac) คู่ใจของพวกเราซ”ี 
(สปอตโฆษณาจากสถานี ง ในอ าเภอ 1) 
 “...โอ้ย! มนัปวด มนัเมือ่ย ไปหม๊ดเลยหนาแม่ จะ
ลุก จะนัง่ จะเดิน มันทรมานขนาด..” (สปอตโฆษณายา 
piroxicam ภาษาเหนือ จากสถานี ก ในอ าเภอ 1 และ 2 และ
จากสถานีวทิยุ จ ในอ าเภอ 2) 
 “...ปวดตอ้งละก่อเจบ็แอว ทรมาน แกนตอ้งน้อยมา
นิก่ะ โอ๊ย! บ่ไหวแลว้..” (tetracycline-1 ภาษาเหนือ โฆษณา
โดยนกัจดัรายการวทิยุจากสถานี ค ในอ าเภอ 1 และ 2) 
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โฆษณายาโดยวธิชีงิโชค แจกแถม และออกสลาก
รางวลั: พบการโฆษณาโดยชกัชวนให้ผู้ฟังส่งกล่องเปล่า
ของยาทัง้ชื่อการค้าเดียวกนัหรือต่างกนัก็ได้ ให้ครบตาม
จ านวนทีก่ าหนดเพื่อแลกของรางวลั หรอืผูท้ีเ่ขยีนบรรยาย
ผลการใชย้าจะไดร้บัของรางวลัพเิศษ และทุกครัง้ทีส่่งกล่อง
เปล่ามาจะมสีทิธิร่์วมลุน้ในการจบัรางวลัใหญ่อกีครัง้  
 “ ...แจกโชค 2 ชัน้ โชคชัน้ที ่1 รบักนัทนัทกีบัเสื้อ
ฮาวาย เนื้อผา้คอตตอน เนื้อหนา ผา้ด ีสสีวย บาดตาบาดใจ 
ใส่แลว้โดดเด่น เยน็สบาย คลายรอ้น  แจกใหคุ้ณแบบไม่อัน้ 
โชคชัน้ที ่2 ลุน้รบั จบั แจก จี้ทองค าแท ้ไม่ลอก ไม่ด า จ าน า
ได้ มูลค่า2,000 บาท จ านวน 300 รางวลั จบัแจกกนัทุกสิ้น
เดือน กติกาเพียงคุณส่งกล่องเปล่าของ(tetracycline-1) 
(piroxicam) หรือ (niclosamide) เพียงอย่างใดอย่างหนึง่ 
หรอืรวมกนัมาใหค้รบ 4 กล่อง แสตมป์ 30 บาท แลว้จ่าหน้า
ซองถึง (ชือ่นักจดัรายการวทิยุและทีอ่ยู่) แล้วอย่าลมืเขยีน
บอกเล่าถึงผลการใช้ว่า (tetracycline-1) (piroxicam) หรือ 
(niclosamide)  ใชด้อีย่างไร รบัฟังจากสถานีวทิยุใด อ าเภอ 
จังหวัดใด แค่นี้  คุณก็เป็นผู้ทีโ่ชคดีได้ทันที ...” (สปอต
โฆษณาจากสถาน ีข ในอ าเภอ 1 และ 2) 

การเปรยีบเทยีบทบัถมผลติภณัฑอ์ื่น:  
“...อาการมดลูก อักเสบ ติดเชื้อ เป็นแผลเรื้อรงั 

แผลอกัเสบ คุณผูฟั้งคะ ใช ้(tetracycline-1) เท่านัน้ อย่างอืน่
เนีย่แทนไม่ได้ ต้องย ้ ากับคนขายทุกครัง้ ( tetracycline-1) 
กล่องสเีหลอืง...” (โฆษณาโดยนักจดัรายการวทิยุจากสถานี 
ข และ ค ในอ าเภอ 1 และ 2) 

การโฆษณาขายยาโดยการรอ้งร าท าเพลง: ทัง้นี้ผู้
ขบัรอ้งเป็นศลิปินนกัรอ้งทีม่ชีื่อเสยีง โดยมเีน้ือเพลงว่า 
 “เกิดเป็นคนรวยหรือจนเหมือน ๆ กัน มีกระดูก
เน้ือไขมนัรวมตวักนัเป็นสงัขาร แต่ทุกอย่างกร็่วงโรยไปตาม
กาล ต้องเจบ็ปวดทรมานเพื่อความฝันทีห่มายปอง  (*) ลุก
ขึน้เถดิพีน้่องไทยหวัใจสู ้(piroxicam) ของเรายงัเคยีงคู่ สอง
มือชูรับเหรียญทอง สู้ต่อไปเถิดไม่นานหรอกพี่น้อง แม้
เจ็บปวดจนต้องร้อง แต่รบัรองว่าไม่นาน อีสานเขาเว้าว่า
(piroxicam) ของหมู่เฮาเซาจุ๊ดปุ๊ ด เหนือ กลาง ใต ้เขาพดูวา่ 
(piroxicam) ของเราหยุดเฉียบพลนั (piroxicam) สเีขยีวจะ
เคยีงขา้งคนสรา้งงาน ที่เจบ็ปวดทรมาน จนกว่าฝันจะเป็น
จรงิ  (ซ ้า *)” 

การแสดงข้อเท็จจริง อันเป็นการกระท าที่ผิด
กฎหมาย: มกีารแสดงขอ้ความของการขายยาในสถานทีซ่ึง่
ไม่ไดร้บัอนุญาตขายยา โดยมกีารโฆษณาว่ายา tetracycline 

ที่เป็นยาอนัตรายมขีายตามร้านคา้ทัว่ไป แต่ความจรงิแลว้
ยาอนัตรายต้องจ าหน่ายในร้านขายยาแผนปัจจุบนัเท่านัน้ 
ดงัขอ้ความต่อไปนี้  
 “ ( tetracycline-2) ( tetracycline-2) เ ป็นแผล ฝี  
หนอง ใช้(tetracycline-2) มดลูกอักเสบปวดท้องน้อยใช้  
(tetracycline-2) (tetracycline-2) ใช้เป็นยารักษาแผลฝี
หนอง อาการอกัเสบของมดลูก และแผลต่าง ๆ ไดด้จีรงิ ๆ 
(tetracycline-2) เป็นเจ้าของเดียวกับ xx หาซื้อได้ตาม
ร้านค้า ร้านขายยาทัว่ไป ” (สปอตโฆษณาจากสถานี ง ใน
อ าเภอ 1) 
 

สรปุผลและอภิปรายผล 
รูปแบบของโฆษณายาในวทิยุอยู่ในรูปของสปอต

โฆษณามากทีสุ่ด (รอ้ยละ 60) ตามดว้ยการโฆษณายาโดย
นกัจดัรายการวทิยุ (รอ้ยละ 34)  ซึง่สอดคลอ้งกบัการศกึษา
ของวิโรจน์ ตัง้เจริญสเถียร และคณะ (11) ที่ศึกษาใน
วทิยุกระจายเสยีงทัว่ประเทศในปี พ.ศ. 2536 พบว่ามกีาร
โฆษณายาโดยวิธีสปอตถึงร้อยละ 90 และสอดคล้องกับ
การศกึษาของกนกพร ชนะคา้ (12) ในอ าเภอเมอืง จงัหวดั
บุรีรมัย์ ปี พ.ศ. 2558 ที่พบโฆษณาในรูปแบบสปอตมาก
ทีส่ดุรอ้ยละ 45 แต่การศกึษาของมลัลกิา จนัทรวงศ ์(3) และ
อรอุษา สุวรรณมณี (5) พบรูปแบบการโฆษณาโดยนักจดั
รายการวทิยุมากกว่ารปูแบบสปอตโฆษณา 

การศึกษาครัง้นี้พบโฆษณายาที่ผิดกฎหมาย
จ านวน 37 ชิ้น (ร้อยละ 74.0) ใน 52 วนั-สถานี และพบว่า
ทุกชิน้ของการโฆษณาโดยนักจดัรายการวทิยุ และการบอก
เล่าประสบการณ์การใช้ยาผ่านจดหมายหรือโทรศพัท์นัน้ 
ละเมิดข้อห้ามของการโฆษณาทัง้หมด สอดคล้องกับ
การศกึษาของวโิรจน์ ตัง้เจรญิสเถยีรและคณะ (11) ทีพ่บว่า 
รูปแบบการโฆษณายาโดยการพูดสดละเมดิขอ้ห้ามในการ
โฆษณาทุกชิน้โฆษณา การศกึษาของมลัลกิา จนัทรวงศ ์(3) 
พบว่า การโฆษณายาโดยนักจดัรายการวทิยุมจี านวนมาก 
และละเมิดข้อห้ามการโฆษณาสูงถึงร้อยละ 72.4 ของ
จ านวนชิน้โฆษณาทัง้หมด 
 ในการศกึษานี้พบขอ้หา้มทีม่กีารฝ่าฝืนมากทีส่ดุ 3 
อนัดบัแรก คอื 1) การโฆษณาขายยาโดยแสดงสรรพคุณยา
อันตราย 2) การโฆษณาโดยโอ้อวดสรรพคุณของยาว่า
สามารถบ าบดั บรรเทา รกัษา หรอืป้องกนัโรค หรอืความ
เจบ็ป่วยได้อย่างศกัดิส์ทิธิ ์หรอืหายขาด หรอืการโฆษณา
ขายยาโดยแสดงสรรพคุณยาอนัเป็นเทจ็หรอืเกนิความจรงิ 
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3) การโฆษณาชกัชวนใหผู้บ้รโิภคใชย้าอย่างพร ่าเพรื่อเกนิ
ความจ าเป็นหรือท าให้เข้าใจว่ามีความเหมาะสมที่จะใช้
บรโิภคเป็นประจ า ผลการศกึษานี้คล้ายคลึงกบัการศึกษา
ของกนกพร ชนะคา้ (12) และ มลัลกิา จนัทรวงศ์ (3) ทีพ่บ
การแสดงสรรพคุณอนัเป็นเทจ็หรือเกินความเป็นจรงิมาก
ทีสุ่ด และการโฆษณาขายยาโดยโออ้วดสรรพคุณเป็นล าดบั
ถดัมา นอกจากนี้ยงัพบการโฆษณาขายยาที่ฝ่าฝืนมาตรา 
88 ตาม (พระราชบัญญัติยา พ.ศ. 2510 หมวด 11 การ
โฆษณา) ซึ่งเป็นความผิดในกรณีที่แสดงสรรพคุณยาอัน
เป็นเท็จหรือเกินความจริง ร้อยละ 10.0 ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
การโฆษณายาอนัตราย ยกตวัอย่างเช่น ยา tetracycline-1 
มกีารแสดงให้เหน็ถึงความจ าเป็นในการใช้ยาปฏชิวีนะใน
การรกัษาแผลหลงัผ่าตดัและรกัษามดลูกอกัเสบจากการยนื
หรอืเดนินาน ๆ เป็นตน้ สอดคลอ้งกบัการศกึษาของกฤตยิา 
โลมาศ และกรแกว้ จนัทภาษา (13) ทีพ่บการฝ่าฝืนมาตรา 
88 ซึ่งเป็นความผดิในกรณีโฆษณาโดยแสดงสรรพคุณยา
อันเป็นเท็จหรือเกินความจริงและแสดงสรรพคุณของยา
อนัตรายหรอืยาควบคุมพเิศษ รอ้ยละ 40.7 
  ยาอนัตรายสว่นใหญ่ทีพ่บในการศกึษาเป็นยากลุ่ม 
NSAIDS ได้แก่ ยา piroxicam และยาปฏิชีวนะ ได้แก่ยา 
tetracycline ซึง่ยาดงักล่าวจดัเป็นยาอนัตราย ซึง่ไม่อนุญาต
ให้มีการโฆษณา (9) นอกจากนี้ การโฆษณายาทัง้ 2 ชื่อ
การค้า มกีารชกัชวนให้ผู้บริโภคใช้ยาอย่างพร ่าเพรื่อเกนิ
ความจ าเป็น หรอืท าใหเ้ขา้ใจว่ามคีวามเหมาะสมทีจ่ะใชเ้ป็น
ประจ า เช่น อาการหวัด เจ็บตา เจ็บคอ หรือเจ็บหู หรือ
อาการปวดท้องน้อยจากการที่เดินนาน ๆ หรือยืนนาน ๆ 
โดยเรียกอาการนี้ว่า ‘มดลูกอกัเสบ’ ซึ่งอาการเหล่านี้ส่วน
ใหญ่ไม่จ าเป็นตอ้งใชย้าปฏชิวีนะในการรกัษา  
  การใช้ยา tetracycline ในปัจจุบันไม่มีประสิทธิ 
ภาพในการรกัษาการติดเชื้อบางชนิดได้ เนื่องจากพบการ
ดื้อยาสูงขึ้น เช่น การติดเชื้อที่ทางเดินหายใจ ผลการ
ทดสอบความไวของเชือ้แบคทเีรยีต่อยาตา้นจุลชพีจากสิง่สง่
ตรวจประจ าปี 2549 ของ โรงพยาบาลมหาราชนคร
เชยีงใหม่ แสดงผลความไวของเชือ้ S. Pneumoniae ต่อยา 
tetracycline เพยีงรอ้ยละ 43 (14) ดงันัน้ผูท้ีต่ดิเชือ้ทางเดนิ
หายใจบางชนิดจะไม่สามารถใชย้านี้ได ้และควรตระหนกัถงึ
ผลข้างเคียงของยาด้วย เพราะ tetracycline มีผลรบกวน
การเจรญิเตบิโตของกระดกูและฟัน ซึง่เป็นขอ้หา้มการใชย้า
ในหญิงตัง้ครรภ์และเด็กเล็กที่ฟันแท้ยังขึ้นไม่ครบ (15) 
ดงันัน้การใช้ยาปฏิชีวนะโดยไม่มีข้อบ่งใช้ ถือว่าเป็นการ

บรโิภคยาอย่างฟุ่มเฟือย ส่งผลเสยีต่อสุขภาพและยงัท าให้
เสยีทรพัยอ์กีดว้ย 

รูปแบบการโฆษณาส่วนใหญ่เป็นการโฆษณายา
โดยนักจัดรายการวิทยุ  และมุ่ ง เ น้นไปยังผู้บริโภค 
กลุ่มเป้าหมาย เช่น กลุ่มผู้ใช้แรงงาน เกษตรกร ขวญัใจ
ผู้หญิง และนักกีฬา เป็นต้น เนื่องจากโฆษณายาสร้างจุด
ขายผลิตภัณฑ์โดยแสดงสรรพคุณของยาส าหรับรักษา
อาการปวดเมื่อยกล้ามเนื้อจากการใช้ร่างกายอย่างหนัก 
หรือการมุ่ ง เ น้นที่ เพศหญิง  โดยใช้ส โลแกนว่ า  ยา 
tetracycline-1 (ชื่อการคา้) ขวญัใจคุณผูห้ญงิ หรอืยามดลกู 
tetracycline-1 (ชื่อการคา้)  เป็นตน้ สอดคลอ้งกบัการศกึษา
ของลอืชยั ศรเีงนิยวง (16) ที่พบว่า การโฆษณาท าใหเ้กดิ
ความเชื่อว่า ยาปฏชิวีนะ (โดยเฉพาะยา tetracycline) เป็น
ยาส าหรับอาการป่วยที่ เกิดกับมดลูก ท าให้บริษัทใช้
ประโยชน์จากความก ากวมของค าว่า ‘อกัเสบ’ ที่เกิดจาก
การติดเชื้อ และการอกัเสบที่ไม่ได้เกิดจากการติดเชื้อมา
เป็นจุดขายสนิคา้ 

นอกจากนี้ยงัพบว่ามกีารแสดงชื่อการคา้ทีก่ ากวม 
ซึ่งชื่อการค้าหนึ่ง ๆ อาจตีความได้หลายผลิตภัณฑ์ จาก
การศกึษาพบการโฆษณาของนักจดัรายการที่พูดถึงสนิคา้
สองชิน้ ไดแ้ก่ยา piroxicam (ชื่อการคา้ ป) และน ้ามนัยา ป. 
(ชื่อการค้าเดยีวกบัยา piroxicam)  ในโฆษณาตวัเดยีวกนั 
ท าให้เกดิความสบัสนว่า ผลติภณัฑ์ 2 ชิ้นนี้คอืสิง่เดยีวกนั
หรอืไม่ การโฆษณาโดยการใชค้ าว่า ‘ยา ป.’ เป็นการตัง้ใจ
แอบแฝงยาอีกชนิดหนึ่งซึ่งหมายถึงยา piroxicam นัน่เอง 
ทัง้นี้เน่ืองจากว่ายา piroxicam เป็นยาในรปูแบบรบัประทาน
ที่เป็นยาอนัตรายและไม่สามารถโฆษณาได้ต่อประชาชน 
นอกจากนี้ยงัพบการใชค้ าว่า piroxicam (ชื่อการคา้)  กล่อง
สเีขยีวตรา xx (ชื่อการค้า) และ น ้ามนัยา ป. กล่องสเีขยีว
ตรา xx (ชื่อการค้า) ซึ่งมีรูปแบบกล่องสเีขยีวตรา xx (ชื่อ
การค้า) เหมือนกัน ซึ่งเป็นการท าให้ผู้ฟังตีความเป็นยา
รปูแบบเดยีวกนัได ้ 

นอกจากนี้ยงัพบการโฆษณาแฝงทีผู่บ้รโิภคอาจไม่
ทราบว่าเป็นการโฆษณาสนิค้า ซึ่งพบมากในการโฆษณา
โดยวธิชีงิโชคหรอืแจกแถม โดยใหผู้ฟั้งสะสมกล่องเปล่าของ
ยาตามจ านวนทีก่ าหนดแลว้สง่ไปทางไปรษณียเ์พื่อแลกของ
รางวลั ซึง่ส่งมากกไ็ดข้องรางวลัมากและใหร้บีส่งเพราะของ
รางวลัมจี านวนจ ากดั  นอกจากนี้ผู้ฟังที่เขยีนจดหมายเล่า
ถึงประสบการณ์การใช้ยาจะรบัได้ของรางวลัพเิศษ และมี
สทิธิลุ์้นรบัสร้อยคอทองค า ทัง้น้ีกเ็ป็นการตลาดอย่างหน่ึง
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เพื่อทีจ่ะใชจ้ดหมายนัน้โฆษณาแฝงว่ามผีูใ้ชย้าแลว้อาการดี
ขึ้นจริง และเป็นการกระตุ้นให้ผู้บริโภคซื้อยามาใช้มาก
ยิง่ขึน้ เพื่อจะได้แลกของรางวลัได้หลายชิ้น สอดคล้องกบั
การศกึษาของมลัลกิา จนัทรวงศ์ (3) ทีพ่บโฆษณาแฝงโดย
การสมัภาษณ์ผู้มีประสบการณ์ใช้ยาหรือให้ผู้ฟังทางบ้าน
เขยีนจดหมายมาเล่าประสบการณ์การใช้ เป็นรูปแบบการ
โฆษณาที่สร้างความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้าง
แรงจงูใจในการซือ้สนิคา้ไดม้าก 
ข้อจ ากดังานวิจยั 
 งานวจิยันี้เกบ็ขอ้มลูจากการสุม่บนัทกึรายการของ
สถานีวทิยุใน 2 อ าเภอทีต่ัง้ในเขตชนบททางภาคเหนือของ
ประเทศไทย นอกจากนี้การศกึษายงัใช้เวลาเพยีง 1 เดอืน 
ขอ้มูลทีพ่บจงึอาจยงัไม่ใช่ขอ้มูลทัง้หมดของการโฆษณายา
แผนปัจจุบันในวิทยุ ประกอบกับช่วงเวลาที่เก็บรวบรวม
ขอ้มูลเป็นช่วงทีป่ระเทศไทยเกดิวกิฤตทางการเมอืง มคีณะ
รกัษาความสงบแห่งชาตคิวบคุมการปกครองประเทศ และมี
ประกาศระงบัการออกอากาศของสถานีวทิยุชุมชนที่ไม่ได้
รบัอนุญาตใหจ้ดัตัง้ขึน้ตามกฎหมาย ดงันัน้ขอ้มลูการกระท า
ผดิทีพ่บจากการศกึษาทีไ่ดอ้าจต ่ากว่าความเป็นจรงิ 
 การประเมินความถูกต้องตามกฎหมายของ
โฆษณายาทางสื่อวทิยุอาจไดผ้ลแตกต่าง โดยขึน้กบัความรู้
และประสบการณ์ของผู้ตีความ ในการศึกษานี้  การตัดสนิ
เป็นการตีความของผู้วิจ ัยเอง แต่อย่างไรก็ตามผู้วิจยัได้
ปรกึษากบัผูเ้ชีย่วชาญดา้นการโฆษณายาในประเดน็ทีส่งสยั
โดยตลอด 
ข้อเสนอแนะ 
 การโฆษณาสว่นใหญ่เป็นการโฆษณายาโดยแสดง
สรรพคุณยาอนัตราย ซึ่งปกติแล้วกฎหมายไม่อนุญาตใหม้ี
การโฆษณาทางสื่อวิทยุ  นอกจากนั ้นยังมีการโอ้อวด
สรรพคุณของยาหรอืแสดงสรรพคุณยาอนัเป็นเทจ็ เกนิจรงิ 
ดงันัน้หน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งกบัการคุม้ครองผูบ้รโิภคควรเร่ง
เข้ามาจัดการกับปัญหาดังกล่าว รวมถึงให้ความรู้แก่
ผู้บริโภค ไม่ให้หลงเชื่อค าโฆษณา และควรแนะน าแนว
ทางการเลอืกใชย้าทีถู่กตอ้งเหมาะสมดว้ย 
  การโฆษณายาโดยนักจดัรายการวิทยุ สามารถ
ควบคุมไดย้าก เน่ืองจากเป็นการพดูสด จงึมคีวามเสีย่งทีจ่ะ
ละเมดิกฎหมายการโฆษณายาตามพระราชบญัญตัยิา พ.ศ. 
2510 มาก ดงันัน้การท าความเขา้ใจกบันักจดัรายการวทิยุ
จงึมคีวามส าคญั เพราะนักจดัรายการวทิยุบางท่าน อาจจะ
ไม่ทราบถงึการกระท าทีเ่สีย่งต่อการกระท าผดิกฎหมายได ้

กิตติกรรมประกาศ 
การวจิยัครัง้นี้ส าเรจ็ได้ด้วยความอนุเคราะห์จาก

ผู้ให้ข้อมูลทุกท่านที่ได้สละเวลาและให้ความร่วมมือเป็น
อย่างดี ตลอดจนเภสัชกรผู้เชี่ยวชาญด้านกฎหมายการ
โฆษณายาทัง้ 3 ท่านที่ให้การช่วยเหลือและค าแนะน าใน
การท างานวจิยั ขอขอบคุณคณะเภสชัศาสตร ์มหาวทิยาลยั 
เชยีงใหม่ทีส่นบัสนุนทุนในการวจิยั 
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