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บทคัดย่อ
	 การวิจัยเชิงพรรณนาคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน          

ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท โดยสังเคราะห์ตัวแปรอิสระจากการวิจัยทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบและ         

การวิจัยเชิงคุณภาพที่ผ่านมาของผู้วิจัย กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบในชุมชนชนบทของ

จังหวัดพิจิตร จ�ำนวน 167 คน ที่ได้จากการสุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามและวิเคราะห์ข้อมูลด้วย

สถิติเชิงพรรณนา และสถิติถดถอยพหุคูณเชิงเส้นแบบขั้นตอน

	 ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 68.9 จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน และมีตัวแปรอิสระที่ร่วมกัน                       

ท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนจ�ำนวน 8 ตัวแปร ประกอบด้วย 1) พฤติกรรมการแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี ่           

แบบแยกมวน (β = .396) 2) พฤติกรรมการอ�ำนวยความสะดวกให้ลูกค้าในการซ้ือและเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบ (β = .254)  

3) การนิยามค�ำวา่เยาวชนที่บิดเบือนไปจากข้อบญัญัตทิางกฎหมาย (β = .245) 4) การคล้อยตามพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภณัฑ์

ยาสูบของกลุ่มอ้างอิง (β = .237) 5) ระยะเวลาในการประกอบอาชีพผู้ประกอบการร้านค้าปลีก (β = .146) 6) การมีค่านิยม           
ทางเศรษฐกิจ (β = .140)  7) การรับรู้มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ (β = -.130) และ 8) จ�ำนวนปีที่ได้รับการศึกษา (β = -.118) 
ซึ่งตัวแปรอิสระทั้ง 8 ตัวแปรในสมการถดถอยพหุคูณที่สร้างขึ้นนี้สามารถร่วมกันพยากรณ์พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ

ให้เยาวชนได้คิดเป็นร้อยละ 55.4 อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .01
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Abstract
	 The purpose of thisdescriptive research were toanalyzing the predicting factors of rural retailer             

behavior concerning tobacco sale to adolescents. Independent variables synthesized from systematic literature 

review and qualitative research in the past. This study gathers data through questionnaires to get the opinions 

of a sample of rural retailers in Phichit province. They were taken througha stratified random sampling to get 

167 stores. Data were analyzed by using descriptive statistics andstepwise multiple linear regression.

	 The findings appeared 68.9 percent of samples sale tobacco to adolescents and the predicting factors 

of rural retailer behavior concerning tobacco sale to adolescentsare composed of 1) behavior of selling single 

cigarettes or small packages (β = .396), 2) behavior of facilitating customers in trading and consuming  tobacco 

products (β = .254), 3) the definition of adolescents that distorts the law (β = .245), 4) flexibility in the                
behavior of selling tobacco product among the reference group (β = .237), 5) duration of performing the         

retailer occupation (β = .146), 6) the economical value (β = .140), 7) perception of   law enforcement 

(β = -.130) and 8) years of  education (β = -.118). The constructed eight independent variables in the multiple 

regression have a predictive value of 55.4 percent of the variance in the behavior of selling tobacco to  

adolescents with statistical significance at the level of P<.01

Keywords : Tobacco Sale to Adolescents, Retailer, Rural 

บทนำ�
	 การเข้าถึงบุหรี่ได้ง่ายของเยาวชนเป็นปัจจัยท่ีมี

อิทธิพลสูงสุดต่อการบริโภคบุหรี่ในระยะแรกเริ่มของเยาวชน1 

ดังนั้น หากสามารถจ�ำกัดการเข้าถึงบุหรี่ได้อย่างมีประสิทธิผล 

ก็จะสามารถลดอัตราการบริโภคบุหรี่ในระยะแรกเริ่มของ

เยาวชน2 หรืออย่างน้อยที่สุดจะสามารถลดอัตราการเพิ่มขึ้น 

ของอัตราการบริโภคบุหรี่ในระยะแรกเริ่มของเยาวชนลงได้3

	 ประเทศไทยให้ความส�ำคัญอย่างมากกบันโยบายด้าน

การลดการเข้าถึงบุหรี่ของเยาวชน โดยออกพระราชบัญญัติ

ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535 พร้อมทั้งมีการแก้ไขและ

ปรับปรุงข้อบญัญติัในมาตราต่าง ๆ  อย่างรอบด้าน อย่างไรกต็าม 

ในห้วงระยะเวลากว่า 20 ปีที่ผ่านมาก็ยังมีผลการศึกษาจ�ำนวน

ไม่น้อยที่ระบุว่า เยาวชนไทยยังสามารถเข้าถึงบุหรี่ได้อย่าง

ง่ายดาย โดยมีแหล่งเข้าถึงบุหรี่ที่ส�ำคัญที่สุดคือ ร้านค้าปลีก         

ในชุมชนใกล้บ้านใกล้โรงเรียน ทั้งนี้ จากการส�ำรวจแบบแผน

พฤติกรรมการสูบบุหรี่ของเยาวชนไทยโดยส�ำนักงานสถิต ิ        

แห่งชาติ ปี พ.ศ. 2550  พบว่า เยาวชนร้อยละ 91.0 ซื้อบุหรี่

ด้วยตนเองจากร้านค้าปลีกในชุมชนและจ�ำนวนนี้มากกว่า        

ร้อยละ 90.0 ระบุว่าตนเองสามารถซื้อบุหรี่ได้อย่างง่ายดาย      

โดยไม่เคยถูกตรวจสอบอายุหรือบัตรประจ�ำตัวประชาชน         

รวมทั้งไม่เคยถูกปฏิเสธการจ�ำหน่าย4 โดยมีผลการวิจัยเชิง

ทดลองยนืยนัว่า การเพิม่ขึน้ของอตัราการเข้าถงึบหุรีจ่ากแหล่ง

จ�ำหน่ายโดยตรงของเยาวชนก่อให้เกิดผลกระทบด้านลบที่เป็น

รูปธรรมที่ส�ำคัญคือ ทุก ๆ การเพิ่มขึ้น ร้อยละ 10.0 ของอัตรา

การละเมดิกฎหมายการจ�ำหน่ายบหุรีใ่ห้กบัเยาวชนจะเพ่ิมอตัรา

การสูบบุหรี่ของเยาวชนทั้งแบบครั้งคราวและแบบประจ�ำ           

คิดเป็น ร้อยละ 0.8 และ 0.4 ตามล�ำดับ5 และนอกจากร้านค้า

ปลีก (Commercial sources) จะเป็นแหล่งจ�ำหน่ายบุหร่ี        

ให้เยาวชนโดยตรงแล้วยังมีความเช่ือมโยงกับการเข้าถึงบุหร่ี 

จากแหล่งอืน่ ๆ  ทางสงัคมด้วย (Social sources) โดยประมาณ

ร้อยละ 73.0 ของเยาวชนท่ีสามารถซ้ือบุหรี่ได้ด้วยตนเอง         

จะกลายเป็นแหล่งบุหรี่ (Indirect sources) ให้เพื่อน ๆ หรือ

รุ่นน้องที่ไม่สามารถเข้าถึงหรือหาซื้อได้โดยตรงจากร้านค้า6

	 จากการทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบของ             

ผู้วิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจ�ำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนของผู ้ประกอบการร้านค้าปลีก 

ประกอบด้วย 4 กลุ่มปัจจัย คือ  1) กลุ่มปัจจัยด้านคุณลักษณะ

ส่วนบุคคลของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก 2) กลุ่มปัจจัยด้าน

ภูมิศาสตร์ 3) กลุ่มปัจจัยด้านการรับรู้และกระบวนการคิด          

ของผูป้ระกอบการร้านค้าปลกี และ 4) กลุม่ปัจจยัด้านพฤตกิรรม

การจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก         

ซึ่งผลการวิจัยเกือบทั้งหมดเป็นการศึกษาในต่างประเทศ              
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จึงท�ำให้มีข้อจ�ำกัดในการน�ำไปประยุกต์ใช้ในเชิงปฏิบัติการ

เพราะยังไม่สอดคล้องกับสถานการณ์ปัญหาและสภาพบริบท

ของประเทศไทย ดังนั้น ผู้วิจัยและคณะจึงมีความสนใจศึกษา

ปัจจยัท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลติภัณฑ์ยาสบูให้เยาวชน

ของ    ผูป้ระกอบการร้านค้าปลกีโดยเจาะจงศกึษาในพืน้ทีช่มุชน

ชนบทเพราะมข้ีอมลูยนืยนัว่าเป็นพืน้ทีท่ีป่ระสบปัญหาเกีย่วกบั

ประสิทธิผลของมาตรการควบคุมยาสูบและมีสถานการณ ์        

การระบาดของการบริโภคยาสูบของเยาวชนสูงกว่าชุมชนเมือง          

มาตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน8 ซึ่งผลการวิจัยที่ได้จะเป็นประโยชน์      

ในการวางแผนควบคุม ป้องกัน เฝ้าระวัง และตรวจสอบ             

การปฏิบัติตามกฎหมายการห้ามจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้

เยาวชนของผูป้ระกอบการร้านค้าปลกีได้อย่างมปีระสทิธผิลทัง้

ในระดับนโยบายและส�ำหรับผู้ปฏิบัติงานในระดับพื้นที่ต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 เพื่อศึกษาปัจจัยท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนของผู ้ประกอบการร้านค้าปลีก            

ในชุมชนชนบท

กรอบแนวคิดการวิจัย
	 กรอบแนวคิดการวิจัยในการศึกษาครั้งนี้ ผู ้วิจัย

สังเคราะห์ตัวแปรอิสระมาจากงานวิจัยที่ผ่านมา ประกอบด้วย 

1) ผลการศึกษาด้วยการทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบ 

(Systematic review) เร่ือง ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให ้เยาวชนของ 

ผู้ประกอบการร้านค้าปลีก7 และผลการศึกษาที่ได้จากการวิจัย 

เชิงคุณภาพเรื่อง ปรากฏการณ์ แบบแผน และภาพจ�ำลอง         

ทางความคิดของพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ              

ให้เยาวชนของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท9         

สรุปได้ว่า ปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจ�ำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่น�ำ

มาใช้เป็นตัวแปรอิสระในการศึกษาครั้งนี้มีจ�ำนวน 12 ตัวแปร 

จ�ำแนกออกเป็น 4 กลุ่มปัจจัย ดังแสดงในภาพที่ 1 

ปัจจัยด้านคุณลักษณะส่วนบุคคล 

•	อายุ

•	ระดับการศึกษา 

•	ระยะเวลาประกอบอาชีพค้าขาย

ปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ 

•	ระยะห่างจากร้านค้าปลีกถึงสถานศึกษาที่ใกล้ที่สุด (เมตร) 

ปัจจัยด้านพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ

•	การอ�ำนวยความสะดวกในการซื้อและเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบ

•	การให้ลูกค้าแบบให้เข้าถึงผลิตภัณฑ์ยาสูบด้วยตนเอง 

•	การแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี่โรงงานแบบแยกมวน

พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ

ให้เยาวชนของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก

ในชุมชนชนบท

ปัจจัยด้านการรับรู้และกระบวนการคิด

•	การรับรู้เนื้อหา พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535 

•	การรับรู้มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ ในพื้นที่

•	การมีค่านิยมทางด้านเศรษฐกิจ

•	การให้นิยามค�ำว่าเยาวชน 

•	การคล้อยตามพฤติกรรมกลุ่มอ้างอิง

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย
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สมมติฐานการวิจัย
	 ป ัจจัยด ้านคุณลักษณะส่วนบุคคล ปัจจัยด ้าน

ภูมิศาสตร์ ปัจจัยด้านการรับรู้และกระบวนการคิด และปัจจัย

ด้านพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบของผู้ประกอบการ

ร้านค้าปลีกสามารถท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ยาสูบให้เยาวชนของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท

ของจังหวัดพิจิตรได้

วิธีดำ�เนินการวิจัย
	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบหาความสัมพันธ์เชิง

ท�ำนาย (Predictive correlational research design) ผ่าน

การรับรองจากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัย             

ในมนุษย์ มหาวิทยาลัยนเรศวร เลขที่รับรองโครงการ : 56 02 

03 000 (วันที่ได้รับอนุมัติวันที่ 3 เดือนกุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556) 

และมีมาตรการปกป้องกลุ่มตัวอย่าง 3 ประการ คือ หลักการ

ขอความยนิยอม (Informed consent) หลักการรกัษาความลบั

ของแหล่งข้อมูล (Confidentiality) และหลักการป้องกัน            

ผลกระทบต่อผู ้ให้ข้อมูล (Consequences) และการวิจัย         

คร้ังน้ี ไม่ได้รับทนุสนบัสนนุจากองค์กรหรอืบรษัิททีด่�ำเนนิธรุกจิ

เกี่ยวกับยาสูบ ซึ่งมีรายละเอียดการด�ำเนินการวิจัย ดังนี้

	 ประชากร คอื ร้านค้าปลกีทีจ่�ำหน่ายผลติภณัฑ์ยาสูบ

ที่อยู่นอกเขตเทศบาลของจังหวัดพิจิตร จ�ำนวน 1,010 ร้านค้า

	 กลุ่มตัวอย่าง คือ ร้านค้าปลีกท่ีจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ยาสูบที่อยู่นอกเขตเทศบาลของจังหวัดพิจิตร จ�ำนวน 176          

ร้านค้าที่ได้จากการก�ำหนดขนาดตัวอย่างโดยใช้โปรแกรม 

G*Power 3 ส�ำหรับงานวิจัยท่ีใช้สถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์

ถดถอยพหุคูณ (Multiple regression analysis) โดยก�ำหนด

ค่าขนาดอิทธิพล (Effect size) เท่ากับ 0.15 (ขนาดอิทธิพล        

ในระดับกลาง) ค่าระดับนัยส�ำคัญทางสถิติเท่ากับ 0.05 ค่า

อ�ำนาจการทดสอบ (Power of test) เท่ากับ 0.80 และจ�ำนวน

ตัวแปรเท่ากับ 13 ตัว ค�ำนวณได้จ�ำนวนตัวอย่าง 131 ร้านค้า

และเพ่ือป้องกันการไม่ตอบกลับและความผิดพลาดจากการ 

ตอบแบบสอบถามไม่สมบูรณ์จึงเพิ่มตัวอย่างอีกร้อยละ 30.0 

ของจ�ำนวนกลุ่มตัวอย่างที่ค�ำนวณได้ รวมจ�ำนวนตัวอย่าง 170 

ร้านค้า แล้วสุ ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (Stratified random        

sampling) ตามขอบเขตการปกครองระดับอ�ำเภอจ�ำนวน 12 

ชั้นภูมิ และค�ำนวณขนาดตัวอย่างในแต่ละอ�ำเภอตามสัดส่วน

จ�ำนวนร้านค้าปลีกที่จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ จากนั้นจึงสุ่ม

ตวัอย่างในแต่ละอ�ำเภอโดยการสุม่ตวัอย่างอย่างง่ายด้วยวธิกีาร

จับสลากแบบไม่ใส่คืน (Simple random sampling without                  

replacement) 

	 หน่วยวเิคราะห์ข้อมูล คอื  ผูป้ระกอบการร้านค้าปลีก

ทีท่�ำหน้าทีจ่�ำหน่ายสนิค้าเป็นประจ�ำ 1 คนต่อร้านค้าปลกี 1 แห่ง 

	 เครื่ องมือในการวิจัย  ได ้แก ่  แบบสอบถาม                 

(Questionnaires) ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ

	 ส่วนที่ 1	แบบสอบถามที่มีข้อค�ำถามชนิดตอบสั้น

(Short answers) และตรวจสอบรายการ (Checklists) จ�ำนวน 

13 ข้อ แบ่งออกเป็น 2 ด้าน คอื 1) คณุลักษณะส่วนบคุคลจ�ำนวน 

12 ข้อ และ 2) ข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ จ�ำนวน 1 ข้อ 

	 ส่วนท่ี 2	แบบสอบถามท่ีมีข ้อค�ำถามชนิดมาตร

ประมาณค่า (Rating scale) ตามแบบของลิเคอร์ท (Likert)      

5 ระดับ จ�ำนวน 39 ข้อ แบ่งเป็น 7 ด้าน ประกอบด้วย  

1) การรับรู้เนื้อหา พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535 

จ�ำนวน 5 ข้อ 2) การรับรู้มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ ในพื้นที่

จ�ำนวน 5 ข้อ 3) การมีค่านิยมทางเศรษฐกิจ จ�ำนวน 5 ข้อ 

4) การให้นิยามค�ำว่าเยาวชน จ�ำนวน 5 ข้อ 5) การคล้อย           

ตามพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบของกลุ่มอ้างอิง 

จ�ำนวน 5 ข้อ  6) พฤตกิรรมการจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ยาสบูจ�ำนวน 

8 ข้อ และ 7) พฤตกิรรมการจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ยาสบูให้เยาวชน 

จ�ำนวน 6 ข้อ โดยก�ำหนดเกณฑ์การแปลผลค่าคะแนนเฉล่ีย      

ออกเป็น 5 ระดับ คือ ระดับมากที่สุดมีคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 

4.51 - 5.00 ระดับมากมีคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 3.51 - 4.50 

ระดับปานกลางมีคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 2.51 - 3.50 ระดับ

น้อยมคีะแนนเฉลีย่อยูร่ะหว่าง 1.51 - 2.50 และระดบัน้อยทีสุ่ด

มีคะแนนเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 1.00 - 1.50 

	 การตรวจสอบคุณภาพแบบสอบถามประกอบด้วย  

1) การตรวจสอบความตรงตามเนื้อหาของแบบสอบถาม         

(Content validity) โดยผู้เชี่ยวชาญจ�ำนวน 5 คน พบว่า             

ข้อค�ำถามทุกข้อมีค่าดัชนีความตรงตามเนื้อหารายข้อ (I-CVI)  

อยู่ระหว่าง 0.80 – 1.00 และมีค่าดัชนีความตรงตามเนื้อหา  

ของแบบสอบถามท้ังชุด (S-CVI/Ave) เท่ากับ 0.952 และ             

2) การตรวจสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (Reliability) 

ด้วยวิธีวิเคราะห์ความสอดคล้องภายใน (Internal consistency 

method) เพื่อค�ำนวณค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค

(Conbrach’s alpha coefficient) ท่ีได้จากการน�ำแบบสอบถาม

ไปทดลองใช้ (Try out) กับผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชน

ชนบทของจังหวัดพิจิตรท่ีไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จ�ำนวน 30 คน        

พบว่าแบบสอบถามทั้ง 7 ด้านมีค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของ             
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ครอนบาคเท่ากับ .72, .72, .77, .85, .83, .88, และ .80             

ตามล�ำดับ

	 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิจัยนี้เก็บข้อมูลโดย

อาสาสมัครสาธารณสุขประจ�ำหมู่บ้าน (อสม.) ในพื้นที่ที่มีกลุ่ม

ตัวอย่าง เพราะผู้ประกอบการร้านค้าปลีกส่วนใหญ่มีความ 

ไว้วางใจและให้ค�ำตอบที่เป็นจริงกับ อสม. ซึ่งเป็นคนในชุมชน

เดียวกันมากกว่าเก็บข้อมูลโดยผู้วิจัย9 อสม. ที่ท�ำหน้าที่เก็บ

ข้อมลูทกุคนผ่านการอบรมเชงิปฏบิตักิารเพือ่รบัรู้ถึงวัตถุประสงค์         

ขั้นตอนการเก็บข้อมูล และฝึกซ้อมบทบาทสมมุติในการเก็บ

ข้อมูล วิธีเก็บข้อมูลประกอบด้วยการแจกแบบสอบถามให้กลุ่ม

ตวัอย่างตอบด้วยตนเอง และในกรณทีีก่ลุม่ตวัอย่างอ่านหนงัสอื

ไม่ได้ อสม. จะเป็นผูอ่้านแบบสอบถามให้ฟังแล้วให้กลุม่ตวัอย่าง

เป็นผู้เลือกค�ำตอบด้วยตนเองโดยมีแบบสอบถามที่ตอบข้อ

ค�ำถามครบถ้วนสมบูรณ์ จ�ำนวน 167 ฉบับ คิดเป็นอัตรา          

ตอบกลับ (Response rate) ร้อยละ 98.24

	 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูปประกอบ

ด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ได้แก่ จ�ำนวน 

ร้อยละ ค่าเฉลีย่ และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และสถติวิเิคราะห์

ความถดถอยพหุคูณเชิงเส้นแบบขั้นตอนที่ผ่านการตรวจสอบ 

ข้อตกลงเบื้องต้น (Assumption) พบว่า 1) ตัวแปรอิสระ            

และตวัแปรตามมคีวามสมัพนัธ์เชงิเส้นตรง (Linearity) ทีร่ะดบั

นัยส�ำคัญทางสถิติ .05 2) ค่าความคลาดเคล่ือนมีความเป็น       

อิสระจากกัน โดยพิจารณาค่า Durbin - Watson จากตาราง 

Modelsummary มีค่าเท่ากับ 1.620 (เกณฑ์ 1.5 - 2.5)  

3) ค่าความคลาดเคลื่อนมีการแจกแจงปกติ โดยพิจารณา          

จากตาราง Residuals statistic พบค่า Mean และค่า SD           

ของ Std. Residual มค่ีาเท่ากับ 0 และเท่ากบั 0.988 ตามล�ำดบั 

(เกณฑ์ Mean = 0 และ SD เข้าใกล้ 1) และ 4) ตัวแปรอิสระ

ไม่มีความสัมพันธ์กันสูงเกินไป (Multi - collinearity) โดย

พจิารณาจาก Correlation matrix พบว่า ค่าสหสมัพนัธ์ระหว่าง

ตัวแปรอิสระมีค่าอยู่ระหว่าง -0.003 ถึง - 0.707 

ผลการวิจัย
	 1.	 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง

	 	 1.1	 ด้านคุณลักษณะส่วนบุคคล พบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 69.5) อายุระหว่าง         

46 - 60 ปี (ร้อยละ 37.7) มีการศึกษาระดับประถมศึกษา         

(ร้อยละ 55.7) และประกอบอาชีพค้าขายมานาน 1 - 10 ปี              

(47.9)

	 	 1.2	 ข้อมูลด้านภูมิศาสตร์ พบว่า ร้านค้าปลีก         

ในชนบทส่วนใหญ่ตั้งอยู ่ห ่างจากโรงเรียนที่ใกล้ที่สุดเป็น          

ระยะทางมากกว่า 1,000 เมตร (ร้อยละ 49.7) และมีถึง              

ร้อยละ 12.0 ท่ีตั้งอยู่ห่างจากโรงเรียนท่ีใกล้ที่สุดมีระยะทาง       

น้อยกว่า 500 เมตร 

	 	 1.3	 ข้อมูลด้านการรับรู ้และกระบวนการคิด          

ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้

เนื้อหาของ พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535                 

ในระดับน้อย (Mean = 2.41, SD = 1.332) มีการรับรู้หรือ 

มีประสบการณ์เกี่ยวกับมาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ ในชุมชน

เฉล่ียอยู่ในระดับน้อยท่ีสุด (Mean = 1.01, SD = 1.242)                

มีค ่านิยมทางด ้านเศรษฐกิจเฉลี่ยอยู ่ ในระดับปานกลาง            

(Mean = 3.12, SD = 2.003) มีการนิยามค�ำว่าเยาวชน                

ที่บิดเบือนไปจากข้อบัญญัติทางกฎหมายฯ เฉลี่ยอยู่ในระดับ

ปานกลาง (Mean = 3.05, SD = 2.417) (ร้อยละ 43.2              

เห็นด้วยว่าบุคคลท่ีมีอายุต�่ำกว่า 18 ปี แต่มีพฤติกรรมเกเร          

เช่น ดื่มเหล้า สูบบุหรี่ ไม่ควรจัดเป็นเยาวชน) และมีการ             

คล้อยตามพฤติกรรมการจ�ำหน่ายสินค้าของผู้ประกอบการ         

ร้านค้าปลีกและลูกค้าในชุมชนเฉลี่ยอยู ่ในระดับปานกลาง 

(Mean = 3.04, SD = 1.132) 

	 	 1.4	 ข้อมลูด้านพฤตกิรรมการจ�ำหน่ายผลิตภณัฑ์

ยาสูบ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการอ�ำนวยความสะดวกในการซื้อ

และเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบให้ลูกค ้าเฉลี่ยอยู ่ ในระดับน้อย           

(Mean = 1.92, SD = 2.033) (ร้อยละ 57.5 บริการไฟแช๊ค         

ไว้ให้ลูกค้าจุดบุหรี่สูบโดยไม่คิด และร้อยละ 20.4 มีสถานที่ไว้

ให้ลูกค้าสูบบุหรี่ภายในบริเวณร้านค้าปลีก) จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ยาสูบให้ลูกค้าแบบเข้าถึงด้วยตนเองเฉลี่ยอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

(Mean = 1.20, SD = 0.573) และแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี่โรงงาน

แบบแยกมวนเฉลี่ยอยู่ในระดับปานกลาง (Mean = 3.04,             

SD = 1.394)

	 	 1.5	 ข้อมลูด้านพฤตกิรรมการจ�ำหน่ายผลิตภณัฑ์

ยาสูบให้เยาวชน พบว่า กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 68.9 มีพฤติกรรม

จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน และมีระดับพฤติกรรม       

เฉลี่ยอยู่ในระดับน้อย (Mean = 1.95, SD = 1.654) (ดังแสดง

ในตารางที่ 1)
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ตาราง 1 การรับรู้กระบวนการคิด และพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชน

ชนบท

		  รายการ	 Mean	 SD	 แปลผล

การรับรู้และกระบวนการคิดของผู้ประกอบการร้านค้าปลีก	 	 	

	 -	 การรับรู้เนื้อหา พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535	 2.41	 1.332	 น้อย

	 -	 การรับรู้มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ ในพื้นที่	 1.01	 1.242	 น้อยที่สุด

	 -	 มีค่านิยมทางด้านเศรษฐกิจ 	 3.12	 2.003	 ปานกลาง

	 -	 การนิยามค�ำว่าเยาวชนที่บิดเบือนไปจากข้อบัญญัติทางกฎหมายฯ	 3.05	 2.417	 ปานกลาง

	 -	 การคล้อยตามพฤติกรรมการจ�ำหน่ายสินค้าของผู้ประกอบการ

ร้านค้าปลีกและลูกค้าในชุมชน	 3.04	 1.132	 ปานกลาง

พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ	 	 	

	 -	 การอ�ำนวยความสะดวกในการซื้อและเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบให้ลูกค้า	 1.92	 2.033	 น้อย

	 -	 การจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบแบบให้ลูกค้าแบบเข้าถึงด้วยตนเอง 	 1.20	 0.573	 น้อยที่สุด

	 -	 การแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี่โรงงานแบบแยกมวน 	 3.04	 1.394	 ปานกลาง

    -	 พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน 	 1.95	 1.654	 น้อย

ตาราง 2 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณและค่าอ�ำนาจการพยากรณ์พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน 

ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท

ตัวแปรอิสระ	 B	 SE b	 β	 t

(Constant)	 -3.319	 .722	 	 -4.599**

การอ�ำนวยความสะดวกให้ลูกค้า	 .206	 .047	 .254	 4.398**

การแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี่แบบแยกมวน	 .470	 .066	 .396	 7.152**

การนิยามค�ำว่าเยาวชนที่บิดเบือน	 .168	 .037	 .245	 4.533**

การคล้อยตามพฤติกรรมกลุ่มอ้างอิง	 .346	 .085	 .237	 4.046**

จ�ำนวนปีที่ได้รับการศึกษาในระบบ	 -.049	 .023	 -.118	 -2.163*

มีค่านิยมทางเศรษฐกิจ	 .115	 .051	 .140	 2.260*

ระยะเวลาในการประกอบอาชีพค้าขาย	 .002	 .001	 .146	 2.579*

การรับรู้มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ	 -.186	 .079	 -.130	 -2.359*

R = .759, R2 = .576, Adjust R2 = .554, SEest = 1.104, F = 26.779**

หมายเหตุ: * p < .05, ** p< .01
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	 2.	 ผลการวิ เคราะห ์ป ัจ จัยท�ำนายพฤติกรรม 

การจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให ้เยาวชนของผู ้ประกอบ 

การร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท

	 ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ     

พบว่า ตัวแปรอิสระที่ร่วมกันท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนที่เข้าสู่สมการถดถอยพหุคูณโดยวิธี

เพ่ิมตัวแปรอิสระแบบขั้นตอนในสมการที่   11 ประกอบด้วย 

8 ตัวแปร และเมื่อเรียงล�ำดับตามของค่าสัมประสิทธิ์ความ

ถดถอยมาตรฐาน (β) จากมากไปน้อยพบว่า ตัวแปรที่ค่า

สมัประสทิธิค์วามถดถอยมาตรฐานสงูสดุ คือ พฤตกิรรมการแบ่ง

จ�ำหน่ายบหุรีแ่บบแยกมวน (β = .396) รองลงมา คอื พฤตกิรรม

การอ�ำนวยความสะดวกให้ลูกค้าในการซื้อและเสพผลิตภัณฑ์

ยาสูบ (β = .254) การนิยามค�ำว่าเยาวชนท่ีบิดเบือนจากข้อ

บัญญัติทางกฎหมายฯ (β = .245) การคล้อยตามพฤติกรรม

กลุม่อ้างองิ  (β =  .237) ระยะเวลาในการประกอบอาชีพค้าขาย      

(β = .146) การมีค่านิยมทางเศรษฐกิจ (β = .140) การรับรู้

มาตรการบังคับใช้กฎหมายฯ (β = -.130) และจ�ำนวนปีที่ได้

รับการศึกษา (β = -.118) โดยตัวแปรอิสระทั้ง 8 ตัวแปรมีค่า

สมัประสทิธิส์หสมัพันธ์ในการตัดสนิใจทีม่กีารปรบัฐานประชากร

ตามจ�ำนวนกลุ่มตัวอย่างและตัวแปรอิสระ (Adjusted R2) 

เท่ากับ .554 และมีค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของ               

การพยากรณ์ (SEest) เท่ากับ 1.104 หมายความว่า สามารถ

ร่วมกันท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้

เยาวชน ได้คิดเป็นร้อยละ 55.4 อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที ่

ระดบั .01 (ดังแสดงในตาราง 2) และมตัีวแปรอสิระอกี 4 ตวัแปร

ที่ไม่รับการคัดเลือกเข้าสู่สมการถดถอยพหุคูณ ได้แก่ อายุ         

ระยะห่างจากร้านค้าปลีกในชุมชนถงึโรงเรยีนทีใ่กล้ทีส่ดุ การรับรู้

เนื้อหา พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ พ.ศ. 2535 และ 

การจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ยาสบูโดยให้ลกูค้าแบบเข้าถึงด้วยตนเอง

อภิปรายผล
	 จากผลการวิจัยคร้ังนี้ สรุปได้ว่า ผู ้ประกอบการ         

ร้านค้าปลีกในชุมชนชนบทจังหวัดพิจิตรจ�ำนวนมากกว่าคร่ึง 

(ร้อยละ 68.9) มีพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ 

ให้เยาวชน ซึ่งใกล้เคียงกับผลการศึกษาในรอบเกือบ 20 ปี 

ที่ผ่านมาที่สะท้อนให้เห็นว่าพฤติกรรมดังกล่าวยังคงเป็นปัญหา

สาธารณสุขมาอย่างต่อเนื่อง และสอดคล้องกับผลการส�ำรวจ

ระดบัชาตทิีร่ะบวุ่าร้านค้าปลกีในชมุชนคือแหล่งซ้ือหาผลติภณัฑ์

ยาสูบที่ส�ำคัญที่สุดของเยาวชนไทย10, 11, 4 จากผลการวิเคราะห์

ความถดถอยพหุคูณเชิงเส้นแบบขั้นตอน สรุปได้ว่า มีตัวแปร

อิสระท่ีร่วมกันท�ำนายพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ

ให้เยาวชนของผู ้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท 

อย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ระดับ .01 จ�ำนวน 8 ตัวแปร จ�ำแนก

ออกเป็น 3 กลุ่มปัจจัย คือ  

	 กลุม่ปัจจยัด้านคณุลกัษณะส่วนบคุคลพบว่า ตวัแปร

อสิระทีเ่ป็นไปตามสมมตฐิานการวจิยัทีก่�ำหนดไว้ ประกอบด้วย 

จ�ำนวนปีที่ได้รับการศึกษา (β = -.118) และระยะเวลาใน         

การประกอบอาชีพค้าขาย (β = .146) อภิปรายได้ว่า การมี

ระดับการศึกษาต�่ำ  (ร้อยละ 55.7) หรือไม่เคยได้รับการศึกษา 

(ร้อยละ 4.8) ท�ำให้ผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบท

บางส่วนอ่านหนังสือไม่ออก9 ซึ่งเป็นข้อจ�ำกัดประการหนึ่ง 

ทางด้านตัวผู้รับรู้ (Factors in the perceiver) ที่ท�ำให้ไม่

สามารถรับรู้ข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับ พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์

ยาสบู พ.ศ. 2535 สอดคล้องกบัผลการวจิยัในครัง้นีท้ีพ่บว่ากลุม่

ตัวอย่างมีการรับรู้เนื้อหาของ พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ 

พ.ศ. 2535 โดยเฉลี่ยอยู่ในระดับน้อย นอกจากนี้ในบริบทของ

ชมุชนชนบทผูป้ระกอบการร้านค้าปลกีทีป่ระกอบอาชพีค้าขาย

มานานหมายถึงระดับสัมพันธภาพท่ีเพิ่มข้ึนระหว่างผู้ประกอบ

การร้านค้าปลีกกับลูกค้าที่เป็นสมาชิกในชุมชนท�ำให้เกิดความ

อะลุ่มอล่วย และยืดหยุ่นในการจ�ำหน่ายสินค้าท่ีเพ่ิมมากขึ้น     

ตามไปด้วย รวมทั้งเป็นสาเหตุของการไม่ตรวจสอบอายุของ          

ผู้ซื้อก่อนจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ9 ซึ่งมีอิทธิพลทางบวกกับ

พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน12 เพราะมี

โอกาสน้อยมากท่ีผู้จ�ำหน่ายจะท�ำนายอายุของผู้ซ้ือได้ถูกต้อง

โดยที่ไม่ต้องขอดูบัตรประจ�ำตัวประชาชนของผู้ซื้อ13

	 กลุ่มปัจจัยด้านการรับรู้และกระบวนการคิดพบว่า 

ตัวแปรอิสระท่ีเป็นไปตามสมมติฐานการวิจัยที่ก�ำหนดไว้ 

ประกอบด้วย การรบัรูม้าตรการบังคบัใช้กฎหมายฯ (β = -.130) 
การคล้อยตามพฤติกรรมกลุ ่มอ้างอิง (β = .237) และ 

การนยิามค�ำว่าเยาวชนทีบิ่ดเบือนจากข้อบัญญตัทิางกฎหมายฯ 

(β = .245) และการมีค่านิยมทางเศรษฐกิจ (β = .140) 

อภิปรายได้ว่า การไม่รับรู ้หรือขาดประสบการณ์เกี่ยวกับ

มาตรการบังคับใช ้กฎหมายในชุมชนมีอิทธิพลทางลบ 

กบัพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ยาสบูให้เยาวชน สอดคล้อง

กับผลการวิจัยในต่างประเทศท่ียืนยันว่าหากไม่มีมาตรการ 

ในการออกติดตามและสุ่มตรวจการปฏิบัติตามกฎหมายอย่าง

สม�่ำเสมอจะเพิ่มโอกาสในการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ 

ให้เยาวชนสูงข้ึน12 และยังอาจส่งผลต่อเน่ืองท�ำให้เกิดการ 
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คลอ้ยตามพฤติกรรมดังกลา่วในกลุม่ผู้ประกอบการรา้นคา้ปลกี

ในชุมชนท�ำให้เกดิการเรยีนแบบหรอืปฏบิติัเหมอืน ๆ  กนั เพราะ

นอกจากท�ำให้มีรายได้จากการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้

เยาวชนแล้วยังเป็นการสร้างและรกัษาฐานลกูค้าประจ�ำในระยะ

ยาวอีกด้วย9 อย่างไรก็ตาม เม่ือน�ำปัจจัยด้านการคล้อยตาม 

ตามกลุม่อ้างองินีม้าประยกุต์ใช้เป็นมาตรการทางสงัคมเพือ่เชญิ

ชวนให้ร้านค้าปลีกในชุมชนเกิดการคล้อยตามจะสามารถปรับ

เปลี่ยนพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบและเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ให้เยาวชนได้เป็นผลส�ำเร็จ14, 15 และผลการศึกษา

ครั้งนี้ยังพบอีกว่าผู้ประกอบการร้านค้าปลีกในชุมชนชนบทถึง

ร้อยละ 43.2 เห็นด้วยว่าการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้กับ

เยาวชนทีม่พีฤติกรรมเกเร ดืม่แอลกอฮอล์และสบูบหุรีเ่ป็นเรือ่ง

ที่สามารถปฏิบัติได้สอดคล้องกับผลการศึกษาเชิงคุณภาพ 

ทีพ่บว่า ผูป้ระกอบการร้านค้าปลกีส่วนใหญ่ไม่มคีวามรูส้กึกังวล

ใจหรือละอายใจที่จะจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้บุคคลที่มีอายุ

ต�่ำกว่า 18 ปีที่มีพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสมที่จะเรียกได้ว่าเป็น

เยาวชนตามบรรทดัฐานของคนในชมุชน9 นอกจากนีผู้้ประกอบ

การร้านค้าปลกีส่วนใหญ่ในชมุชนชนบทมค่ีานิยมจดุหมายปลาย

ทาง (Ends) เป็นแบบค่านิยมทางเศรษฐกิจ (The economic 

man) ซึ่งส่งผลโดยตรงต่อค่านิยมวิถีปฏิบัติ (Means) ในการ

จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบ โดยมีความตั้งใจที่จะตอบสนองต่อ

ความต้องการซื้อของเยาวชนทั้งที่รับรู้ว่าพฤติกรรมดังกล่าว        

ผิดกฎหมายก็ตาม 

	 กลุ่มปัจจัยด้านพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ยาสูบพบว่า ตัวแปรอิสระที่เป็นไปตามสมมติฐานการวิจัยท่ี

ก�ำหนดไว้ ประกอบด้วยการอ�ำนวยความสะดวกให้ลกูค้าในการ

ซื้อและเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบ (β = .254) และการแบ่งจ�ำหน่าย

บุหรี่แบบแยกมวน (β = .396) อภิปรายได้ว่า การอ�ำนวย         

ความสะดวกในการซ้ือและเสพผลิตภัณฑ์ยาสูบให้ลูกค้า เช่น 

การบริการไฟแช๊คไว้ให้ลูกค้าจุดบุหรี่สูบโดยไม่คิด และการจัด

สถานที่ไว้ให้ลูกค้าสูบบุหรี่ เป็นผลมาจากกระบวนการเรียนรู ้    

ของผู้ประกอบการร้านค้าปลีกที่ต้องการสร้างความพึงพอใจให้

กับลูกค้าและเป็นการรักษาฐานลูกค้าประจ�ำไว้ให้นานท่ีสุด9        

รวมถึงการแบ่งจ�ำหน่ายบุหรี่แบบแยกมวนพบว่ามีอิทธิพล         

ทางบวกกับพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชน 

สอดคล้องกับข้อมลูทางวิชาการขององค์การอนามัยโลก16 ท่ีระบุ

ว่าเป็นการเพิ่มโอกาสให้เยาวชนสามารถเข้าถึงหรือซ้ือหา

ผลิตภัณฑ์ยาสูบได้โดยง่าย และส่งผลท�ำให้เยาวชนไม่มีโอกาส

รับรู ้ถึงพิษภัยของผลิตภัณฑ์ยาสูบผ่านภาพค�ำเตือนและชื่อ       

สารพิษที่พิมพ์ไว้ข้างซองผลิตภัณฑ์และสอดคล้องกับผลการ

ศึกษาของปริยา เกนโรจน์และคณะ17 ที่พบว่า เยาวชนไทย

มากกว่าร้อยละ 70.0 เข้าถึงบุหรี่ด้วยการขอแบ่งซ้ือเป็นมวน

หรือเป็นซองขนาดเล็ก

ข้อเสนอแนะ
	 1.	 ควรมกีารพฒันามาตรการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์

เพื่อสร้างการรับรู้เนื้อหาของ พ.ร.บ. ควบคุมผลิตภัณฑ์ยาสูบ 

พ.ศ. 2535 กฎหมายที่เหมาะสมส�ำหรับผู้ประกอบการร้านค้า

ปลีกในชุมชนชนบทท่ีมีข้อจ�ำกัดด้านอาย ุ ระดับการศึกษาและ

การรู้หนังสือ

	 2.	 ควรมีการด�ำเนินมาตรการบังคับใช้กฎหมาย      

การห้ามจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนอย่างเป็นรูปธรรม

และสม�่ำเสมอโดยเฉพาะในชุมชนเขตชนบท

	 3.	 ควรมีการศึกษาวิจัยเพื่อยืนยันถึงอิทธิพล            

ของปัจจยัด้านคณุลกัษณะส่วนบคุคลปัจจัยด้านภมูศิาสตร์ปัจจยั

ด้านการรบัรูแ้ละกระบวนการคดิของผูป้ระกอบการร้านค้าปลกี 

และปัจจัยด้านพฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบที่มีต่อ

พฤติกรรมการจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ยาสูบให้เยาวชนของผู ้

ประกอบการร้านค้าปลีกในบริบททางสังคมและส่ิงแวดล้อม         

ที่แตกต่างกันออกไปเพื่อใช้เป็นข้อมูลและองค์ความรู้ในการ

พัฒนามาตรการบังคับใช้กฎหมายการห้ามจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

ยาสูบให้เยาวชนที่มีประสิทธิผลต่อไป

กิตติกรรมประกาศ
	 ขอขอบพระคุณ ศูนย์วิจัยและการจัดการความรู ้     

เพือ่การควบคมุยาสบู (ศจย.) ท่ีสนบัสนนุงบประมาณในการวจัิย

ในครั้งนี้
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