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บทคดัยอ

บทความนี ้มวีตัถปุระสงคเพือ่ทบทวนพฒันาการทางผลติภณัฑและการตลาดของบหุรีไ่ฟฟา ดวยเหตผุล

ที่บุหรี่ไฟฟาเปนผลิตภัณฑที่เปลี่ยนแปลงเร็วในทุกดาน โดยเฉพาะอยางยิ่งในดานรูปลักษณผลิตภัณฑและ

การใชงาน การทบทวนพบวา บหุรีไ่ฟฟารนุที ่1 (Generation 1) ทีร่ปูลกัษณผลติภณัฑเหมอืนบหุรีม่วนหรอืทีเ่รยีก

บหุรีไ่ฟฟารนุที ่1 วา Ciga-like ไดพฒันาผานเวลาประมาณ 10 ป มาเปนบหุรีไ่ฟฟารนุที ่5 (Generation 5) ทีม่ี

ความแตกตางจากบหุรีไ่ฟฟาทกุรนุ ธรุกจิยาสบูไดนำการตลาดการตนูกลบัมาใชในการผลติ ออกแบบและสงเสรมิ

การขายบุหรี่ไฟฟารุนใหม ทำใหบุหรี่ไฟฟารุนใหมไมมีลักษณะคลายบุหรี่อีกตอไป แตถูกออกแบบรูปลักษณ

ใหเหมือนตุกตา คลายของเลน เกม หรือเหมือนกลองเครื่องดื่ม เหมือนเครื่องเขียนและของใชสำหรับเด็ก

บุหรี่ไฟฟารุนใหมมีขนาดเล็ก สีสันสดใส ปรุงแตงรสชาติและกลิ่น ใชนิโคตินชนิดปรับโครงสรางเพื่อใหสูบงาย

ปรมิาณนโิคตนิสงู รอยละ 3.0-5.0 ทำการตลาดผานการตนูทัง้การออกแบบเปนตกุตา การใชลวดลายตวัการตนู

ทั้งการตูนทีเ่ปนทีร่จูกักนัดี หรอืตวัการตนูทีส่รางขึน้มาใหม และใชการตนูในการเลาเรือ่งสนิคา บหุรีไ่ฟฟารนุที ่ 5

จงึถกูเรยีกวา "บหุรีไ่ฟฟาตกุตาหรอื toy pod"

ผลการทบทวนสถานการณ พบวา มีรานคาบุหรี่ไฟฟาในแพลตฟอรมออนไลนจำนวน 436 รานคา

โดยปรากฏจำนวนรานคามากทีส่ดุใน Twitter ความอนัตรายของบหุรีไ่ฟฟารนุใหม คอื การแยกไมออกระหวาง

ของเลนจรงิหรอืบหุรีไ่ฟฟารนุใหม ดวยความเหมอืนกนัในดานรปูลกัษณทกุประการ และการใชกลยทุธการตลาด

การตนู ทำใหสนิคายาสบูดไูมมพีษิภยัในสายตานกัสบูหนาใหมและการเขาถงึทีง่าย บทความนีต้องการเตอืนภยั

ผปูกครองและสถานศกึษาในการปองกนัและเฝาระวงับหุรีไ่ฟฟารนุใหม และปองกนัเยาวชนจากการใชบหุรีไ่ฟฟา

คำสำคญั: การตลาดการตนู นกัสบูหนาใหม บหุรีไ่ฟฟา บหุรีไ่ฟฟาตกุตา

การเปลีย่นแปลงผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟาในรอบ 10 ปทีผ่านมา: จากบหุรีไ่ฟฟารนุที ่1
มาเปน บหุรีไ่ฟฟารนุที ่5  "บหุรีไ่ฟฟาตกุตา-Toy pod" และการเจาะตลาด

นกัสบูหนาใหมดวยกลยทุธการตลาดการตนู
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ABSTRACT

This article reviews electronic cigarette (e-cigarette) product development and marketing strategies.

Due to the rapid evolution of electronic cigarettes in all aspects, particularly in product appearance and usage.

The review found that the first-generation e-cigarettes (Generation 1), which resembled traditional cigarettes, also

known as "Ciga-like", have evolved over approximately 10 years into the 5th generation e-cigarettes (Generation

5), which differ from all previous models. Tobacco companies have reintroduced cartoon marketing into the

production, design, and promotion of these new e-cigarettes, resulting in devices that no longer resemble

cigarettes. Instead, the new e-cigarettes are designed to look like dolls, toys, game consoles, beverage

containers, stationery, and other children's items. These new e-cigarettes are small, colorful, flavored, and contain

nicotine in a modified form for easier inhalation, with nicotine concentrations ranging from 3.0-5.0%. Cartoon

characters are used in the marketing strategy, designing the devices to resemble toys and incorporating

well-known or newly created cartoon characters into branding and storytelling. The 5th generation e-cigarette is

referred to as the "toy pod."

The current situation found 436 online e-cigarette shops, with the majority operating on Twitter.

The danger of this new generation of e-cigarettes lies in their indistinguishable appearance from real toys,

combined with cartoon marketing strategies that make the product seem harmless to new smokers and increase

accessibility. This article aims to raise awareness among parents and educational institutions to prevent and

monitor the use of these new e-cigarettes and protect youth from using them.
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บทนำ
ธุรกิจยาสูบเคยนำการตลาดการตูนมาใชในการ

โฆษณา การออกแบบบรรจภุณัฑ การเลาเรือ่ง (Brand

story telling) และการสงเสริมการขายผานตัวการตูน

ในป ค.ศ.1988 โดยบรษิทั R. J. Reynolds (Calfee, 2000)

ผานตัวการตูนที่สรางขึ้นมาใหมชื่อ Joe Camel เพื่อ

ทำการขายบุหรี่มวนยี่หอ Camel โดยตัวการตูนนี้

ถกูออกแบบใหเปนตวัการตนูคน มหีนาเปนอฐูคาบบหุรี่

หรือถือซองบุหรี่ เพื่อโยงถึงชื่อสินคา (Camel) และ

โลโกของสนิคา ตวัการตนู Joe Camel ถกูออกแบบให

ปรากฎตวัในหลายบรบิท เชน เปนนกัแขงรถ เปนคนขบั

มอเตอรไซค เลนกฬีาหรอือยใูนสถานทีท่องเทีย่ว เปนตน

การตูน Joe Camel ปรากฏตัวบนบรรจุภัณฑบุหรี่

ในโปสเตอรและภาพประกอบนติยสาร ของทีร่ะลกึ และ

ในโฆษณาบหุรี ่พรอมสโลแกนและคำโฆษณาคณุสมบตัิ

ของบหุรีใ่นดานรสชาตแิละความนมุ ผลวจิยัของ Fischer,

Schwartz, Richards Jr, Goldstein, & Rojas (1991)

พบวา เดก็อาย ุ6 ป จดจำตวัการตนู Joe Camel ไดดพีอ ๆ

กับจดจำตัวการตูนดิสนีย และพบวา การใชตวัการตนู

Joe Camel ในหลาย ๆ บรบิท ดงึดดูใหเยาวชนสนใจ

การสบูบหุรีม่ากขึน้ (Kirkpatrick, Dormanesh, & Allem,

2022) หลงัจากบรษิทั R. J. Reynolds ถกูฟองรองในเรือ่ง

การใชตัวการตูนเปนแรงดึงดูดใจตอเด็ก ทำใหบริษัท

ยกเลกิการใชการตนู Joe Camel ปจจบุนั ธรุกจิบหุรีไ่ฟฟา

ไดนำการตลาดการตนู กลบัมาใชอกีครัง้ และไดนำมาใช

อยางหลากหลายรปูแบบและหลากหลายวธิกีารมากกวา

Joe Camel ตั้งแตการออกแบบผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา

รุนใหมใหเหมือนตุกตาหรือของเลนอยางที่แยกจาก

ของจรงิไมออก การใชตวัการตนูเพือ่เลาเรือ่งและสงเสรมิ

การขายสนิคา การผลติสนิคาเปนคอลเลก็ชนัตวัการตนู

เพื่อการสะสม การพัฒนาดานกลิ่น รสชาติใหเหมือน

ขนม ลกูกวาด การตัง้ชือ่สนิคาเลยีนแบบเกมหรอืการตนู

หรือตัวละครในภาพยนตร ตลอดจนการใชการตนูเปน

ลวดลายสนิคา การใชตวัการตนูชายหญงิ เพือ่แบงแยก

เพศผใูชและเพือ่ระบวุาสนิคาเหมาะสมกบักลมุใด และ

การเลียนแบบของเลน ของใช เครื่องเขียน ตลอดจน

การตนูยอดนยิมในแตละพืน้ที ่ ในประเทศทีอ่นญุาตให

ขายบหุรีไ่ฟฟา พบวา ธรุกจิบหุรีไ่ฟฟาหลายยีห่อไดนำ

การตลาดการตนูกลบัมาใชทัง้ในโฆษณา เลาเรือ่งสนิคา

ผานภาพยนตรการตนูขนาดสัน้ สราง Mascot ประจำสนิคา

เปนตัวการตูน ตลอดจนออกแบบลวดลายบรรจุภัณฑ

เปนการตนู ซึง่มผีลตอการจดจำและการดงึดดูใจเยาวชน

(Kirkpatrick, Cruz, Unger, Herrara, Schiff, & Allem,

2019)

บุหรี่ไฟฟา กลายเปนผลิตภัณฑยาสูบที่ระบาด

ไปทัว่โลก พบวา วยัรนุมธัยมตนและปลายในสหรฐัอเมรกิา

จำนวน  2.55 ลานราย ใชบหุรีไ่ฟฟา โดย 7 ใน 10 ราย

ของผใูชระบวุา ใชบหุรีไ่ฟฟาแบบชรูส และ 4 ใน 10 ราย

ระบวุา สบูเปนประจำ (Cooper, Park-Lee, Ren, Cornelius,

Jamal, & Cullen, 2022 การแพรระบาดของบหุรีไ่ฟฟา

ในกลุมเยาวชน มาจากการออกแบบผลิตภัณฑที่สวย

ทนัสมยั กลิน่และรสชาตทิีจ่งูใจเยาวชน  รวมทัง้กลยทุธ

การตลาดทีม่งุเปาเยาวชน (Owatomo & Walley, 2022)

สวนในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ตามรายงาน

Global Youth Tobacco Survey พบวา เยาวชน

มาเลเซียสูบบุหรี่ไฟฟาเพิ่มขึ้นจาก รอยละ 1.2 เปน

รอยละ 9.8 และในฟลิปปนส เยาวชนสูบบุหรี่ไฟฟา

เพิม่ขึน้เปน รอยละ 14.1 (Ling, Halim, Ahmad, Ahmad,

Safian, & Nawi, 2023) สวนในประเทศไทย พบเยาวชน

สบูบหุรีไ่ฟฟา จำนวน 78,742 คน คดิเปนรอยละ 0.1 ของ

ประชากร อาย ุ 15 ปขึน้ไป (Tobacco Control Research

and Knowledge Management Center, 2023) บหุรีไ่ฟฟา

เปนผลิตภัณฑผิดกฎหมายในประเทศไทย หามผลิต

หามนำเขา หามโฆษณาและจำหนาย ถึงแมจะเปน

ผลิตภัณฑผิดกฎหมาย แตยังพบการคา การโฆษณา

บหุรีไ่ฟฟาผานทางชองทางออนไลน อกีทัง้ยงัพบการคา

ในรานคาบังหนาในบางสถานที่ เนื่องจากการลักลอบ

ดำเนนิการ การบงัคบัใชกฎหมายทีย่งัไมครอบคลมุพอ

ซึ่งประเทศไทยจำเปนที่จะตองยกระดับการบังคับใช

กฎหมายที่สามารถควบคุมการคาขายทางออนไลนได

ดวยเชนกนั

บทความนี้ ประสงคเผยแพรขอมูลผลิตภัณฑบุหรี่

ไฟฟารุนใหม และการตลาดของธุรกิจยาสูบที่เจาะจง

ตลาดนักสูบหนาใหม ผานกลยุทธการตลาดการตูน

การปรับรูปลักษณผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟารุนใหมให
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หางไกลจากบหุรีม่วนมากทีส่ดุ และใหดคูลายคลงึหรอื

เหมอืนตกุตา ของเลน กลองขนม ขวดเครือ่งดืม่ ถวยน้ำ

ของสะสม เกม เครื่องเขียน และของใชในโรงเรียน

สำหรับเด็ก รวมถึงการเลาเรื่องสินคา (Brand story

telling) และการสงเสริมการขาย ผานเรื่องราวของ

ตัวการตูน การตั้งชื่อสินคาแตละรุนเปนชื่อเหมือน

ของเลน และผลติสนิคาบหุรีไ่ฟฟาตกุตาเปนคอลเลก็ชนั

เพือ่การสะสม การปรงุแตงกลิน่รสทีห่อมหวาน การออกแบบ

ลวดลายผลติภณัฑดวยตวัการตนูจากภาพยนตรการตนู

ทีเ่ดก็รจูกัด ีตลอดจนการพฒันาดานเทคโนโลยทีีท่ำให

บุหรี่ไฟฟารุนใหมใชงานงายขึ้น ทนทานและใชงาน

ไดนานมากขึ้น มีปริมาณการสูบที่มากขึ้น แตขนาด

เลก็ลง น้ำหนกัเบา พกพางาย ใชงาย และราคาทีถ่กูลง

จากการแขงขัน ทำใหผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟารุนใหม

เปนผลิตภัณฑที่เขาถึงนักสูบหนาใหมไดอยางงายดาย

การรเูทาทนักลยทุธผลติภณัฑ และกลยทุธการตลาดของ

ธรุกจิยาสบู โดยเฉพาะอยางยิง่ ธรุกจิบหุรีไ่ฟฟา จงึเปน

สิ่งจำเปนอยางยิ่งสำหรับผูทำงานรณรงคดานสุขภาพ

พอแม ผปูกครอง และสถานศกึษา ในการปองกนัไมให

เยาวชนเขาถงึและใชบหุรีไ่ฟฟา นอกจากนี ้บทความนี้

ทบทวนการเปลีย่นแปลงผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟาเผยแพร

ขอมลูกลยทุธการตลาดการตนูทีธ่รุกจิบหุรีไ่ฟฟานำมาใช

สรางบุหรี่ไฟฟารุนใหม และเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับ

บุหรี่ไฟฟารุนใหมที่ใชกลยุทธการตลาดมุงเปาเยาวชน

โดยตองการเตือนภัยสังคม ครอบครัว และสถาบัน

การศึกษาใหเทาทันผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟารูปแบบใหม

ที่ปรับรูปลักษณใหลวงตามากยิ่งขึ้น

พัฒนาการดานผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา: จาก
บหุรีไ่ฟฟารนุที ่1 ถงึบหุรีไ่ฟฟารนุที ่5

จากระยะเวลา 10 ปทีผ่านมา ปจจบุนัมกีารพฒันาการ

ของบุหรี่ไฟฟาที่เห็นไดชัดเจนที่สุด 4 ประการ ดังนี้

1) การพัฒนารูปลักษณผลิตภัณฑที่หางไกลจาก

รปูลกัษณบหุรีม่วน 2) พฒันาการใชงานดวยเทคโนโลยี

ที่ทันสมัยมากขึ้น ใหใชงานไดงายขึ้น พกพาสะดวก

มากขึน้ มปีระสทิธภิาพมากขึน้ในราคาทีถ่กูลง 3) การพฒันา

ดานกลิน่ รส 4) การนำกลยทุธการตลาดการตนู ดนตรี

แฟชั่น และวัฒนธรรมพ็อปมาใชเพื่อการเขาถึงนักสูบ

หนาใหมอายนุอย (Baldassari, 2021; Fadus, Smith,

& Squeglia, 2019)

จากพฒันาการแรกเริม่ของบหุรีไ่ฟฟา หรอืทีเ่รยีก

กันวา บุหรี่ไฟฟารุนที่ 1 หรือ Generation 1 นั้น

รูปลักษณ ผลิตภัณฑออกแบบเลียนแบบบุหรี่มวน

ทกุประการ ทัง้รปูลกัษณ ส ีและขนาด บหุรีไ่ฟฟารนุที ่1

จึงถูกเรียกวา รุน Ciga-like เพราะเหมือนบุหรี่มวน

แตกตางกัน ตรงที่เปนบุหรี่ไฟฟาเทานั้น บุหรี่ไฟฟา

รนุที ่2 (Generation 2) ถกูเรยีกวา รนุ E-cig pen เพราะ

รูปลักษณพัฒนาใหเหมือนปากกาทรงยาว บุหรี่ไฟฟา

รุนที่ 3 (Generation 3) ถูกเรียกวา รุน Tank หรือ

Box mod เนือ่งจากรปูลกัษณเปนทรงกลองหรอืแทง็ก

สำหรับเติมน้ำยา บุหรี่ไฟฟารุนที่ 3 นี้ เปนรุนที่เริ่ม

เปนที่นิยมอยางมากในกลุมนักสูบไทย ผลิตภัณฑที่

ตามมาในรนุที ่3 นี ้คอื กลมุผลติภณัฑน้ำยาบหุรีไ่ฟฟา

สำหรับเติม และกลุมอุปกรณเสริม เชน สำลี คอยล

ซึง่ผใูชจำเปนตองเปลีย่นความคลายคลงึของบหุรีไ่ฟฟา

รุนที่ 1 ถึง 3 คือ รูปลักษณผลิตภัณฑยังดูออกวา

เปนบุหรี่ไฟฟา มีปากสูบใหเห็นอยางชัดเจน และยังมี

ขนาดใหญ โดยเฉพาะบหุรีไ่ฟฟาแบบ Tank (Baldassari,

2021; Center for Diseases Control and Prevention, 2024)

พัฒนาการขั้นตอมาของผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา

เหน็ไดชดัเจนมากขึน้จากบหุรีไ่ฟฟารนุที ่4 (Generation 4)

ซึ่งถูกเรียกวา Vape pod บุหรี่ไฟฟารุนที่ 4 มีการ

ออกแบบผลติภณัฑใหดตูางจากรนุที ่ 1-3 อยางชดัเจน

มีขนาดเล็กลงและแบนบางลงอยางมาก ออกแบบใหดู

เปนเครื่องประดับหรือคลาย Flash drive ถูกพัฒนา

ใหใชงานงายขึน้จากรนุที ่3 คอื เปนผลติภณัฑใชแลวทิง้

(Disposable) และเปนผลิตภัณฑที่เปลี่ยนหัวน้ำยา

สำเรจ็รปู รสชาตแิละกลิน่ถกูพฒันาใหหลากหลายยิง่ขึน้

ธรุกจิยาสบูไดรเิริม่นำการตลาดการตนู (Cartoon-based

marketing) มาใชในบหุรีไ่ฟฟารนุที ่ 4 นี ้ ไมวาจะเปน

การใชลวดลายการตนูบนบหุรีไ่ฟฟา การใชตวัละครใน

การตนูมาผลติเปนลวดลายบหุรีไ่ฟฟา และบนบรรจภุณัฑ

น้ำยาบหุรีไ่ฟฟา (Allem, Cruz, Unger, Toruno, Herrera,

& Kirkpatrick, 2019; Wipfli, Kim, Vassey, & Stanton,

2023)
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พัฒนาการนี้ สงตอเนื่องมาเห็นผลชัดเจนใน

บหุรีไ่ฟฟารนุที ่ 5 หรอืทีเ่รยีกวา Toy pod บหุรีไ่ฟฟา

รนุที ่5 นี ้แสดงผลอยางชดัเจนวาธรุกจิยาสบูเจาะจงใช

การตลาดการตูนเปนกลยุทธธงในการผลิตและทำ

การตลาดบุหรี่ไฟฟารุนใหมอยางจริงจัง (Kirkpatrick,

Dormanesh, Unger, & Allem, 2023) รูปลักษณ

ผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟารนุที ่5 เปนผลติภณัฑทีม่รีปูลกัษณ

เลยีนแบบสิง่อืน่ สิง่ทีถ่กูนำมาเลยีนแบบ คอื กลมุสนิคา

ประเภทตุกตา ของเลน ของใชสำหรับเด็ก ของสะสม

และสนิคาประเภทขนม เชน บหุรีไ่ฟฟาถกูผลติออกมา

เปนตัวตุกตา ตัวการตูนทั้งการตูนชื่อดังที่เปนที่รูจัก

อยูแลว และตัวการตูนที่สรางขึ้นมาใหม บุหรี่ไฟฟา

ถกูผลติออกมาเปนกลองขนม นมกลอง ขวดน้ำอดัลม

กลองน้ำผลไม ถวยชาไขมกุ ถวยน้ำหวาน ไอศกรมีแทง

เครือ่งเขยีน กลองถายรปู เปนตน รปูลกัษณหางไกลจาก

บหุรีม่วน พจิารณาเผนิ ๆ  จะมองไมออกวาเปนผลติภณัฑ

บหุรีไ่ฟฟา ปากสบูจะมขีนาดเลก็และถกูทำใหกลมกลนื

ไปกับตัวบุหรี่บุหรี่ไฟฟารุนที่ 5 ใชนิโคตินเกลือหรือ

นิโคตินปรับโครงสราง (Salt nic) นิโคตินประมาณ

3.0-5.0% ในแตละแทง โฆษณาวาสามารถสบูไดตัง้แต

8,000-15,000 พฟั กลาวไดวา เปนผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟา

ทีน่ารกั สสีนัสวยงาม หลากหลาย มขีนาดเลก็ แตละแบบ

มชีือ่ของตนเอง ทำเลยีนแบบตวัการตนูชือ่ดงั นำตวัการตนู

จากภาพยนตรและการตนูตาง ๆ  มาผลติเปนบหุรีไ่ฟฟา

หรอืสรางตวัการตนูขึน้มาใหม เพือ่เลาเรือ่งสนิคาเหมอืน

ของเลนจริงจนอาจแยกไมออกเพราะมีความสมจริง

บหุรีไ่ฟฟารนุที ่ 5 หรอืทีเ่รยีกวา Toy pod จงึมคีวาม

อนัตรายยิง่ยวดไปกวาทกุรนุ ตรงทีบ่หุรีไ่ฟฟาถกูออกแบบ

ใหดูเสมือนเปนสินคานารัก เปนการลดทอนอันตราย

ของผลิตภัณฑยาสูบในดานรูปลักษณที่มองเห็น

(Kirkpatrick, Dormanesh, Unger, & Allem, 2023; Kirkpatrick,

Cruz, Unger, Herrera, Schiff, & Allem, 2019)

การเปลี่ยนแปลงของผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา จากบุหรี่ไฟฟารุนที่ 1 มาถึงบุหรี่ไฟฟารุนที่ 5

ภาพ 1 การเปลี่ยนแปลงของผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา

ภาพประกอบ: Lapyai (2023)

หมายเหตุ: ปกปดชื่อยี่หอสินคา เพื่อไมใหเปนการโฆษณา
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การตลาดการตนู (Cartoon-based marketing)
หนึ่งในกลยุทธการตลาดของธุรกิจยาสูบ
ทัง้บหุรีม่วนและบหุรีไ่ฟฟา

นยิามความหมายของการตลาดการตนู (Collection

cartoons, In Research into the impact of tobacco

advertising, Stanford University, 2024) หมายถึง

การใชภาพวาด ภาพประกอบ ภาพเลยีนแบบ ภาพเขยีน

หรือสิ่งอื่นใดแทนบุคคล สัตว พืชพรรณ สิ่งของหรือ

อืน่ๆ ในลกัษณะนารกั ตลก ขบขนั นำพฤตกิรรมมนษุย

ไปใชในสตัวหรอืพชืหรอืสิง่ของ เชน พดูได มลัีกษณะ

เกินจริงหรือมีพฤติกรรมเหนือจริง เชน แปลงกายได

โดยธรุกจิยาสบูไดนำการตลาดการตนูมาใชในป ค.ศ. 1988

โดยบรษิทั R. J. Reynolds (Calfee, 2000) ผานตวัการตนู

Joe Camel ซึ่งออกแบบไวในป ค.ศ.1974 เพื่อให

ตวัการตนูนำเสนอบหุรีย่ีห่อ Camel แขงขนักบัตวัละคร

มนุษย "Marlboro man" ของบุหรี่ยี่หอ Marlboro

ตวัการตนู Joe Camel ถกูสรางใหมรีปูรางเปนมนษุย

ผูชายบึกบึน มีหัวเปนอูฐคาบบุหรี่ ใสเสื้อผาผูชาย

ทำกจิกรรมทีผ่ชูายทำ เชน ขบัรถแขง เลนกฬีา อยใูนบาร

เลนพนัน เปนนักสืบ และมีลักษณะเปนชายผูชนะ

อยูเสมอ เชน อยูในบารแลวมีผูหญิงหอมลอม หรือ

อยูในคาสิโนแลวมีเงินในมือ หรือมีรถขับ มีเพื่อน ๆ

เปนกลมุ ตวัการตนู Joe Camel ปรากฏอยใูนโฆษณา

ทกุประเภทของ บริษทั R. J. Reynolds พรอมสโลแกน

Smooth character นอกจากปรากฏในโฆษณาแลวนัน้

ตัวการตูนนี้ ยังถูกใชในการสงเสริมการขายในรูปแบบ

ของทีร่ะลกึและของรางวลั เชน เสือ้ผา ถวย รม ไฟแชค็

และสิ่งของอื่น ๆ ของที่ระลึกและของรางวัลทุกชิ้นมี

รปูตวัการตนู Joe Camel ในอริยิาบถตาง ๆ ในป ค.ศ.

1991 บริษัท R. J. Reynolds ถูกฟองรองวา การใช

ตวัการตนู Joe Camel มผีลตอเดก็และทำใหขยายตลาด

วยัรนุได (Difranza, Richard, Paulman, Wolf-Gillespie,

Fletcher, Jaffe et al., 1991) บริษัทจึงตองยกเลิก

การใชตวัการตนู Joe Camel ในป ค.ศ. 1997 แตมใิช

มเีพยีงบรษิทั R. J. Reynolds เทานัน้ ทีใ่ชการตลาด

การตูนในการทำตลาดบุหรี่มวน บริษัทบุหรี่มวนยี่หอ

อื่น ๆ ก็ผลิตตัวการตูนขึ้นมาเพื่อแขงขันและเพื่อทำ

การตลาดดวยเชนกัน บริษัท Brown & Williamson

(Glantz, Barnes, Bero, Hanauer, & Slade,1995)

ก็ไดออกแบบตัวการตูนชื่อ Willie เปนตัวการตูน

นกเพนกวิน เพื่อนำเสนอบุหรี่ยี่หอหนึ่งที่เนนรสเย็น

(Collection cartoons, In Research into the impact

of tobacco advertising, Stanford University, 2024)

ธรุกจิบหุรีไ่ฟฟากเ็ชนเดยีวกนั ใชการตลาดการตนู

ในการนำเสนอบุหรี่ไฟฟา บุหรี่ไฟฟายี่หอ Blxx ของ

บริษัท Lorillard ไดผลิตตัวการตูนเปนชายชื่อ Bob

สูบบุหรี่ไฟฟา โดยใหตัวการตูนนี้ปรากฎในภาพยนตร

การตนูอนเิมชนัชดุหนึง่ เพือ่นำเสนอบหุรีไ่ฟฟาตวัการตนู

Bob นี้จะไปปรากฏในที่หามสูบบุหรี่ เชน ผับบาร

แต Bob และเพือ่นสามารถสบูบหุรีไ่ฟฟาได บหุรีไ่ฟฟา

ยีห่อ Cravxx กผ็ลติตวัการตนูลงิ ชือ่ Johnny Chimpo

และใชตัวการตูนลิงนี้นำเสนอผลิตภัณฑ (Collection

cartoons, 2024) รวมทั้ง ธุรกิจน้ำยาบุหรี่ไฟฟาตางก็

ผลิตตัวการตูนขึ้นมาใหมอยางมากมาย สวนใหญเปน

การดดัแปลงสิง่ของใหกลายเปนการตนู เพือ่นำเสนอให

เชื่อมโยงกับสินคาที่ขาย เชน ตัวการตูนเปนขนมเคก

โดนทั ผลไม เพือ่นำเสนอกลิน่ รส และใชเปนลวดลาย

บนบรรจุภัณฑ

ผลกระทบของการใชการตลาดการตนู ทำใหสราง

การเขาถงึทีง่ายตอเยาวชน มแีรงดงึดดู เปนการตลาด

ที่เปนมิตรตอเด็ก และลดทอนอันตรายของผลิตภัณฑ

ยาสบู ทำใหเชือ่วาปลอดภยัเพราะภาพการตนูทีด่นูารกั

สวยงาม (Kirkpatrick, Dormanesh, Unger, & Allem,

2023)

ปจจบุนั พบวา บหุรีไ่ฟฟาทีจ่ำหนายในประเทศไทย

เปนบหุรีไ่ฟฟารนุที ่3 หรอืรนุ Tank แบบเตมิน้ำยาได

บหุรีไ่ฟฟาประเภทใชแลวทิง้แบบแทง หรอื Stick bar

บุหรี่ไฟฟาแบบแทงชนิดเปลี่ยนหัวน้ำยาสำเร็จรูป

และบหุรีไ่ฟฟาตกุตา หรอื Toy pod ภาพรวมของการ

จำหนายผลิตภัณฑ พบวา มีผลิตภัณฑบุหรี่ไฟฟา

3 ประเภท ทีใ่ชกลยทุธการตลาดการตนู คอื 1) บหุรีไ่ฟฟา

รนุใชแลวทิง้ (Disposable vape) 2) หวัน้ำยาสำเรจ็รปู

แบบเสียบเขากับตัวเครื่องหรือที่เรียกวา Pod และ

3) น้ำยาเตมิบหุรีไ่ฟฟา (Sirach Lapyai, 2023)
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กลยุทธการตลาดการตูน ถูกใชทั้งในดานรูปลักษณ

บุหรี่ไฟฟาตุกตาใหกลายเปนตัวการตูน ตุกตาและ

ของเลน ถูกใชในบรรจุภัณฑที่ออกแบบมาคลายกลอง

ของเลน และถูกใชในการออกแบบบรรจุภัณฑน้ำยา

บุหรี่ไฟฟาที่มีลวดลายการตูนหรือมีภาพตัวการตูน

สสีนัตาง ๆ นานา การใชตวัการตนูบนบรรจภุณัฑเพือ่

แสดงกลิน่และรสชาต ิเชน ตวัการตนูผลไม ตวัการตนู

รปูขนม และเพือ่แบงแยกชีน้ำเพศของผใูช เชน ตวัการตนู

นักมวยปล้ำ นักกีฬา สื่อถึงรสชาติ และความเขมที่

เหมาะกบันกัสบูชาย สวนตวัการตนูผหูญงิ สือ่ถงึรสชาติ

และความออนเบา ทีเ่หมาะกบันกัสบูหญงิ การใชการตนู

ทั้งในการปรับเปลี่ยน รูปลักษณผลิตภัณฑและบน

บรรจุภัณฑ เปนกลยุทธในการลดทอนอันตราย

ผลติภณัฑยาสบูใหดไูมมพีษิภยั (Harm reduction)

กลยทุธการตลาดการตนูทีธ่รุกจิบหุรีไ่ฟฟานำมาใชนัน้

สามารถจำแนกได 10 กลยุทธ ตามกลวิธีการจำแนก

และวเิคราะหเนือ้หา หรอื Content analysis (Berelson,

1952; Berger, 2014) ดงันี ้(ในบทความนี ้ผเูขยีนขอลบ

ชือ่สนิคาและใชชือ่ยอแทนเมือ่เอยถงึชือ่สนิคา เพือ่มใิห

เปนสงเสริมชื่อสินคาและไมใหเปนการโฆษณาสินคา

ผดิกฎหมาย) (Sirach Lapyai, 2023)

1. ผลติตวัการตนูขึน้มาใหมเพือ่เปนสญัลกัษณยีห่อ

(Brand character) และใหตวัการตนูนำเสนอผลติภณัฑ

ผานการเลาเรื่องของตัวการตูน ตัวอยางที่พบ คือ

บุหรี่ไฟฟายี่หอ Dxx สรางตัวการตูนขึ้นมา 2 ตัวเปน

โจรสลดั มีชื่อวา Joe และ John เลาเรื่องราวของตัว

การตนูนีว้า เปนโจรสลดัผจญภยัในทะเล มสีมนุ 3 ตวั

เปนปลาหมกึยกัษ ชือ่ Otto ปลาฉลาม ชือ่ Shank และ

ววั ชือ่ Moo และใชตวัการตนู 5 ตวันี ้ในการสรางเรือ่ง

ราวผจญภัยประกอบสินคาและน้ำยาบุหรี่ไฟฟาใน

แตละรนุ  บหุรีย่ีห่อนี ้พบการขายทัง้ในประเทศไทยและ

ในตางประเทศ โดยพบสนิคาทัง้บหุรีไ่ฟฟารนุใชแลวทิง้

และน้ำยาบุหรี่ไฟฟา

2. ใชตัวการตูนจากภาพยนตรหรือการตูนชื่อดัง

มาเปนลวดลายบนบรรจุภัณฑและใชนำเสนอกลิ่น รส

ตัวอยางที่พบบุหรี่ไฟฟายี่หอ Raxx ใชตัวการตูนจาก

การตนู เรือ่ง The Simpson มาเปนลวดลายบน ผลติภณัฑ

แตละรนุ แตละรส เพือ่นำเสนอกลิน่ รสผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟา

3. นำตัวการตูนชื่อดังมาผลิตเปนบุหรี่ ไฟฟา

ตัวอยางที่พบบุหรี่ไฟฟายี่หอ Toxx ผลิตบุหรี่ไฟฟา

ออกมาเปนตัวการตูนโดราเอมอน 10 สี 10 กลิ่น รส

บุหรี่ไฟฟาอีกยี่หอหนึ่ง ผลิตบุหรี่ไฟฟาออกมาเปนตัว

การตนู Super mario บหุรีไ่ฟฟาอกียีห่อหนึง่ ผลติบหุรีไ่ฟฟา

ออกมาเปนตัวการตูน Sponge bob และบุหรี่ไฟฟา

อกียีห่อหนึง่ ผลติบหุรีไ่ฟฟาออกมาเปนตวัการตนู Minion

4. ผลิตบุหรี่ไฟฟาเลียนแบบเกม เครื่องเขียน

ของใชสำหรับเด็กที่ใชในโรงเรียน ตัวอยางที่พบ

บุหรี่ไฟฟาหลายยี่หอผลิตบุหรี่ไฟฟาออกมาใหเหมือน

เกมบอย เหมอืนกลองถายรปูมนิ ิ เหมอืนปากกาสเีนน

ขอความ หรือเหมือนวิทยุติดตามตัว โดยดัดแปลงให

นารักเหมือนของเลน

5. ผลิตบุหรี่ไฟฟาออกมาเปนตุกตาหรือของเลน

ตัวอยางที่พบบุหรี่ไฟฟายี่หอ Dxx ผลิตบุหรี่ไฟฟา

ออกมาใหมีรูปรางคลายของเลนยอดนิยม คือ Finger

board ซึ่งเปนของเลนที่เลียนแบบ Surfboard และ

โฆษณาใหรบัรวูาไดรบัแรงบนัดาลใจจากของเลนนี ้บหุรี่

ไฟฟายีห่อ Toxxxx ผลติบหุรีไ่ฟฟาเลยีนแบบตวัการตนู

โดราเอมอน 10 ส ี10 รสชาต ิบหุรีไ่ฟฟารนุ Spacxxxx

ผลติบหุรีไ่ฟฟาเปนตกุตาสนุขัใสชดุมนษุยอวกาศ 10 ตวั

10 รสชาติ และตั้งชื่อแตละตัวเหมือนชื่อตัวละครใน

ภาพยนตรชื่อดัง

6. ใชตัวการตูนเพื่อแบงแยกเพศนักสูบ ตัวอยาง

ทีพ่บบหุรีไ่ฟฟายีห่อ Raxx สรางตวัการตนูแยกเปนตวั

การตูนหญิงและชาย ถาเปนตัวการตูนชาย จะเปน

นักมวยปล้ำ นักแขงรถ ถาเปนการตูนหญิง จะเปน

หนาผูหญิงสวยเกสูบบุหรี่ และใชตัวการตูนเหลานี้

บนผลิตภัณฑแตละรุนแตละรส เพื่อใหตัวการตูนเปน

ตวัสือ่เรือ่งรนุและกลิน่ รส

7. ผลิตบุหรี่ไฟฟาใหเหมือนกลองขนม กลองนม

กลองน้ำผลไม ถวยชาไขมกุ ถวยน้ำหวาน ขวดนำ้อดัลม

ผนวกกับลายการตูน ตัวอยางที่พบ บุหรี่ไฟฟายี่หอ

Laxx ผลติบหุรีไ่ฟฟาเหมอืนกลองนม มตีวัการตนูแมว

บนกลอง ตวัอยางทีพ่บ บหุรีไ่ฟฟายีห่อ Juxx ผลติบหุรี่

ไฟฟาเหมอืนกลองน้ำผลไม มลีายการตนูผลไมบนกลอง

8. กลมุผลติภณัฑเสรมิหรอื Accessories สำหรบั

บุหรี่ไฟฟา ตางก็ผลิตอุปกรณเสริมออกมาเปนการตูน
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และตุกตาเชน ปลอกหรือกลองซิลิโคนสำหรับใสบุหรี่

ไฟฟาเปนลายการตูนหรือเปนรูปตุกตา สายสรอย

หอยคอ สายรอยขอมือ ถูกออกแบบเปนลายการตูน

ซึ่งมีหลากหลายยี่หอและมีเปนจำนวนมาก

9. การผลติบหุรีไ่ฟฟารนุใหมผลติเปนชดุ เปนซรียี

เหมอืนของเลนยคุใหม พบวา บหุรีไ่ฟฟารนุใหม ถกูผลติ

ออกมาเปนชุดคลายตุกตา 10-12 ตัว ในแตละรุน

ตุกตาแตละตัวในแตละชุดจะมีชื่อเรียก สินคาจะมี

หนาตาเหมือนกัน ตางกันที่สีเพื่อบงบอกกลิ่น รส

ตัวอยางที่พบ บุหรี่ไฟฟารุน Spxxx ผลิตบุหรี่ไฟฟา

เปนตกุตามนษุยอวกาศ เปนชดุ 12 ตวั กลิน่ รส ตางกนั

ตามสีของหนาตุกตา

10.สรางบรรจภุณัฑเหมอืนกลองของเลน บหุรีไ่ฟฟา

รนุใหม ขายในกลองสสีนัสดสวย ซึง่เหมอืนการขายตกุตา

หรือการตลาดของเลน คือ ทำกลองสีสันสวยและทำ

หนากลองใส เพื่อแสดงสินคาบุหรี่ไฟฟาในกลอง

ภาพ 2 ตวัอยางการใชตวัการตนูชือ่ดงั เชน โดราเอมอน Mario หรอื Minion มาผลติเปนบหุรีไ่ฟฟาตกุตา

ภาพประกอบ: Lapyai (2023)

หมายเหตุ: ปกปดชื่อสินคาและชื่อรานคาในภาพเพื่อมิใหเปนการโฆษณา
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ภาพรวมกลยทุธการจำหนายและการสงเสรมิ
การขาย

เมือ่ทบทวนผลการเฝาระวงัและตดิตามสถานการณ

ผลิตภัณฑยาสูบรูปแบบใหม ในโครงการการศึกษา

พัฒนา ขยายผลการเฝาระวัง และจัดการความรู

ผลติภณัฑเสีย่งสขุภาพ (Lapyai, 2023) ผลการเฝาระวงั

ระบุวา ถึงแมบุหรี่ไฟฟาจะเปนผลิตภัณฑผิดกฎหมาย

ในประเทศกต็าม แตยงัคงพบการขายผานทางออนไลน

แตละแพลตฟอรม มีความเขมงวดในการตรวจตราการ

จำหนายบหุรีไ่ฟฟาผานทางออนไลนที่ตางกัน รานคา

จะโฆษณา โดยมีการโพสตทั้งภาพสินคาและขอความ

บรรยายคณุสมบตัสินิคาทีข่ายแตกตางกนัไปตามความ

เขมงวดของแตละแพลตฟอรมทีเ่ขมงวด ใช AI ในการ

ตรวจสอบและปดบญัชผีโูพสตบอยครัง้ ไดแก Facebook

Instagram และ Tik Tok ผคูาจะโพสตเพยีงภาพสนิคาเทานัน้

เลือกใชคำเลี่ยงและมีขอความสั้น ผูคาจะไมโพสตถี่

เฉลีย่อาทติยหนึง่จะโพสตประมาณ 2-3 ครัง้ เพือ่หลกีเลีย่ง

การตรวจจับไดจากระบบของแพลตฟอรมวา คาขาย

สิง่ผดิกฎหมาย ในแพลตฟอรมทีย่อหยอนความเขมงวด

ไดแก Twitter หรือ X ผูคาจะโพสตถี่ โพสตทุกวัน

โพสตทั้งภาพและขอความยาวเพื่อบรรยายคุณสมบัติ

โพสตสงเสริมการขาย เชน ชวนเลนเกม ชวนแชร

ดงันัน้ ปรมิาณรานคาใน Twitter หรอื X จงึมมีากทีส่ดุ

วตัถปุระสงคของทกุราน คอื เพือ่คาขาย โฆษณา และ

สงเสริมการขาย การสื่อสารในโพสต พบวา เปนการ

บรรยายคุณสมบัติสินคา 6 ประการ คือ 1) ดานการ

ใชงานที่งาย 2) ดานความคุมคา 3) ดานกลิ่นรส

4) ดานความเย็น 5) ดานราคา และ 6) การบริการ

ลกัษณะการสือ่สาร พบวา เนนการโพสตภาพผลติภณัฑ

ทีส่วยงาม มากกวาเขยีนคำบรรยายภาพที่สื่อสาร คือ

ภาพสินคาบุหรี่ไฟฟาอยางชัดเจนทุกราน

เมือ่ทบทวนผลการเฝาระวงัสถานการณผลติภณัฑ

ยาสบูรปูแบบใหมของ Lapyai (2023) พบ 23 วธิกีาร

สงเสรมิการขาย ดงันี้

1) ลดราคา

2) สงดวน สั่งเชาไดบาย ดวยไปรษณียเอกชน

เจาตาง ๆ  และธรุกจิขนสงดวนดวยจกัรยานยนต

3) บรกิารสงฟร ีโดยผคูาจะระบพุืน้ที ่ๆ  บรกิารสงฟรี

4) สงฟรี ถาซื้อตามกติกา ตัวอยางที่พบ ซื้อครบ

1,000 บาท สงฟร ีซือ้ 3 ชิน้ สงฟรี

5) บรกิารการขาย 24 ช่ัวโมง (พบในเวบ็ไซต)

6) บรกิารการขายอตัโนมตั ิ (พบในเวบ็ไซต)

ผานระบบตะกราสินคา

7) บรกิารผาน QR code

8) บรกิารหลงัการขาย โดยมแีอดมนิ

(Administrator) คอยใหบริการหลังการขาย

9) เปดรับตัวแทนจำหนาย

10) เลนเกม (พบในเว็บไซตและในแอปพลิเคชัน

รานคา)

11) สะสมแตม

12) แลกรางวลั แลกสวนลดเงนิสดสำหรบัซือ้

ครัง้ตอไป (Cash back)

13) แจกโคดสวนลด

14) Seasonal marketing สงเสรมิการขาย

ตามแตละเทศกาล เชน จดัชดุพเิศษรบัเทศกาล

ใหสวนลดตามเทศกาล

15) ขายกลองสมุบหุรี ่โดยมรีาคาพเิศษใหเลอืกตาม

กลองสมุ เชน กลองราคา 300-600

16) ชวนใหรทีวตี แชรโพสต แลวไดสวนลด

(พบใน Twitter หรอื X)

17) แจกของตามกตกิา พบใน Youtube คอื ตองดู

คลิปรีวิวบุหรี่จนจบแลวจะแจกของทายคลิป

18) แลกซือ้ตามกตกิา เชน ซือ้บหุรีย่ีห่อ X

ครบ 2 ขวด สามารถแลกซือ้น้ำยายีห่อ Y ได

ในราคาพเิศษ

19) บริการเก็บเงินปลายทาง

20) ซือ้มากไดสวนลดมาก (Bulk buying)

21) บรกิาร Live chat มแีอดมนิคอยตอบสด

22) แถมสิง่อืน่ทีไ่มใชผลติภณัฑยาสบู ตวัอยางทีพ่บ

ซือ้บหุรีไ่ฟฟาแถมขนม แถมลกูอมนำเขา

23) มแีอปพลเิคชนั (Application) ของรานคา ลกูคา

สามารถเขาแอปพลเิคชนั สะสมแตม ดแูตม

แลกรางวลั กดซือ้ ไดจากแอปพลเิคชนั

กลยุทธการสงเสริมการขายเหลานี้ ยิ่งสงเสริม

การคาขายสนิคาผดิกฎหมาย สรางการเขาถงึทีง่ายขึน้
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พบจำนวนรานคาบุหรี่ไฟฟาใน 7 แพลตฟอรม

ออนไลน ไมพบใน Lazada ในจำนวน 7 แพลตฟอรม

ออนไลนนี ้พบจำนวนรานคาบหุรีไ่ฟฟารวมกนั 436 ราน

แสดงดงัภาพ 3

สะดวกและรวดเร็วมากขึ้นและดึงดูดใจผูซื้อ ดังนั้น

ประเทศไทยควรยกระดบัการบงัคบัใชกฎหมาย ควบคมุ

ปราบปรามผลูกัลอบคาขาย และคงกฎหมายหามนำเขา

บุหรี่ไฟฟามาสูประเทศไทย

ผลจากการเฝาระวังสถานการณบุหรี่ไฟฟาจาก

โครงการการศึกษา พัฒนา ขยายผลการเฝาระวังและ

จดัการความรผูลติภณัฑเสีย่งสขุภาพ Lapyai (2023)

ภาพ 3 จำนวนรานคาบหุรีไ่ฟฟาใน 7 แพลตฟอรมออนไลน

ภาพประกอบ: Lapyai (2023)

จากแผนภมูขิางตน พบวา Twitter เปนแพลตฟอรม

ที่พบการคาขายบุหรี่ไฟฟามากที่สุด แพลตฟอรม

อืน่ ๆ มดีงันี ้ 1) Twitter พบรานคาจำนวน 152 ราน

2) Website พบรานคาจำนวน 104 ราน 3) Tik Tok

พบรานคาจำนวน 66 ราน 4) Facebook พบรานคา

จำนวน 44 ราน 5) Instagram พบรานคาจำนวน 41 ราน

6) Line Shopping พบรานคาจำนวน 27 ราน และ

7) Shopee พบรานคาจำนวน 2 ราน แตพบวา รานถกูลบ

ไปในเดอืนธนัวาคม พ.ศ. 2566

สวนผลสำรวจของ Thaikla (2023) มจีำนวนรานคา

ทีพ่บไมตางกนันกั คอื ในป พ.ศ. 2566 พบบญัชขีาย

บุหร่ีไฟฟา ในออนไลน 480 บัญชี โดยบัญชีเหลานี้

รอยละ 49.0 เปนบญัชเีกาทีเ่ปดขายอยแูลว รอยละ 47.0

เปนบัญชีเปดใหม รอยละ 4.0 เปนบัญชีเกาที่ถูกปด

แลวเปดใหม ในดานผลิตภัณฑ พบวา มีผลิตภัณฑ

บหุรีไ่ฟฟาจำหนาย 9 ประเภท โดยผลติภณัฑประเภท

ใชแลวทิ้ง (Disposable vape) เปนผลิตภัณฑที่มี

จำหนายมากที่สุดและมีในทุกราน ทุกแพลตฟอรม

ในดานราคา พบวา บหุรีไ่ฟฟาประเภทใชแลวทิง้ มรีาคา

จำหนายถกูทีส่ดุ คอื 97-99 บาท ในดานการโฆษณา

พบวา ทุกราน ทุกแพลตฟอรม มีการโฆษณาอยาง

ชัดเจนถึงรสชาติ แสดงราคา บรรยายคุณสมบัติ และ

แสดงภาพสินคา ในดานการสงเสริมการขาย พบวา

ม ี23 วธิกีารสงเสรมิการขาย เชน ลดราคา บรกิารสงฟรี
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แจกโคดสวนลด สะสมแตม กลองสมุ เลนเกม ชวนให

แชรโพสตหรอืรทีวตี เพือ่รบัของแจกตามกตกิา เปนตน

ในดานผลิตภัณฑใหม พบวา มีผลิตภัณฑใหม คือ

บหุรีไ่ฟฟาตกุตา หรอื Toy pod นัน่เอง เปนบหุรีป่ระเภท

ใชแลวทิง้ รปูลกัษณเปนตกุตาเหมอืนจรงิ มขีนาดเลก็

สสีนัสดใส มรีสชาตผิลไมตาง ๆ นานา ผลติออกมาเปนชดุ

ในแตละชดุ ตวัการตนูจะมสีแีละรสทีต่างกนั มชีือ่เรยีก

ในแตละตวั บหุรีไ่ฟฟาตกุตา หรอื Toy pod มจีำหนาย

มากมายในหลายราน ทุกแพลตฟอรม มีราคาตั้งแต

200-350 บาท

บทสรปุและขอเสนอแนะทางนโยบาย
บหุรีไ่ฟฟารนุที ่5 หรอื Generation 5 คอื บหุรีไ่ฟฟา

ที่ทำการตลาดในแนวทางเปนมิตรตอเด็ก หรือ

Child-friendly โดยผานกลยุทธการตลาดการตูน

ไมวาจะเปนการผลติสนิคาเลยีนแบบตกุตา ของเลน เกม

เพื่อใหดูนารักนาเอ็นดู ยกระดับใหเหมือนของเลน

ของสะสม เพือ่ลดความอนัตรายของบหุรีไ่ฟฟา การใช

ตวัการตนูสรางแรงดงึดดูใจตอเดก็ โดยเฉพาะตวัการตนู

ที่เปนที่รูจักดีอยูแลวจากภาพยนตร การใชตัวการตูน

สรางการจดจำที่งายและเร็ว ทำใหเขาถึงงาย ผูสูบ

ไมรูสึกวาเปนสินคายาสูบที่อันตราย เพราะดูนารัก

นาสะสม นาเอามาวางโชวได การสรางตวัการตนูขึน้มา

เพือ่ใชเปน Brand story สามารถใชสือ่สารเลาเรือ่งราว

ผลิตภัณฑและสื่อสารกลิ่นรสได สีสันของตัวการตูนที่

แตกตางกันในแตละชุด ก็ถูกนำมาใชเพื่อสื่อถึงรสชาติ

การใชการตูน สรางผลิตภัณฑเปนตุกตา ของเลน

เพื่อลดความอันตรายของสินคา เพื่อการเขาถึงที่งาย

และเพื่อการสะสม วัตถุประสงคของกลยุทธการตลาด

การตนู กค็อื ทำใหผสูบูและสงัคม มองสนิคาบหุรีไ่ฟฟา

เปนของเลนมากกวาที่จะเปนสินคาอันตรายและทำให

ดูหางไกลจากบุหรี่มวน

บุหรี่ไฟฟาถึงแมวาจะเปนสินคาตองหามตาม

กฎหมาย หามนำเขา และหามจำหนาย แตยังพบ

บุหรี่ ไฟฟามีจำหนายในแพลตฟอรมออนไลนถึง

436-480 ราน ยิ่งไปกวานั้นกลยุทธทางการตลาดของ

บหุรีไ่ฟฟามแีนวโนมทีม่งุเปาเยาวชนดวยการออกแบบ

ผลิตภัณฑที่โดดเดนสวยงาม พกพางาย มีกลิ่นหอม

ราคาถูก กระตุนใหเกิดความอยากรูอยากลองและ

สามารถเขาถึงผลิตภัณฑไดงาย รวมถึงการใหขอมูล

ที่บิดเบือนถึงผลกระทบตอสุขภาพ มาตรการที่จำเปน

อยางยิ่งสำหรับประเทศไทย คือ การคงกฎหมาย

หามนำเขา ประเทศไทยตองยืนยันหามจำหนาย

บุหรี่ไฟฟาทุกรูปแบบ ซึ่งเปนมาตรการที่ดีที่สุดในการ

ที่จะปองกันเด็กและเยาวชนจากการเขาถึงบุหรี่ไฟฟา

ผบูงัคบัใชกฎหมาย ตองยกระดบัการบงัคบัใชกฎหมาย

นอกเหนือจากการดำเนินคดีผูคาในรานคาแลวนั้น

ยงัควรรวมถงึการสบืหา และดำเนนิคดผีลูกัลอบจำหนาย

ในสือ่ออนไลน สรางความรวมมอืกบัธรุกจิแพลตฟอรม

ออนไลนในการขอปดบัญชีรานคา ผูลักลอบจำหนาย

หนวยงานภาครัฐตองสรางความรวมมือกับธุรกิจขนสง

ไปรษณียเอกชนในการปฏิเสธไมขนสงและสงมอบ

บหุรีไ่ฟฟา และตองเรงเผยแพรอบรมขอเทจ็จรงิเกีย่วกบั

อนัตรายบหุรีไ่ฟฟาใหแกสถานศกึษาระดบัประถมศกึษา

และมัธยมศึกษาใหมากขึ้น

บุหรี่ไฟฟารุนใหมนี้ แตกตางจากบุหรี่ไฟฟารุน

อืน่ ๆ  อยางมาก ทัง้ในดานรปูลกัษณผลติภณัฑ การใชงาน

ทีง่ายขึน้ และการใชการตลาดการตนูทีเ่ปนมติรตอเดก็

เลาเรื่องราวหรือนำเสนอสินคาผานการตูน ใชการตูน

แบงแยกเพศผใูชและแบงแยกรสชาต ิรวมทัง้ รปูลกัษณ

ขนาดและสสีนัของผลติภณัฑบหุรีไ่ฟฟา ตกุตาทีเ่หมอืน

ของเลนจนแทบแยกไมออก เปนสถานการณผลติภณัฑ

ยาสบูรนุใหมทีผ่ทูำงานรณรงคดานสขุภาพ สถานศกึษา

และพอแมผูปกครองควรพึงระวัง ขอเสนอแนะสำหรับ

ประเทศไทย คือ ประเทศไทยยังคงควรควบคุมบุหรี่

ไฟฟาโดยคงประกาศกระทรวงพาณิชย เรื่อง กำหนด

ใหบาราก ูและบารากไูฟฟา หรอืบหุรีไ่ฟฟา เปนสนิคา

ที่ตองหามนำเขามาในราชอาณาจักร คงคำสั่งของ

คณะกรรมการคุมครองผูบริโภคที่ 9/2558 เรื่อง

หามขายหรือหามใหบริการสินคาบุหรี่ไฟฟาและน้ำยา

บหุรีไ่ฟฟา และ พ.ร.บ. ควบคมุผลติภณัฑยาสบู พ.ศ.

2560 มาตรา 4 เพราะน้ำยาบุหรี่ไฟฟามีนิโคตินเปน

สวนประกอบ หากสูบในพื้นที่หามสูบตามกฎหมาย

ตามมาตรา 67 จะมฐีานความผดิการหามสบูในทีส่าธารณะ
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โดยไมควรยกเลิก หรือลดระดับกฎหมายนี้หรือมี

ขอยกเวน เพือ่ปกปองเยาวชนและสขุภาวะประชากรไทย

ในภาพรวม

กิตติกรรมประกาศ
ขอขอบคุณการสนับสนุนจากสำนักงานกองทุน

สนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ ประจำป 2565-2567
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