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การศกึษาการเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ: กรณีศกึษาหมูบ่า้นงจูงอาง จงัหวดัขอนแก่น มวีตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาพฤตกิรรมการเร่

ขายผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บา้นงจูงอาง ใชร้ะเบยีบการวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research)โดยเกบ็ขอ้มลูจากการสงัเกตแบบมี
ส่วนร่วม การสมัภาษณ์เชงิลกึ และการทบทวนเอกสาร ขอ้มูลที่ได้ผ่านการตรวจสอบสามเส้า (Triangulation) และน ามาวเิคราะห์เชงิ
เน้ือหา (Content Analysis) การศกึษาในครัง้น้ีมพีืน้ทีใ่นการศกึษา 2 พืน้ที ่ไดแ้ก่ พืน้ทีท่ีเ่ป็นเสน้ทาง/พืน้ทีใ่นการเรข่ายผลติภณัฑส์ุขภาพ 
ซึง่ผูศ้กึษาไดร้่วมเดนิทางและใชช้วีติร่วมกบักลุ่มคนเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ และพืน้ทีใ่นหมูบ่า้นซึง่เป็นชุมชนดัง้เดมิของกลุ่มคนเหล่าน้ี 
ระยะเวลาในการเกบ็ขอ้มลูทัง้สิน้ 12 เดอืน ระหวา่งวนัที ่1 ตุลาคม 2559 – 30 กนัยายน 2560 

ผลการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการเร่ขายผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอางจะมกีารน าสตัว์ที่พบเหน็ได้ยากโดยเฉพาะงู
จงอางออกมาโชว์เพื่อดงึดูดความสนใจของผู้บรโิภค ก่อนจะน าผลติภณัฑ์สุขภาพออกมาโฆษณาประชาสมัพนัธ์สรรพคุณ และมกีาร
ส่งเสรมิใหม้กีารทดลองใช ้โดยผลติภณัฑ์สุขภาพนัน้มทีัง้ยา อาหาร และเครื่องส าอาง ทัง้ทีผ่ลติเองและรบัมาจ าหน่าย ซึ่งสามารถแบ่ง
พฤตกิรรมการขายไดเ้ป็น 3 รปูแบบ คอื 1) การเรข่ายตามหมูบ่า้น 2) การเรข่ายตามตลาดนดั/งานแสดงสนิคา้หรอืการออกบธูแสดงสนิคา้ 
และ 3) การขายทีช่มรมงจูงอางแหง่ประเทศไทย บา้นโคกสงา่  

ถงึแมว้า่พฤตกิรรมการเรข่ายผลติภณัฑส์ขุภาพของหมูบ่า้นงจูงอางนัน้ไมถ่กูตอ้งตาม พรบ.ยา พ.ศ.2510 พรบ.อาหาร พ.ศ.2522 
พรบ.สงวนและคุม้ครองสตัวป่์า พ.ศ. 2535 และพรบ.เครื่องส าอาง พ.ศ.2558 แต่การเรข่ายผลติภณัฑส์ุขภาพกย็งัคงไดร้บัความนิยม และ
มกีารสบืทอดจากรุ่นสู่รุ่น ดงันัน้เพื่อใหผู้บ้รโิภคไดร้บัความปลอดภยัควรมกีระบวนการพฒันาผลติภณัฑ์สุขภาพเพื่อใหผ้่านการรบัรอง
คณุภาพมาตรฐาน และสนบัสนุนใหม้กีารพฒันาการสง่เสรมิการตลาดทีถ่กูตอ้งตามกฎหมายต่อไป 
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The purposes of this research were to examine the hawking behavior for health products at the King cobra village in 

Khon Kaen province. This research was conducted in the qualitative design; the data was collected by documentary review 
participant observation and in-depth interviews and analyzed by triangulation and content analysis. There were two fields for 
data collection in this study; the first one was the way or area of the hawking where the researcher involved in the activity and 
the second one was the village of the hawker. The data collection was managed for 12 months from 1st of October 2016 to 30th 
of September 2017. 

The findings revealed the hawking behavior that exotic animals especially the king cobras have usually been brought 
to draw the consumer attention before presenting their particular properties of a health product. In addition, hawkers persuade 
buyers to try on free their products: medicine food and cosmetics that they produced themselves and bought it for sale. The 
behaviors were divided into the 3 types as follows; 1) Hawking at the village. 2) Hawking at the flea market/product exhibition. 
3) Hawking at the King cobra national association in Ban Khok Sa-nga. 

Hawking health products at the King cobra village was considered illegal according to Medicine Act B.E. 2510, Food 
Act B.E. 2522, Wild Animal Reservation and Protection Act B.E. 2535, and Cosmetic Product Act B.E. 2558. However, health 
products hawking is still popular and is inherited to next generation. Therefore, in order to purchasers to be safe, they should 
have a healthy product development process to pass the good manufacturing practice. Moreover, they are encouraged the 
development of legitimate marketing promotion. 

 
Keywords: Hawking Health Products, Health Products, The King Cobra Village 
 
บทน า 

จากรายงานการวิจยัและพฒันาระบบเพื่อการจดัท า
บญัชรีายจ่ายยาแห่งชาติ พบว่ามูลค่าการบรโิภคยาในปี พ.ศ. 
2553 ในราคาผูบ้รโิภค เท่ากบั 144,570,906,916 บาท เป็นการ

บรโิภคยาผ่านสถานพยาบาลทีม่เีตยีง รา้นยา สถานพยาบาลที่
ไม่มีเตียง และอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 62.52, 26.28, 6.50 และ 
4.70 ตามล าดับ (Kessomboon et al.,  2012) สอดคล้องจาก



The Study of Hawking Health Products: A Case Study at The King Cobra Village in Khon Kaen Province 
Vattisu S. et al. 
_______________________________________________________________________________________________ 
 

  65  

IJPS 
Vol. 15 No. 2  April – June  2019 

 

การศกึษาของพณิทริา ตนัเถยีร ทีพ่บว่าพฤตกิรรมการบรโิภค
ยาผา่นการตดัสนิใจหรอืค าแนะน าจากผูป้ระกอบวชิาชพี (แพทย ์
เภสชักร และเจา้หน้าทีส่าธารณสุขอื่นๆ) ประมาณ 2 ใน 3 และ
บรโิภคโดยการตดัสนิใจของตนเองโดยอาศยัค าแนะน าจากญาต ิ
เพือ่น หรอืการโฆษณา ประมาณ 1 ใน 3 (Tantean, 2009) และ
จากข้อมูลของส านักงานสถิติแห่งชาติ พบว่าการซื้อยาและ
เวชภัณฑ์ต่างๆ เพิ่มสูงขึ้นจากร้อยละ 20.9 (ปี 2551) เป็น    
ร้อยละ 30.7 (ปี 2555) ซึ่งเป็นข้อสังเกตได้ว่าถ้าสมาชิกใน
ครวัเรอืนมกีารเจบ็ป่วยเลก็น้อย หรอืคดิว่ายงัพอดูแลตวัเองได้ 
จะไม่เลือกที่จะไปพบแพทย์แต่จะเปลี่ยนมาเป็นการซื้อยา
รับประทานเองแทน (National Statistical Office of Thailand, 
2012) และประเภทยาที่ผู้ป่วยเลือกรบัประทานเองมากที่สุด 
ได้แก่ ยาชุด (ร้อยละ 26.3) ยาหม้อ (ร้อยละ 23.5) และยา
ลูกกลอน (ร้อยละ 21.8) ตามล าดับ) (Rajatanavin, 2007) 
ส าหรับแหล่งกระจายยาในชุมชนนัน้ มีทัง้ร้านขายของช า 
กองทุนยา รถเร่ขายยาหรอืแมแ้ต่ทางสื่อสงัคมออนไลน์ เป็นตน้ 
(Plangchai, 2017) โดยผู้ประกอบการขายยาจะใช้เทคนิคการ
สง่เสรมิการขายทีแ่ตกต่างกนัออกไป  

รถเร่ขายยาเป็นอีกหน่ึงธุรกิจที่ได้น ากลยุทธ์การ
ส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ผู้บริโภค (Customer Promotion) มา
ประยุกต์ใชม้ที ัง้การโฆษณา ประชาสมัพนัธ ์การทดลองใช ้การ
ลดราคา เพื่อกระตุ้นให้ผูบ้รโิภคเกิดพฤติกรรมการซื้อ ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ที่มีจ าหน่ายในรถเร่ขายยามีทัง้ยา อาหาร และ
เครื่องส าอาง จงึรวมเรยีกว่า “ผลิตภณัฑ์สุขภาพ” โดยยาทีม่ี
จ าหน่ายจากรถเร่ มกัจะเป็นยาลกูกลอน ยาแผนโบราณทัง้ชนิด
น ้าและเมด็ รวมถงึยาแผนปัจจุบนั ซึง่การขายยาดงักล่าวจะตอ้ง
ขายในร้านขายยาที่ได้ร ับอนุญาต อีกทัง้ฉลากของยาที่มี
จ าหน่ายในรถเร่มกัจะมขีอ้ความโฆษณาอวดอ้างสรรพคุณว่า
รกัษาไดส้ารพดัโรค เชน่ โรคเบาหวาน โรคหวัใจ โรคมะเรง็ เป็น
ตน้ ซึง่ถอืเป็นการโฆษณาโออ้วดสรรพคุณเกนิจรงิ ซึง่ธุรกจิการ
เร่ขายยามีอยู่หลายรูปแบบ เช่น ลิงขายยา หนังขายยา  
(Tongpech, 2013) อีกทัง้รถเร่ขายยาไม่มหีลกัแหล่งที่แน่นอน
และชดัเจน มกีารเปลีย่นสถานทีจ่ าหน่ายไปเรื่อยๆ ท าใหย้ากแก่
การควบคมุใหเ้ป็นไปตามขอ้กฎหมาย ซึง่ปัจจบุนัสามารถพบรถ
เรข่ายยาไดท้ัว่ทกุภาคของประเทศไทย  
 บา้นโคกสงา่ หรอื หมูบ่า้นงจูงอาง จงัหวดัขอนแก่น เป็น
สถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจงัหวดัขอนแก่น และได้รบั
ความนิยมจากนักท่องเที่ยวทัง้ชาวไทยและต่างชาติ ชาวบ้าน
ส่วนใหญ่ประกอบอาชพีเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ ซึ่งสถานทีใ่น

การเร่ขาย ได้แก่ ตามหมู่บ้าน  ตลาดนัด/งานแสดงสนิคา้หรอื
การออกบูธแสดงสนิคา้ทัว่ทุกภาคของประเทศไทย และบรเิวณ
ชมรมงจูงอางแหง่ประเทศไทย โดยผลติภณัฑส์ขุภาพทีจ่ าหน่าย
มีทัง้ถูกกฎหมายและไม่ถูกกฎหมายร่วมด้วย  มีการโฆษณา
เกีย่วกบัสรรพคณุทีเ่กนิความจรงิ ซึง่ถอืวา่ไมเ่หมาะสมสง่ผลเสยี
ต่อภาพลกัษณ์การท่องเที่ยวของจงัหวดัขอนแก่น ประกอบกบั
การเร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอางยังมีการ
ถ่ายทอดส่งต่อกนัรุ่นสู่รุ่น ส่งผลใหก้ารเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ
ของหมูบ่า้นงจูงอางมแีนวโน้มทีจ่ะสรา้งปัญหาในวงกวา้งต่อไป 
 ผู้วิจ ัยจึงมีความสนใจศึกษาพฤติกรรมการเร่ขาย
ผลิตภัณฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอาง เพื่อท าความเข้าใจ
พฤตกิรรมการเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ แนวคดิ ทศันคต ิความ
เชื่อ ของผู้เร่ขายผลิตภณัฑ์สุขภาพเพื่อน าไปสู่การเสนอแนะ
พฤตกิรรมการเรข่ายผลติภณัฑส์ขุภาพใหเ้หมาะสม อกีทัง้น าไป
ประยุกต์ใช้กบัการเสนอแนะแนวทางแก้ไขปัญหาการเร่ขาย
ผลติภณัฑส์ขุภาพของแหลง่อื่นๆ ต่อไป 

 
วิธีด าเนินการวิจยั 

การวิจัยครัง้ น้ี ใช้ร ะ เบียบการวิจัย เชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยผูว้จิยัจะพาตวัเองเขา้ไปสูธ่รุกจิการ
เร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอาง อ าเภอน ้าพอง 
จงัหวดัขอนแก่น โดยมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาพฤตกิรรมการเร่
ขายผลติภณัฑส์ขุภาพของหมูบ่า้นงจูงอาง  

กลุ่มเป้าหมายในการเข้าร่วมกระบวนการวิจยั แบ่ง
ออกเป็น 2 กลุม่ มรีายละเอยีดดงัน้ี 
   1) ผู้ขายผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอางและ
ยนิดใีห้ขอ้มูล เพื่อศึกษาพฤติกรรมการขายผลติภณัฑ์สุขภาพ 
จ านวน 12 คน โดยแบง่เป็นผูข้ายผลติภณัฑส์ขุภาพทีอ่ยูท่ีช่มรม
งจูงอางแห่งประเทศไทย จ านวน 5 คน และผูเ้ร่ขายผลติภณัฑ์
สุขภาพตามสถานที่ต่างๆ จ านวน 7 คน เก็บขอ้มูลโดยการใช้
การสมัภาษณ์เชงิลกึ (In-depth Interview) โดยใชแ้บบสมัภาษณ์
ทีเ่ป็นค าถามปลายเปิด ซึง่แนวค าถามครอบคลุมเน้ือหาเกี่ยวกบั
พฤติกรรมการขายผลิตภัณฑ์สุขภาพ กลยุทธ์ในการขาย
ผลติภณัฑ ์และสถานการณ์การเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ ควบคู่
กบัการสงัเกตแบบไม่มสี่วนร่วม และท าการวเิคราะห์ขอ้มูลไป
พรอ้มๆ กนัประมาณ 5-6 เดอืน หลงัจากนัน้จงึด าเนินการสงัเกต
แบบมสี่วนร่วมโดยการเขา้ไปมสี่วนร่วมในเหตุการณ์การเร่ขาย
ผลติภณัฑ์สุขภาพตามสถานที่ต่างๆ เพื่อให้ได้ขอ้มูลที่ถูกต้อง
และน่าเชือ่ถอืมากยิง่ขึน้ (methodological triangulation)   
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ปีที ่15 ฉบบัที ่2  เม.ย. – ม.ิย.  2562 

  2) ประชาชนในหมู่บ้านงูจงอาง ผู้ใหญ่บ้าน ผู้น า
ชุมชน อสม. พฒันาชุมชน และสมาชกิชมรมงจูงอาง ทีย่นิดใีห้
ขอ้มลู โดยใชแ้บบส ารวจ เพื่อศกึษาบรบิทของหมู่บา้นงจูงอาง 
ในดา้นต่าง ๆ ทัง้ทางกายภาพ ชวีภาพ ความเป็นอยู่ ระบบคดิ 
การท างาน ความสมัพนัธ์ในด้านเศรษฐกิจ การเมือง สงัคม 
วฒันธรรม ตลอดจนปัญหาและปรากฏการณ์ต่างๆ ทีเ่กดิขึน้ใน
ชุมชนเพื่อที่จะได้น าข้อมูลมาก าหนดและวางแผนการพฒันา
พฤตกิรรมการเรข่ายผลติภณัฑส์ขุภาพรว่มกนั 

ระยะเวลาด าเนินการเก็บขอ้มูลตัง้แต่ วนัที ่1 ตุลาคม 
2559 – 30 กนัยายน 2560 รวมระยะเวลาเก็บขอ้มูลทัง้สิ้น 12 
เดือน ส าหรับแบบส ารวจ และแบบสัมภาษณ์ ได้ผ่านการ
พิจารณาความตรงด้านเน้ือหาจากผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่าน และ
ตรวจสอบว่าขอ้มลูทีไ่ดม้าเพยีงพอ สามารถตอบปัญหาการวจิยั 
โ ดยกา รต ร วจสอบข้อ มู ล แบบสาม เส้ า  (Triangulation) 
ประกอบด้วย (1) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (data 
triangulation) โดยการพิจารณาว่าถ้าข้อมูลต่างเวลากันจะ
เหมอืนกนัหรอืต่างกนั ขอ้มลูต่างสถานทีก่นัจะเหมอืนกนัหรอืไม ่
และถ้าบุคคลผู้ใหข้อ้มูลเปลี่ยนไป ขอ้มูลจะเหมอืนเดมิหรอืไม่ 
และ  (2) การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีร ว บรวมข้อมูล 
(methodological triangulation) โดยการใชว้ธิกีารสงัเกตร่วมกบั
การสมัภาษณ์ในการรวบรวมขอ้มลูเรื่องเดยีวกนั การวเิคราะห์
ขอ้มลูจากการส ารวจ การสมัภาษณ์ และการสงัเกตแบบมสี่วน
ร่วม น ามาแยกแยะเน้ือหาสาระเป็นกลุ่มข้อมูล (Content 
Analysis) ตามโครงสร้างของเน้ือหาที่ได้ก าหนดไว้ และน ามา
พรรณนา บรรยายสรุปอย่างเป็นระบบตามวัตถุประสงค์ที่
ก าหนด ส าหรบัผลจากการสมัภาษณ์เชิงลกึจะน ามาแยกแยะ
ข้อมูลจ าแนกเป็นรายบุคคลและท าการสังเคราะห์ข้อมูล 
(Synthesis) เพื่อให้เห็นภาพรวมของแต่ละประเด็น ทัง้ น้ี
การศึกษาน้ีผ่านการรับรองจริยธรรมกา รวิจัยในมนุษย์ 
มหาวทิยาลยัขอนแก่น (HE592235) 

 
ผลการศึกษา 
1. วิวฒันาการการเร่ขายผลิตภณัฑส์ขุภาพ 
 หมู่บา้นโคกสง่า หรอื หมู่บา้นงจูงอาง เป็นหมู่บา้นหน่ึง
ของอ าเภอน ้าพอง จงัหวดัขอนแก่น มชีื่อเสยีงด้านวฒันธรรม
การเลี้ยงงจูงอาง แฉกเช่นสตัว์เลี้ยงทัว่ๆ ไป โดยเลี้ยงไวใ้ต้ถุน
บ้าน วัตถุประสงค์หลักของการเลี้ยงงูจงอางในอดีตคือเพื่อ
ประกอบการแสดงโชว์ขณะเร่ขายยาสมุนไพร ซึ่งถือเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะของหมูบ่า้นงจูงอางมาจนถงึปัจจบุนั  

 ดว้ยบา้นโคกสงา่ มทีรพัยากรป่าไมท้ีอุ่ดมสมบรูณ์ มพีชื
สมุนไพรหลากหลายนานาชนิด จึงมผีู้ร ิเริ่มศึกษาสมุนไพรใน
พื้นที่ป่าใกล้หมู่บ้านคือ นายเคน ยงลา เมื่อประมาณปี พ.ศ.
2494 และไดม้กีารน าสมุนไพรไปเร่ขายตามหมู่บา้นต่างๆ เป็น
อาชพีเสรมิ เพื่อหารายไดม้าจุนเจอืครอบครวั โดยมอีาชพีหลกั
คือการท าไร่ท านา สมุนไพรที่น าไปเร่ขายในขณะนัน้จะเป็น
ประเภทรากไม้ต่างๆ เช่น รากไม้สามตวัยา เรียกว่า “ยาสาม
ราก” มสีรรพคุณใชแ้ทนการอยู่ไฟของหญิงหลงัคลอดลูกใหม่ๆ 
แก้แม่ลูกอ่ อนกินผิดส า แดง  สร้า ง โลหิต  ประสะน ้ านม 
นอกจากนัน้ยงัมวี่านชนิดต่างๆ อาท ิว่านพญาง ูซึ่งมสีรรพคุณ
ใชถ้อนพษิปวดทุกชนิด เป็นตน้ ส าหรบัการเดนิทางจะอาศยัรถ
โดยสารประจ าทาง เมื่อถึงหมู่บ้านเป้าหมายก็จะลงจากรถ
โดยสารประจ าทางแลว้หาบสมนุไพรเรข่ายไปเรือ่ยๆ พอตกเยน็
กจ็ะหาทีพ่กัซึง่สว่นใหญ่จะเป็นศาลาวดั ศาลากลางหมูบ่า้น หรอื
บ้านผู้ใหญ่บ้าน เพื่อประกอบอาหารรบัประทานและนอนหลบั
พกัผ่อน ในการออกเรข่ายสมนุไพรแต่ละครัง้จะใชเ้วลาประมาณ 
1-2 สัปดาห์สมุนไพรก็จะขายหมด หรือต้องกลับมาเตรียม
สมนุไพรและสมัภาระใหมเ่พือ่ออกเรข่ายในครัง้ต่อไป 
 ปัจจุบนัผลติภณัฑ์ที่มจี าหน่ายมกีารปรบัเปลีย่นไปตาม
ความต้องการของผู้บริโภค พบว่าสมุนไพรมีความยุ่งยาก 
ล าบากในขัน้ตอนและวธิกีารก่อนใช ้เช่น ตอ้งน ามาตม้ ดอง ฝน 
หรือบดก่อน ซึ่งไม่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคที่
ต้องการความสะดวก รวดเรว็ และพรอ้มใช ้จงึไดม้กีารแปรรูป
สมนุไพรในอดตีมาใหพ้รอ้มใชม้ากยิง่ขึน้ เชน่ การสกดัเอาน ้ามนั
ว่านมาท าเป็นน ้ ามันนวด หรือ ยาหม่อง หรือแม้แต่การน า
ผลิตภัณฑ์ที่แปรรูปเป็นยาแผนปัจจุบันหรือยาแผนโบราณ
เรยีบร้อยแล้วมาจ าหน่ายร่วมกบัยาสมุนไพรแบบเดมิ เช่น ยา
ประดง (ชนิดน ้า) ยากษยัเส้น (ชนิดน ้า) ยาซาง (ชนิดน ้าและ
ชนิดเม็ด) ยาสตรีว่านชกัมดลูก ยาเม็ดถ่ายพยาธิ สบู่แก้คนั   
เป็นตน้   
2. รปูแบบการเร่ขายผลิตภณัฑส์ขุภาพ 
 พฤตกิรรมการขายผลติภณัฑส์ขุภาพของหมูบ่า้นงจูงอาง
แบง่ไดเ้ป็น 3 รปูแบบ ไดแ้ก่ 
  2.1 การเร่ขายตามหมู่บา้น 

เป็นพฤติกรรมตัง้แต่ดัง้เดิมที่ยงัคงสืบทอดมาจนถึง
ปัจจุบนั ชาวบ้านโคกสง่าเกือบทัง้หมดที่ออกเร่ขายผลติภณัฑ์
สุขภาพนัน้จะเคยออกเร่ขายตามหมู่บา้นมาก่อน จงึค่อยพฒันา
ปรบัเปลี่ยนสถานที่ไปตามสถานการณ์ ความถนัด และความ
เหมาะสมของแต่ละคน ซึ่งในการออกเร่ขายตามหมู่บา้นนั ้นจะ
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ออกเดนิทางจากบา้นโคกสงา่ตัง้แต่เชา้ตรู ่โดยใชร้ถยนตส์่วนตวั
ซึ่งเป็นรถกระบะเสยีเป็นส่วนใหญ่ มทีัง้รถกระบะ 4 ประตู รถ
กระบะแคป และรถกระบะตอนเดยีว แต่ทีเ่หมอืนกนัคอืดา้นหลงั
กระบะจะใส่หลงัคาเพื่อกนัแดดกนัฝน ด้านบนหลงัคารถจะตดิ
เครื่องกระจายเสยีง ล าโพง ส่วนภายในรถจะมอีุปกรณ์ต่างๆ ใน
การด ารงชีวิตได้ประมาณ 2 สัปดาห์ มีทัง้ที่นอน หมอน มุ้ง 
เสื้อผ้า เตาแก๊ส หม้อส าหรบัน่ึงข้าวเหนียว อาหารแห้ง ฯลฯ 
รวมทัง้ลงัของสตัวท์ีจ่ะน าไปแสดงขณะเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ 
และผลติภณัฑ์สุขภาพทีจ่ะน าไปขายซึ่งมทีัง้ทีบ่รรจุแลว้และยงั
ไมไ่ดบ้รรจผุลติภณัฑ ์ 

การออกไปเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพตามหมู่บา้นต่างๆ 
ของหมู่บ้านงูจงอางนัน้ส่วนใหญ่จะเอาวดัเป็นที่พกัพงิทัง้ช่วง
กลางวนัและกลางคนื เพราะวดัจะมรี่มเงาของตน้ไม ้มบี่อน ้า มี
หอ้งสว้ม สามารถหุงหาอาหารกนิกนัเองไมไ่ดไ้ปรบกวนใคร จะ
รบกวนทางวดับา้งคอืเรื่องน ้าใช ้และหอ้งสว้มเท่านัน้ เวลาทีใ่ช้
สถานที่ของวดัเสร็จแล้วผู้เร่ขายผลิตภณัฑ์สุขภาพก็จะมกีาร
ถวายปัจจยัเลก็ๆ น้อยๆ ให้กบัทางวดั หรอืบางครัง้ก็จะถวาย
ผลติภณัฑส์ขุภาพใหก้บัทางวดัทดลองใช ้ถา้ใชแ้ลว้ด ีต่อไปกจ็ะ
หาซื้อเอง ถือเป็นการประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ์สุขภาพไปอีก
ทางหน่ึง 
  ผู้เร่ขายผลติภณัฑ์สุขภาพจะเริม่เปิดการขายตัง้แต่เชา้
จนถงึเยน็แลว้แต่สถานการณ์ แต่สว่นใหญ่จะแบง่เป็น 2 ชว่ง คอื
ชว่งเชา้เริม่ตัง้แต่ 07.00-10.00 น. และชว่งเยน็เริม่ตัง้แต่ 15.00–
เย็น โดยช่วงกลางวนัคือ 10.00-15.00 น. ผู้เร่ขายผลิตภณัฑ์
สขุภาพจะท าการพกัผอ่นเอาแรงเพือ่จะด าเนินการขายต่อในช่วง
เยน็ เพราะช่วงกลางวนัอากาศค่อนขา้งรอ้นไม่เหมาะทีจ่ะโชวง์ ู
พืน้ดนิจะรอ้น งจูะไมอ่ยู่น่ิงจะเลือ้ยหนี ท าใหย้ากแก่การควบคมุ 
ประกอบกบัตอนกลางวนัชาวบา้นมกัไมม่ารวมกลุ่มกนั ท าใหห้า
จดุทีจ่ะเปิดการขายยาก  
 “...ตอนเทีย่งเฮาบ่ (ไม่) เปิดการขาย เพราะว่ามนัแดด 
มนับ่มฮี่ม (ไมม่รี่ม) งมูนัสฮิอ้น (รอ้น) มนัสเิลื้อยไปเรือ่ยๆ บ่(ไม)่
ชูคอใหค้นเบิง่(คนดู) อกีอย่างสงสารมนั พื้นดนิมนัฮอ้น(รอ้น) งู
มนัจะหงดุหงดิ...”  นายอ าพร (นามสมมตุ)ิ กลา่ว 

 หลังจากได้สถานที่ ในการขายแล้ว  “หน่วยรบ
ภาคพื้นดนิ” ก็จะด าเนินการเพื่อเขา้ยดึพื้นที่ นัน่คอืการปล่อย
สัตว์ที่มีอยู่ออกมาโชว์เพื่อดึงดูดความสนใจ ขณะเดียวกัน 
“ห น่วยรบทางอากาศ ”  จ ะด า เ นินการ เ ริ่มต้น โฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ เพื่อเรียกให้ผู้สนใจเข้ามาดูโชว์สตัว์ และชม
ผลติภณัฑท์ีน่ ามาจ าหน่าย โดยในช่วงแรกจะเป็นการแนะน าตวั

วา่เป็นใคร มาจากไหน มาท าอะไร สตัวท์ีน่ ามาโชวค์อือะไร และ
แจ้งวัตถุประสงค์ สร้างความมัน่ใจและความน่าเชื่อถือแก่
ผูบ้รโิภค หรอือาจจะกลา่วถงึวถิชีวีติของชาวบา้นโคกสงา่รวมถงึ
โฆษณาประชาสมัพนัธก์ารทอ่งเทีย่วของหมูบ่า้นโคกสงา่ไปดว้ย  

เมื่อมีชาวบ้านให้ความสนใจจ านวนหน่ึง จากนัน้จึง
ด าเนินการประชาสมัพนัธส์รรพคุณของผลติภณัฑส์ุขภาพแต่ละ
รายการตามที่ได้เตรียมมา โดยใช้เทคนิคต่างๆ เช่น การให้
ทดลองใช้ การจ าหน่ายเป็นชุด (ราคารวมจะถูกกว่าซื้อแยก) 
เป็นต้น เมื่อการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ์เสร็จสิ้นลง 
จากนัน้จะเริ่มด าเนินการหิ้วตะกร้าที่เตรียมมาไปน าเสนอแก
ผู้บริโภคโดยตรงเป็นรายบุคคล ซึ่งภายในตะกร้าจะบรรจุ
ผลติภณัฑ์สุขภาพแต่ละรายการไว ้เมื่อด าเนินการขายเสรจ็สิ้น 
จงึจะน าสตัว์ตวัสุดท้ายออกมาให้ชม ซึ่งส่วนใหญ่ก็คอืงูจงอาง 
เป็นการปิดการแสดงโชว ์หลงัจากนัน้กจ็ะไปหาท าเลในการเปิด
การขายต่อไป  
 2.2 การเร่ขายตามตลาดนัด/งานแสดงสินค้าหรือ
การออกบธูแสดงสินค้า  
 ส าหรบัผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านโคกสง่านัน้ไม่ได้
ไปเร่ขายประจ าทุกนัดเหมือนสินค้าอื่นๆ โดยจะมีการเว้น
ระยะเวลาเพือ่ใหผ้ลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคซื้อไปหมดเสยีก่อน ดงันัน้
ผูเ้รข่ายผลติภณัฑส์ขุภาพตอ้งมขีอ้มลูวา่ในแต่ละวนัมตีลาดนดัที่
ไหนบา้ง ซึง่กลยทุธข์องผูเ้รแ่ต่ละคนกจ็ะแตกต่างกนัออกไป เชน่ 
มโีพยว่าในแต่ละวนัจะมตีลาดนัดที่ไหนบ้าง (มเีฉพาะบางคน) 
ซึง่จะแสดงใหเ้หน็วา่ในพืน้ทีท่ีเ่ราจะไปมตีลาดนดัทีบ่า้นไหนเป็น
จุดเริม่ตน้ หรอืใชก้ารตดิต่อกบัผูร้บัจดัตลาดนดัทีเ่รารูจ้กัวา่วนัน้ี
มตีลาดนัดที่ไหนเป็นจุดเริม่ต้น หลงัจากนัน้ค่อยตามแม่ค้าคน
อื่นๆ เช่น แม่ค้าเสื้อผ้าที่ขายตลาดนัดเป็นประจ าทุกนัดว่าวนั
ถดัไปหรอืนัดถดัไปจะไปสถานทีไ่หนต่อ ซึ่งแตกต่างจากการเร่
ขายตามหมู่บ้านที่สามารถไปวันไหนก็ได้ตามที่ผู้เร่มองว่า
เหมาะสม โดยระยะเวลาในการออกเร่ขายตามตลาดนัดจะอยู่ที่
ประมาณ 10-14 วนัเชน่เดยีวกบัการออกไปเรข่ายตามหมูบ่า้น 
 หลังจากที่ได้ล๊อคลงสินค้าแล้วก็จะด าเนินการวาง
ผลิตภัณฑ์โดยใช้ “ผ้าสีแดง” รองผลิตภัณฑ์ก่อนที่จะวาง
ผลติภณัฑเ์พือ่ใหผ้ลติภณัฑน์ัน้มองเหน็เด่นชดั จากนัน้น ากรงใส่
สตัวท์ีจ่ะน ามาโชว ์เชน่ อกีวัน่า งจูงอาง งเูหลอืม งหูลาม แลว้แต่
ว่าผูเ้ร่ขายผลติภณัฑส์ขุภาพจะน าสตัวอ์ะไรมาโชวบ์า้ง ส่วนการ
น าเสนอผลติภณัฑจ์ะน าเสนอเฉพาะรายส าหรบัผูบ้รโิภคเดนิเขา้
มาชมสนิคา้ จะไม่มกีารโฆษณาสรรพคุณของสนิคา้ทุกรายการ
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เหมอืนการเร่ขายตามหมู่บ้าน แต่จะเน้นการตัง้โชว์ผลติภณัฑ์
และมกีารใหท้ดลองใชผ้ลติภณัฑฟ์ร ี 

หน้าที่ของผู้เร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพตามงานแสดง
สนิคา้หรอืการออกบธูแสดงสนิคา้/ตลาดนดันัน้อาจไมจ่ าเป็นตอ้ง
มผีูก้ ากบัดูแลสตัว์เฉพาะขณะที่ท าการขายเน่ืองจากสตัว์อยู่ใน
กรงทีม่คีวามปลอดภยัแลว้ ส่วนโฆษกกอ็าจไม่จ าเป็นเพราะว่า
เน้นการน าเสนอขายเฉพาะราย แต่ถ้ามีผู้เร่ขายผลิตภัณฑ์
สุขภาพหลายคนจะเป็นการท าหน้าทีเ่ดยีวกนั ในขณะทีม่ลีกูคา้
หลายคนทีเ่ขา้มาชมสนิคา้พรอ้มกนัมากกวา่  

ผลติภณัฑส์ขุภาพทีน่ ามาจ าหน่ายจะมเีชน่เดยีวกบัการ
เร่ขายตามหมูบ่า้น แต่อาจจะมขีนาดหลากหลายกว่าเพือ่ใหต้รง
ตามความตอ้งการและดงึดูดความสนใจของผูบ้รโิภคใหเ้ดนิเขา้
มาชมและสอบถามรายละเอยีดของสนิคา้ 

ส าหรบัทีพ่กัทัง้ช่วงกลางวนัและกลางคนื ถา้เป็นตลาด
นัดจะพกัที่วดัเช่นเดียวกับการเร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพตาม
หมู่บ้าน ส่วนถ้าเป็นขายตามงานแสดงสินค้าหรอืการออกบูธ
แสดงสินค้า ก็จะพักตามสถานที่จ ัดงาน เพราะสะดวกและ
ป้องกนัผลติภณัฑโ์ดนขโมย 
  2.3 การขายท่ีชมรมงูจงอางแห่งประเทศไทย บ้าน
โคกสง่า 
  พืน้ทีช่มรมงจูงอางแห่งประเทศไทย บา้นโคกสงา่ จะ
มรีา้นคา้กระจายอยู่รอบ ๆ บรเิวณ มทีัง้รา้นขายอาหารตามสัง่ 
รา้นขายผลไม ้รา้นขายเครือ่งดืม่ และรา้นขายผลติภณัฑส์ขุภาพ
พร้อมบริการนวด รวมถึงร้านจ าหน่ายวตัถุดิบที่ใช้ผลติภณัฑ์
สุขภาพอย่างครบวงจร  โดยจะเปิดให้บรกิารแก่นักท่องเที่ยว
ตัง้แต่เวลาประมาณ 08.00-17.00 น.  โดยการขายผลิตภณัฑ์
สุขภาพทีช่มรมงจูงอางแห่งประเทศไทยนัน้ลกัษณะการน าเสนอ
ขายและการจดัวางผลิตภณัฑ์จะคล้ายกบัการเร่ขายตามงาน
แสดงสินค้าหรือการออกบูธแสดงสินค้า/ตลาดนัด ปัจจุบันมี
จ านวนรา้นขายผลติภณัฑส์ุขภาพทัง้สิ้น 10 รา้น โดยรา้นคา้แต่
ละรา้นจะท าการเชา่พืน้ทีข่ายจากผูม้กีรรมสทิธิ ์ในราคาประมาณ 
1,500-3,000 บาท/เดอืน 
3. ปัจจยัส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดพฤติกรรมการเร่ขาย
ผลิตภณัฑส์ขุภาพของหมู่บา้นงูจงอาง  

ปัจจยัที่ส่งเสรมิและสนับสนุนให้พฤติกรรมการเร่ขาย
ผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอางยงัไดร้บัความนิยม และ
สบืทอดมาจนถงึปัจจบุนั ไดแ้ก่  

3.1 ชุมชนบ้านโคกสง่าที่มีการผลิตและเร่ขายยา
สมุนไพรสืบทอดมายาวนานมาตัง้แต่อดีต และมีเอกลกัษณ์

เฉพาะในการส่งเสรมิการขาย คอืการน างูจงอางออกมาแสดง
โชวเ์พือ่ดงึดดูความสนใจ จนไดข้นานนามวา่ “หมูบ่า้นงจูงอาง” 

3.2 ผลตอบแทนทางธุรกจิทีม่คี่อนขา้งสูง โดยพบว่ามี
รายไดม้รีายไดป้ระมาณ 50,000 – 60,000 บาท/เดอืน (ส าหรบั
เดือนที่มีการออกไปเร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพ) (ข้อมูล จปฐ.      
ปี 2560) แสดงใหเ้หน็ว่าพฤตกิรรมการเรข่ายผลติภณัฑส์ขุภาพ
ของหมูบ่า้นงจูงอางตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค 

3.3 ผู้เร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพหลายรายเลือกใช้
รูปแบบการออกบูธแสดงสนิค้าเป็นเครื่องมอืทางการตลาดอีก
ชนิดหน่ึง ซึ่งการออกบูธแสดงสินค้าถือเป็นการโฆษณา
ประชาสมัพนัธผ์ลติภณัฑส์ุขภาพไดด้มีาก เพราะองคป์ระกอบที่
จะท าให้การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ได้ผล คอื สาระส าคญัของ
สารที่ส่งไปยงัผู้รบัสาร นัน่คือข้อมูลสรรพคุณของผลิตภัณฑ์
สขุภาพทีจ่ะสง่ไปถงึผูบ้รโิภค ซึง่การออกบธูแสดงสนิคา้สามารถ
ตอบโจทย์ขอ้น้ีได้เป็นอย่างด ีเพราะสามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกค้า
ทีม่าเดนิภายในงานไดเ้ป็นจ านวนมาก ส่วนใหญ่ลูกคา้ทีม่าเดนิ
มกัสนใจในเรื่องที่เกี่ยวข้องกับงานที่จ ัดแสดงอยู่แล้ว ท าให้
สามารถสื่อสารไดต้รงกลุ่มเป้าหมายมากทีสุ่ดซึ่งถอืเป็นจุดเด่น
ของงานแสดงสนิคา้หรอืการออกบธูแสดงสนิคา้ 

3.4 การบงัคบัใชก้ฎหมายยงัไม่เขม้งวดมากนัก มกีาร
ด าเนินการในบางพืน้ทีเ่ท่านัน้ โดยผูเ้ร่ขายผลติภณัฑส์ขุภาพจะ
เลือกพื้นที่ในการออกเร่ขายผลิตภณัฑ์สุขภาพที่เจ้าหน้าที่ไม่
เขม้งวดในการบงัคบัใชก้ฎหมาย  

3.5 การสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐในการน า
ผลติภณัฑ์ของหมู่บ้านงูจงอางให้เขา้ไปขายในนามผลติภณัฑ์ 
OTOP ของหมู่บ้านงูจงอาง จงัหวดัขอนแก่น ท าให้ผลติภณัฑ์
สขุภาพทีผ่ลติจากหมูบ่า้นงจูงอางเป็นทีรู่จ้กัในวงกวา้ง 
4. ประเดน็ทางด้านข้อกฎหมาย 
 4.1 ผลิตภณัฑส์ขุภาพ 

ผลิตภัณฑ์สุขภาพไม่ว่าจะ เ ป็นยา อาหาร หรือ
เครื่องส าอาง จะมหีลกัเกณฑ์ในการควบคุมการผลติของแต่ละ
ผลิตภัณฑ์ซึ่งต้องได้ร ับการรับรองคุณภาพมาตรฐานจาก
หน่วยงานที่เกี่ยวขอ้ง (Food and Drug Administration, 1994) 
จากการสอบถามเจ้าหน้าที่โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล
หนองหว้า (พนักงานเจ้าหน้าที่) ที่รบัผิดชอบในพื้นที่พบว่า
ผลติภณัฑส์ุขภาพทีม่จี าหน่ายในบรเิวณพืน้ทีช่มรมงจูงอางแห่ง
ประเทศไทยนัน้ แต่ละรา้นจะมสีตูรต ารบัทีเ่ป็นมรดกตกทอดมา
จากบรรพบุรุษ โดยใช้วตัถุดิบจากการปลูกเองตามบ้านเรอืน
หรอืไร่นาของตนเอง หาจากป่าในชุมชน และซื้อบางส่วนจาก
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รา้นจ าหน่ายวตัถุดบิทีต่ ัง้อยู่บรเิวณชมรม จากนัน้จะน ามาปรุง 
ผสม ปรบัสูตรต ารบัที่บ้านของตนเอง โดยมหีลายหน่วยงานที่
เขา้มาใหก้ารสนบัสนุนดา้นงบประมาณและวชิาการ เช่น พฒันา
ชุมชน อบจ.ขอนแก่น ททท. เป็นต้น เพื่อส่งเสรมิใหผ้ลติภณัฑ์
สุขภาพเป็นสินค้าที่ได้ร ับการขึ้นทะเบียน ผ่านการรับรอง
คุณภาพมาตรฐาน แต่พบว่าในปัจจุบนัยงัอยู่ในระหว่างการ
ด าเนินการอยา่งคอ่ยเป็นคอ่ยไป  
 4.2 พฤติกรรมการเร่ขาย 
  ส าหรับการ เร่ ขายผลิตภัณฑ์สุ ขภาพนั ้นตาม
พระราชบญัญตัยิา พ.ศ. 2510 (Food and Drug Administration, 
1994)  หากผลติภณัฑส์ุขภาพนัน้เป็นยาสามญัประจ าบา้นแผน
ปัจจบุนัไมต่อ้งไดร้บัอนุญาตก่อนการขายตามมาตรา 13(3) หาก
เป็นยาแผนโบราณที่เป็นยาสามัญประจ าบ้านก็ไม่ต้องขอ
อนุญาตก่อนขายยาเช่นกนั ตามมาตรา 47(3) ส าหรบัการขาย
นอกสถานที่ที่ก าหนดไว้ในใบอนุญาต กรณียาแผนปัจจุบัน
มาตรา 19(1) ห้ามมิให้ผู้รบัอนุญาตขายยาแผนปัจจุบนันอก
สถานที่ที่ก าหนดไว้ในใบอนุญาต เว้นแต่เป็นการขายส่ง กรณี
การขายยาแผนโบราณ มาตรา 53 หา้มมใิหผู้ร้บัอนุญาตขายยา
แผนโบราณนอกสถานที่ที่ก าหนดไว้ในใบอนุญาต เว้นแต่เป็น
การขายส่ง ส าหรบัผลติภณัฑท์ีไ่มใ่ชย่าสามญัประจ าบา้นจะตอ้ง
ไดร้บัอนุญาตก่อนการขายยา ตามมาตรา 12 กรณีเป็นยาแผน
ปัจจุบนั และจะต้องได้รบัโทษตามมาตรา 101 คอื ต้องระวาง
โทษจ าคุกไมเ่กนิหา้ปีและปรบัไมเ่กนิหน่ึงหมืน่บาท กรณีเป็นยา
แผนโบราณ ตามมาตรา 46 และจะต้องได้รบัโทษตามมาตรา 
111 คอื ต้องระวางโทษจ าคุกไม่เกินสามปี และปรบัไม่เกินห้า
พันบาท ส าหรับการประกาศเชิญชวนให้มาซื้อยา ซึ่งเป็น
ลกัษณะของการโฆษณาขายยา ไมว่่าจะเป็นยาแผนปัจจุบนัหรอื
ยาแผนโบราณจะต้องได้รบัอนุญาตโฆษณาขายยาก่อน ตาม
มาตรา 88 ทว ิหากไมไ่ดร้บัอนุญาต หรอืโฆษณาขายยาโดยโดย
การรอ้งร า ท าเพลง ตามมาตรา 89 ต้องระวางโทษปรบัไม่เกิน
หน่ึงแสนบาท ตามมาตรา 124  

แสดงใหเ้หน็วา่การขายยาแผนปัจจุบนัและแผนโบราณ
ทีไ่ม่ใช่ยาสามญัประจ าบา้นจ าเป็นต้องขออนุญาตก่อนการขาย
ยา แต่หากเป็นยาสามญัประจ าบา้นไม่ต้องรบัอนุญาตก่อนการ
ขายยาจึงไม่อยู่ในฐานะผู้รบัอนุญาตขายยา จึงไม่สามารถน า
มาตรา 19(1) หรอื มาตรา 53 มาใชไ้ด ้ดงันัน้ในกรณีของรถเร่
ขายยาของบา้นโคกสงา่นัน้ หากผลติภณัฑส์ขุภาพเป็นยาสามญั
ประจ าบา้นจงึไมม่กีฎหมายควบคุมในเรื่องการขายนอกสถานที ่
หรอืต้องมหีลกัแหล่ง ดงันัน้สามารถเร่ขายได ้และจากประกาศ

กระทรวงสาธารณสุข เรื่อง ยาสามญัประจ าบ้านแผนโบราณ 
(ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2557 ข้อ 3.1 ระบุว่า “ต าร ับยาทาบรรเทา
อาการปวดเมือ่ย ยาทาบรรเทาอาการแมลงกดัต่อย อาจมตีวัยา
ตรงไดไ้มน้่อยกวา่ 1 ชนิด และอาจมตีวัยาชว่ยได ้โดยเป็นตวัยา
ช่วยทีอ่ยู่ในกลุ่มยาเดยีวกบัตวัยาตรงทีร่ะบุไวใ้นประกาศน้ี และ
ชนิดของตวัยาตรงรวมกบัตวัยาช่วยในต ารบัจะตอ้งไม่น้อยกว่า
รอ้ยละหา้สบิของต ารบัทีร่ะบุไวใ้นประกาศ ยกเวน้ต ารบัยาเดีย่ว
ที่ได้ร ับอนุญาตให้ขึ้นทะเบียนเท่านั ้น ” (Notification of the 
Ministry of Public Health, Re: Traditional medicine, 
Traditional House, No.2, 2014) แสดงให้เห็นว่าผลิตภณัฑ์ยา
หมอ่ง/น ้ามนันวด ของบา้นโคกสงา่ ซึง่มสีรรพคณุบรรเทาอาการ
แมลงสตัว์กดัต่อย และบรรเทาอาการปวดเมื่อย สามารถขึ้น
ทะเบียนต ารบัเป็นยาสามญัประจ าบ้านแผนโบราณได้ หาก
ส่วนประกอบเป็นไปตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง ยา
สามญัประจ าบ้านแผนโบราณ พ.ศ. 2556 (Notification of the 
Ministry of Public Health, Re: Traditional medicine, 
Traditional House, 2013) ซึง่จากการศกึษาพบว่าส่วนประกอบ
มแีนวโน้มปรบัปรุงใหเ้ป็นไปตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข 
เรื่อง ยาสามญัประจ าบ้านแผนโบราณ พ.ศ. 2556 ได้ แต่ถึง
อย่างไรก็ตามสถานที่ผลิตยาแผนโบราณ ต้องเป็นไปตาม
ประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง การก าหนดรายละเอียด
เกี่ยวกบัหลกัเกณฑ์และวธิกีารในการผลติยาแผนโบราณตาม
กฎหมายวา่ดว้ยยา พ.ศ. 2559 (Food and Drug Administration, 
2017)  

4.3 การโฆษณาประชาสมัพนัธ ์
 การโฆษณาขายผลติภณัฑ์สุขภาพทางเครื่องขยาย

เสียงของบ้านโคกสง่านัน้ พบว่าไม่มีการขออนุญาตโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ และมกีารแสดงโชว์ของสตัว์ มกีารเปิดเพลง มี
การแอบอา้งสรรพคุณเกนิความจรงิ ซึง่ไมเ่ป็นธรรมต่อผูบ้รโิภค 
เมือ่พจิารณาตาม พรบ.ยา พ.ศ. 2510 จะมคีวามผดิตามมาตรา 
88 ทว ิเพราะไมม่กีารขออนุญาตโฆษณา และและผดิตามมาตรา 
89 ทีห่า้มมใิหโ้ฆษณาขายยาโดยการรอ้งร า ท าเพลง ซึง่มรีะวาง
โทษตามมาตรา 124 คือปรับไม่เกินหน่ึงแสนบาท แต่หาก
ผลติภณัฑ์นัน้เป็นอาหาร ตาม พรบ.อาหาร พ.ศ. 2522 ระบุใน
มาตรา 40 ห้ามมใิห้ผู้ใดโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือ
สรรพคุณของอาหารอนัเป็นเทจ็ หรอืเป็นการหลอกลวงให้เกิด
ความหลงเชือ่โดยไมส่มควร หากผูใ้ดฝ่าฝืนตอ้งระวางโทษจ าคุก
ไม่เกินสามปีหรือปรบัไม่เกินสามหมื่นบาท หรือทัง้จ าทัง้ปรบั 
(มาตรา 70)  
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สว่นการควบคมุการโฆษณาเครือ่งส าอางนัน้ตาม พรบ.
เครื่องส าอาง พ.ศ. 2558 ก าหนดไว้ในมาตรา 41 การโฆษณา
เครื่องส าอางตอ้งไมใ่ชข้อ้ความทีไ่มเ่ป็นธรรมต่อผูบ้รโิภคหรอืใช้
ข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม ผู้ใด
โฆษณาโดยไม่เป็นไปตามมาตรา 41 หรอืไม่ปฏบิตัติามมาตรา 
42 ตอ้งระวางโทษจ าคุกไม่เกนิหน่ึงปี หรอืปรบัไม่เกนิหน่ึงแสน
บาท  ห รือทั ้ง จ า ทั ้ง ป รับ  ( ม า ต ร า  84) (Food and Drug 
Administration, 1994) 

4.4 การมีงูจงอางไว้ในครอบครอง 
ส าหรบังจูงอางทีช่าวบา้นโคกสงา่เลีย้งไวเ้พือ่แสดงโชว์

ขณะออกเร่ขายผลติภณัฑส์ขุภาพนัน้ ตามพระราชบญัญตัสิงวน
และคุ้มครองสัตว์ ป่า พ.ศ .  2535 (Office of the Council of 
State, 1992) ระบุว่างูจงอางเป็นสตัว์ป่าคุ้มครองตามมาตรา 6 
และไม่อยู่ในบัญชีส ัตว์ป่าคุ้มครองชนิดที่ เพาะพันธุ์ได้ ตาม
มาตรา 17 ดงันัน้เจา้ของหรอืผูค้รอบครองงจูงอางตอ้งแจง้ชนิด
และจ านวนงจูงอางทีอ่ยู่ในความครอบครองของตนต่อพนักงาน
เจ้าหน้าที่ ตามมาตรา 61 เมื่อสอบถามผู้ประกอบการเร่ขาย
ผลิตภัณฑ์สุขภาพหลายๆ ราย พบว่างูจงอางส่วนใหญ่ใน
ปัจจุบนัไมไ่ดม้กีารขึน้ทะเบยีน นายอุดม (นามสมมตุ)ิ เล่าใหฟั้ง
วา่  

 “...เคยมีเจ้าหน้าทีม่าส ารวจและด าเนินการขึ้น
ทะเบยีนงจูงอางใหอ้ยู่ช่วงหนึง่ แต่กน็านมากแลว้ งจูงอางทีเ่อา
ไปขึ้นทะเบยีนกล็ม้หายตายจากไป ส่วนงทูีม่อียู่ในปัจจุบนักเ็ป็น
งูจงอางทีไ่ด้มาใหม่ ก็ไม่เห็นเจ้าหน้าทีเ่ข้ามาอีก อีกอย่าง
ชาวบา้นไมค่่อยอยากเอางไูปขึ้นทะเบยีนหรอก เพราะว่าเขาฝัง
ชพิทีง่ ูบางตวัพอฝังกลบัมากซ็มึและตายในทีส่ดุ...”  

 แต่จากขอ้มลูทีผู่ว้จิยัไดศ้กึษาพบว่าชาวบา้นโคกสงา่
มกีารเลี้ยงงจูงอางเพื่อใชป้ระกอบการเร่ขายผลติภณัฑ์สุขภาพ
มาตัง้แต่ปี 2496 ดงันัน้เมื่อพระราชบญัญัติสงวนและคุ้มครอง
สตัว์ป่า ซึ่งมกีารบงัคบัใช้ในปี พ.ศ. 2535 ซึ่งเกิดขึ้นภายหลงั
เกอืบ 40 ปี ท าใหก้ารยอมรบัในการเปลีย่นแปลงทีจ่ะตอ้งมกีาร
ขึ้นทะเบียนสตัว์ที่ตนเองเลี้ยงมาเป็นสิบๆ ปีมีค่อนข้างน้อย 
ประกอบกบัระบบในการตรวจสอบการขึน้ทะเบยีนของงจูงอาง
ยงัตรวจสอบไดค้อ่นขา้งยาก ท าใหก้ารบงัคบัใช ้พรบ.น้ีจงึหย่อน
ยานมากยิง่ขึน้   

 
สรปุและอภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศกึษาพฤตกิรรมการเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพ: 
กรณีศึกษาหมู่บ้านงูจงอาง จังหวัดขอนแก่นนัน้ พบว่าเป็น

พฤตกิรรมทีส่บืต่อกนัมาตัง้แต่รุ่นปู่ ย่าตายาย เป็นมรดกตกทอด
จากรุ่นสู่รุ่น โดยใชว้ฒันธรรมทอ้งถิน่นัน่คอืวถิชีวีติของการเลีย้ง
งูจงอาง น ามาประยุกต์เข้ากับการประกอบอาชีพเร่ขาย
ผลติภณัฑ์สุขภาพตามสถานทีต่่างๆ  ก่อนทีจ่ะเปลีย่นแปลงให้
เขา้กบัยุคสมยั โดยปัจจุบนันอกจากจะมกีารเร่ขายตามหมูบ่า้น
แลว้ ยงัมกีารเร่ขายตามตลาดนดั งานนิทรรศการ/บธูต่างๆ และ
บริเวณชมรมงูจงอางแห่งประเทศไทย บ้านโคกสง่า ส าหรบั
ผลติภณัฑ์ทีน่ าออกมาเร่ขายนัน้ในอดตีจะมเีฉพาะยาสมุนไพร 
แต่เมื่อความต้องการของผู้บริโภคก็เปลี่ยนแปลงไป จากยา
สมนุไพร กม็กีารพฒันาและปรบัปรุงสตูรต ารบัใหม้กีารพรอ้มใช้
มากยิ่งขึ้น โดยผู้เร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพแต่ละรายจะมีการ
พัฒนา ดัดแปลงสูตรต าร ับให้มีลักษณะเฉพาะของตนเอง 
ปัจจุบนัผลติภณัฑ์สุขภาพของหมู่บา้นงจูงอางทีน่ าไปเร่ขายนัน้ 
มทีัง้ผลติภณัฑย์า อาหาร และเครื่องส าอาง โดยมเีทคนิคในการ
ขายทีแ่ตกต่างกนัไปตามประสบการณ์ทีไ่ดเ้รยีนรู ้และการฝึกฝน 
แต่สิง่หน่ึงทีเ่หมอืนกนัและยงัคงอยู่จนถงึปัจจุบนั นัน่คอืการน า
สตัวอ์อกมาโชวโ์ดยเฉพาะงจูงอางเพือ่ดงึดดูความสนใจก่อนทีจ่ะ
มกีารโฆษณาสรรพคุณของผลติภณัฑส์ขุภาพชนิดนัน้ๆ นบัเป็น
จุดเด่นจนท าให้หมู่บ้านโคกสง่ามีชื่อเสียงเป็นที่รู้จ ักในนาม 
“หมูบ่า้นงจูงอาง”  

ส าหรบัพฤติกรรมการเร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพของ
หมูบ่า้นงจูงอางนัน้จะเหมาะสมหรอืไมน่ัน้ขึน้อยูก่บัหลายมุมมอง 
ดงัน้ี 

1. มมุมองทางด้านกฎหมาย 

หากพจิารณาตาม พรบ.ต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง พบว่า หาก
ผลติภณัฑ์สุขภาพนัน้เป็นอาหาร ตาม พรบ.อาหาร พ.ศ. 2522 
หรือเป็นเครื่องส าอางตาม พรบ.เครื่องส าอาง พ.ศ. 2558 ก็
สามารถน าออกมาเรข่ายได ้แต่หากผลติภณัฑส์ขุภาพนัน้เป็นยา 
ตาม พรบ.ยา พ.ศ. 2510 ระบุว่าผลติภณัฑย์าทีส่ามารถน ามาเร่
ขายได ้จะมเีฉพาะสมนุไพรและยาสามญัประจ าบา้นเท่านัน้ แต่
ถึงอย่างไรก็ตามทุก พรบ.จะมีหลักเกณฑ์ระบุว่าผลิตภัณฑ์
สุขภาพนัน้ตอ้งมกีระบวนการขออนุญาต และการโฆษณากต็อ้ง
ไดร้บัการขออนุญาตอยา่งถกูตอ้ง 

ผลการศึกษาพบว่าพฤติกรรมการเร่ขายผลิตภณัฑ์
สุขภาพของหมู่บา้นงจูงอางนัน้ มกีารออกไปเร่ขายตามสถานที่
ต่างๆ ซึง่ถอืวา่สถานทีจ่ าหน่ายไมม่หีลกัแหล่งทีถ่าวรและชดัเจน 
ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผลิตเองยังไม่ผ่านกระบวนการรับรอง
คณุภาพมาตรฐาน สว่นผลติภณัฑส์ขุภาพทีน่ ามาจ าหน่ายพบว่า
ส่วนใหญ่ไดข้ออนุญาตผลติอย่างถูกต้อง ซึ่งมทีัง้ที่เป็นยาแผน
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โบราณ ยาสมุนไพร และเครื่องส าอาง ส่วนการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์นัน้ยงัไม่ได้ขออนุญาตอย่างถูกต้องอีกทัง้มกีาร
โฆษณาอวดอา้งสรรพคณุเกนิจรงิ ซึง่มคีวามผดิตาม พรบ.ต่างๆ 
ทีก่ลา่วมา  

ในมุมมองของผูป้ระกอบการเร่ขายผลติภณัฑ์สุขภาพ
และคนในชุมชนบ้านโคกสง่า มองว่า พรบ.ยา พ.ศ. 2510 นัน้
เกดิขึน้จากมุมมองและแนวคดิว่าดว้ยวชิาชพี ซึ่งมผีลบงัคบัใช้
ทัง้ประเทศ โดยมองว่าผลติภณัฑส์ุขภาพทีเ่ขา้ขา่ย “ยา” จะตอ้ง
อยู่ภายใต้การดูแลของผู้มใีบประกอบวิชาชีพเพื่อให้ผู้บรโิภค
ได้รบัความปลอดภยัมากทีสุ่ด จงึมกีารก าหนดแนวทางในการ
ผลิต ขาย ซึ่งต้องขออนุญาตอย่างชดัเจน ใน พรบ.ยา พ.ศ. 
2510 แต่ในความเป็นจรงิกลบัพบว่าผูป้ระกอบการในบางพืน้ที่
ไม่สามารถปฏิบตัิตามแนวทางที่วางไว้ได้ ดงัเช่นผลิตภัณฑ์
สุขภาพของหมู่บา้นงจูงอาง ทีส่่วนใหญ่เป็นผลติภณัฑ์ยาทีแ่ปร
รูปมาจากสมุนไพรดัง้ เดิมและใช้ เฉพาะภายนอก และ
ผูป้ระกอบการกเ็ป็นเพยีงชาวบา้นธรรมดา ไมไ่ดร้ ่ารวย และไมม่ี
ใบประกอบวิชาชีพแต่อย่างใด มีเพียงความรู้ที่ได้ร ับการ
ถ่ายทอด ส่งต่อมาจากบรรพบุรุษ จนยดึเป็นอาชพี ประกอบกบั
การจดัตัง้โรงงานผลติ และการขออนุญาต ตอ้งใชต้น้ทุนสงู เกนิ
ความสามารถของชาวบา้นธรรมดาๆ ทีห่าเชา้กนิค ่าจะสามารถ
ปฏบิตัิตามได้ อีกทัง้ตาม พรบ.ยา พ.ศ. 2510 นัน้มแีนวคดิว่า
ผลิตภณัฑ์ยาเป็นสิ่งที่ควรใช้เมื่อมคีวามจ าเป็น ดงันัน้จึงไม่มี
ความจ าเป็นต้องสร้างความบันเทิงเพื่อดึงดูความสนใจของ
ผู้บริโภคให้หันมาสนใจผลิตภัณฑ์ยาดังกล่าว แต่จากผล
การศกึษาพฤตกิรรมการขายของหมูบ่า้นงจูงอาง พบว่า การน า
สตัว์โดยเฉพาะงูจงอางออกมาโชว์เพื่อดงึดูดความสนใจ สร้าง
ค ว า มบัน เ ทิ ง ใ ห้ กับ ผู้ ที่ ม า ชมแล ะ รับ ฟั ง ก า ร โฆษณา 
ประชาสมัพนัธ์สรรพคุณของผลิตภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงู
จงอาง ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอางได้รบั
ความนิยมจากผูบ้รโิภคจนถงึปัจจบุนั  

2. มมุมองทางด้านเศรษฐกิจ และสงัคม 

 ถึงแม้ว่า พรบ.ต่างๆ ออกมาเพื่อควบคุม ก ากับ ให้
ผู้บรโิภคได้รบัความปลอดภยั แต่กลบัพบว่าผู้บรโิภคไม่ได้ให้
ความส าคญัเท่าที่ควร ดงัจะเหน็ได้จากผลติภณัฑ์สุขภาพของ
หมูบ่า้นงจูงอางทีผู่บ้รโิภคสว่นใหญ่ทราบวา่ยงัไมผ่า่นการรบัรอง
คุณภาพมาตรฐาน ไม่มสีถานทีใ่นการจ าหน่ายทีเ่ป็นหลกัแหล่ง
ใชว้ธิกีารเปลีย่นสถานทีเ่ร่ขายไปเรือ่ยๆ มกีารโฆษณาสรรพคณุ
ที่ยงัไม่ได้มหีลกัฐานทางวิชาการออกมายืนยนัชดัเจน แต่ถึง
กระนัน้กย็งัไดร้บัความนิยมจากผู้บรโิภค โดยพบว่าผลติภณัฑ์

สุภาพบางรายการมรีาคาสงูกว่าราคาตน้ทุน 2-5 เท่า ดงันัน้เมือ่
หักต้นทุนออก พบว่าก าไรที่เหลือจากการออกไปเร่ขาย
ผลิตภัณฑ์สุขภาพในแต่ละเดือนประมาณ 50,000 – 60,000 
บาท ซึ่งถือได้ว่าสูงมากเมื่อเทยีบกบัค่าแรงขัน้ต ่าของคนไทย 
ส่งผลใหผู้เ้ร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพยงัเลอืกทีจ่ะประกอบอาชพีน้ี 
ถึงแม้ว่าจะมคีวามเสี่ยงจากการถูกจบักุมหรอืเสยีค่าปรบัจาก
พนกังานเจา้หน้าที ่ 
 3. มมุทองทางด้านการตลาด 
  จากการศกึษาพบว่าการเร่ขายผลติภณัฑ์สุขภาพของ
หมู่บ้านงูจงอาง ได้มีการน ากลยุทธ์ทางการตลาดเข้ามา
ประยุกต์ใชใ้นการส่งเสรมิการขาย เช่น มกีารน างจูงอางออกมา
แสดงโชว์เพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค มีการโฆษณา
ประชาสมัพนัธส์รรพคณุ การลดราคา การใหท้ดลองใช ้รวมทัง้มี
การออกบูธแสดงสนิคา้ในนิทรรศการต่างๆ ส่งผลใหผ้ลติภณัฑ์
สุขภาพของหมูบ่า้นงจูงอางเป็นทีรู่จ้กั อกีทัง้ชุมชนบา้นโคกสง่า
มีการเลี้ยงงูจงอางแทบทุกหลังคาเรือน เป็นเอกลกัษณ์ของ
หมู่บ้าน จึงมีนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมถึงหมู่บ้าน หน่วยงาน
ภาครฐัจงึไดเ้ขา้มาสนับสนุนและส่งเสรมิใหเ้ป็นแหล่งท่องเทีย่ว
ของจงัหวดัขอนแก่น ส่งผลใหค้นในชุมชนบา้นโคกสง่ามรีายได้
เสรมิจากการต้อนรบันักท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติ
และไมต่อ้งออกไปหางานท านอกพืน้ที ่
 

ข้อเสนอแนะในการวิจยั   
 1. งานวิจยัเชิงคุณภาพมคีวามจ าเป็นต้องใช้เวลาใน
การเกบ็ขอ้มลูภาคสนามค่อนขา้งมาก เพือ่ใหไ้ดข้อ้มลูเบือ้งหลงั
ความเชื่อและวิธีคิดของคนในชุมชนต่อพฤติกรรมการเร่ขาย
ผลติภณัฑ์สุขภาพทีย่งัคงสบืทอดมาจนถงึปัจจุบนั ประกอบกบั
ช่วงเวลาในการออกเร่ขายผลิตภณัฑ์สุขภาพส่วนใหญ่จะเป็น
ช่วงเว้นว่างจากการท าไร่ ท านา ดังนัน้ผู้วิจ ัยควรออกแบบ
งานวิจยัให้สอดคล้องกบัช่วงเวลาดงักล่าว อีกทัง้การติดตาม
ออกไปเร่ขายผลิตภณัฑ์สุขภาพต้องไปในรถคนัเดียวกบัผู้ให้
ขอ้มูล เพราะการขบัรถตามไปในภายหลงัมีความไม่เหมาะสม
เน่ืองจากเป็นจดุสนใจของผูบ้รโิภคทีเ่ขา้มาซือ้ผลติภณัฑส์ขุภาพ 

2. การศึกษาในครัง้ น้ีมุ่งท าความเข้าใจเกี่ยวกับ
พฤตกิรรมการเร่ขายผลติภณัฑส์ุขภาพของหมูบ่า้นงจูงอางเพื่อ
เป็นข้อมูลในการเสนอแนะรูปแบบธุรกิจการขายผลิตภัณฑ์
สุขภาพที่เหมาะสม แต่ยังขาดมิติ ในมุมมองด้านลึกของ
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์สุขภาพแต่ละชนิด ซึ่งในการศึกษา
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ต่อไปอาจจะใหค้วามส าคญัเกีย่วกบัสตูรต ารบัและมาตรฐานของ
ผลติภณัฑต์่อไป 

3. จากผลการศึกษาพบว่าแนวทางในการพัฒนา
ศกัยภาพของกลุ่มผลิตผลิตภณัฑ์สุขภาพของหมู่บ้านงูจงอาง 
และพฤติกรรมการเร่ขายผลิตภัณฑ์สุขภาพเพื่อให้มีความ
เหมาะสมทีไ่ดจ้ากการประชาคมนัน้ยงัขาดมติใินส่วนของผู้ที่มี
ส่วนเกีย่วขอ้งดา้นอื่นๆ เช่น เจา้หน้าทีภ่าครฐั องคก์รเอกชนทีม่ี
ส่วนเกีย่วขอ้ง เป็นตน้ เพือ่ใหก้ารแกไ้ขปัญหามคีวามครอบคลมุ 
รอบด้าน ส่งผลให้เกิดความยัง่ยนื เช่น แนวทางในการพฒันา
ควรด าเนินการภายใต้วถิชีวีติและวฒันธรรมทีส่บืทอดมาตัง้แต่
อดตี แต่กต็อ้งถกูกฎหมายและมคีวามปลอดภยักบัผูบ้รโิภค 
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