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Abstract

The objectives of this research was to study the concept of the tourism business model of the floating

market in Thailand; The case studies included Damneonsaduak floating markets at, Ampawa floating market, Ta­

lingchan, Lampaya and Don wai 356 of the trader took part in the research and the administration of the market

were conducted with practitioners, administrators and the state agency, of the tourism business model of the

floating market in Thailand. The instruments were questionnaires and interviews.  The data was analyzed by

descriptive statistics percentage, arithmetic mean, and standard deviation. The inferential statistics to examine the

hypotheses was Chi­Square. The research findings  showed that the suitable floating market business model in

Thailand consisted of 4 types, which were (1) Touring for purchasing consumer products, (2) Traveling in the

natural resources, (3) Cultural resources and (4) Special interest places. Hypothesis testing showed the gender,

educational level and the business length did not show any correlations with the floating market business in
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Thailand, However regarding, salary and business size, promotional strategy correlation market and the

marketing strategy based upon the business segment, showed statistical correlation in the floating market

business in Thailand.

Keywords: Tourism business model, floating market.
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